kan tuntas sehingga datanya sudah jenuh. Maka dopat disimpulkan

Kita sebagai

dan prinsip [ ,  keseimbangan, ritme, titik
fokus, hirmarki, keserasian dan tambahan kustomisasi sesusi keinginan
sehingga mendapatkan hasil sutentik dari kemauan pelanggan pada semua
produk yang dijual maka sejalan dengan teori unsur DKV dalam
menciptakan bentuk, perupa memilih unsur-unsur rupa, memadukan, dan
menyusunnya agar diperoleh bentuk yong menorik dan memuaskan



pengalaman visual tertentu (Sunaryo, 2005).Menurut hasil wawancara
admin banyak konsumen yang mendapat final deal dari kustomisasi bahan
yang fleksibel sehingga konsumen bisa mendapatkan titik tengah antara
desain yang diinginkan degan harga yang disepakati. Maka studio
Undangan Kita juga dinilai cukup mampu untuk mengembangkan hrand

image nya kavena beberapa hasil wawancara

Kotler (2009, h. 57) menjelaska
kepercayaan, ide, dan impresi seseorang fentang sesuatu. Bagi suatu
perusahaan citra adalah persepsi masyarakat terhadap jati diri perusshaan.
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5.2 Saran

5.2.1 Bagl Studio Undangan Kita

Setelah menyelesaikan penelitian di studio ini maka peneliti
menemukon  beberapa  celsh untuk dikembangkan lagi dalam

Diharapkan kepada pembaca agar lebih mengeksplor dan
mengkritisi hasil penelitian ini dengan membandingkan dengan
penelition serupa yang Khususnya membahas tentang  desain
komunikasi visual sebagai peran pembentukan brand image agar lebih
banyak actian untuk melakukan penelitian.

60



	Revisi -  Bab5 - Edo Tya Rosadi _001.pdf (p.1)
	Revisi -  Bab5 - Edo Tya Rosadi _002.pdf (p.2)
	Revisi -  Bab5 - Edo Tya Rosadi _003.pdf (p.3)

