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ABSTRAK

Digital printing adalah salah satu sub kategori dari printing komersial yang
mempunyai keunggulan pada kecepatan pencetakan lembaran dokumen secara
langsung melalui komputer tanpa melalui bantuan perantara seperti film atau
pencetakan pelat seperti yang ada pada percetakan offset konvensional. Pesatnya
industri tersebut menjadi latar belakang untuk menjalankan bisnisnya pada bidang
percetakan salah satunya adalah Studio Undangan Kita. Setiap usaha (UMKM) akan
memiliki ciri khas atau keunikan tersendiri yang mereka tawarkan kepada
konsumennya agar menarik daya beli mereka terhadap produk yang dijual, oleh
sebab itu perlu adanya branding image yang dilakukan oleh suatu perusahaan salah
satunya melalui penerapan desain komunikasi visual yang tepat. Penelitian ini
merupakan penelitian deskriptif dengan cara pendekatan kualitatif. Peneliti
melakukan pengumpulan data dengan wawancara dan dokumentasi dengan pemilik
usaha, admin serta customer studio Undangan Kita. Hasil dari penelitian ini Studio
Undangan Kita sebagai UMKM kreatif yang bergerak di bidang percetakan

undangan telah menggunakan setiap unsur Desain Komunikasi Visual.

Kata Kunci: Digital Printing, Desain Komunikasi Visual, UMKM, Branding
Image
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ABSTRACT

Digital printing is one of the subcategories of commercial printing that has the
advantage of printing document sheets directly through a computer without the help
of intermediaries such as film or plate printing as in conventional offset printing.
The rapid growth of the industry is the background for running its business in the
printing sector, one of which is Studio Undangan Kita. Every business (UMKM) will
have its own characteristics or uniqueness that they offer to consumers in order to
attract their purchasing power for the products sold, therefore there needs to be a
branding image carried out by a company, one of which is through the application of
appropriate visual communication design. This research is a descriptive study with a
qualitative approach. Researchers collect data through interviews and
documentation with business owners, admins and customers of Studio Undangan
Kita. The results of this study Studio Undangan Kita as a creative UMKM engaged
in the field of invitation printing has used every element of Visual Communication

Design.

Keywords: Digital Printing, Visual Communication Design, UMKM, Branding

Image
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