BARB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Usaha Mikro, Kecil. dan Menengah (UMEM) meropakan sektor ekonomi
yang memiliki peran strategis dalam pembangunan ekonomi daersh, terutama
dalam meneiptakan fapangan kerja dan memberdayakan masyarakal lokal Di
wilayah seperti Desa Brajan, yang kays akan potensi budaya dan alam, UMKM
menjadi tulang punggung ekonomi melalui produk-produk kerajinan tangan sepert:
kerajinan bambu. Meskipun dm:..ik;h, bﬁi‘uk UMEM menghadapi tantangan
dalam aspek pemasaran, mafisjemen, dan akses pasar Unwuk i, diperiukan
pengembangan pndukmw,ﬂhmtegj pemberdayasn melalui pelatihan
ketentmpilan dan dukungan teknologi agar UMKM di dacrah ini dapat tumbuh
‘secarn berkelanjutan [1].

B{gnn.l marketing sdalzh stategi promost mmmﬁﬂhn teknolog
digital, Huhm melalui intemel media sosial, dan We'hﬂu. mﬂnkmka
konsumen seeara luas dan efektif Penggunaan digital marketing ferbuky
mermudshian UMKM dalam menyampaikan informasi produk kepada konsamen
sena Wpﬂ&ﬂ' baru di fuar wilaysh. Di era transformasi digital saat ini.
penguasnan. feknologi informasi menjadi keharusan blgl pelaku lIHK‘u'I agar
mampu bersaing secara kompetitif. Pemanfaatan Mﬂmﬂrﬁﬂ platform digital
terbukti mampe meningkatkan visibilitas serta umm UMEM secara
signifikan [2].

Penclifian. ini menggunakan metode pengembangan perangkat - lunak
Waterfall dalam prusespmm:nngm website e-commence untuk UMKM Kemjinan
Bambu. Metode Waterfall dipilih karena memiliki alur kerja yang sistematis dan
terstroktur, dimulal QAP OEH T ERNRE MM,  perancangan  sistem,
implementasi, pengujian, hingga pemeliharasn. Pada tahap analisis kebuhrhan,
dilakukan identifikasi kebutuhan UMKM terhadap fitur-fitur vang harus tersedia di
dalam website. Selanjutnya, fahap perancangan basis data untuk pengelolaan
produk dan transaksi. Tahap implementasi dilakukan dengan membangun website.
berbasis PHP dan MyS(QL. dilanjutkan dengan pengujian fungsionalitss untuk




memastikan sistem berjalan sesuai fujuan. Terakhir, website akan diuji oleh
pengguna dan dilokukan perbaikan berdasarkan masukan. Penggunaan metode
Waterfall dihorapkan mampu menghasilkan website yang sesuni dengan kebutuhan
pengguna, efisien dalam operasional. don mendukung pemasaran produk secam
digital [3].

CV Suhendra, salah satn pengrajin bambu di Desa Brajan, telah
memproduksi berbagai jenis kerajinan bambu dengan kualitas tinggi dan dava jual
ekspor. Namun, proses pemasaran um!hmuka.n secamn konvensional melalu
reseller dan pameran, Sehingga tidak mlnpmr vang lebih huas. Tantangon
digital. serta belum stabilnya omzet penjunlan. Untuk mengatusi kendala tersebut.
pengembangan website ecommerce diusulkan sebagai solusi yang mampu
Wm cksistensi lh'nlhk secara online serf memperkual posisi UMKM
dalam persaingan pasar digial 4]

I.t_m“u:hh
Berdasarkan paparan vang telah dijelaskan pada bagian latar belakang, maka
qumusan masaloh dalam penelitian ini adalah bagaimana merancang sebuah website
penjuslin yang dupat membantu pembeli dalam melihal daftar produk UMKM
h:gmmhuhm memudahkan mereka dalam lmﬁlﬂ;ﬂlpﬂm produk
secara praktis melalui website. :
1.3 Batasan Masalah
Bendasarkan masalah yang diumikan, batasan masalah yang akan dipecahkan
oleh puﬂ adalah
|. Penelitian ini fokus pﬂdnunnﬁhs dan pﬂmlﬁtﬂm informasi berbasi
website untuk Pemasaran UMKM Kerajinan Bambu Brajan
2. Perancangon sistem ﬂhl‘:mpxdﬂ p&uﬂgmmnﬁgmn untuk desain ontarmuka,
serta HTML, €88, JavaSeript, PHP, MySQL, dan XAMPF dalam pengujian
sistem secara lokal.

3. Sistem yang dirancang memberikan akses kepada Admun dan User.



1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan dan penelitian ini adalsh untuk mengembangkan sebuah sistem
informasi  berbasis web wvang akan membantu UMKM didesa Brajan untuk
mempromosikan dan menjual produk mereka secara efektif dan memperkenalkan
desa wisata brajan, Sistem ini akan memberkan platform vang mudah digunakan
bagi UMKM untuk mengunggah informasi lentang produk mereka, memperiuas
jangkauan pemasaran, dan meningkatkan visibilitas produk mereka secara online.
Dengan adanya sistem ini, diharapkan UMKM dapal meningkatkan daya saing
mereka di pasar dan mencapai W-Mhemmnjumn.
1.5 Manfaat I'm

Manfaat penelitian Perancangan Website Pemasaran UMKM Produk Kerajinan
Bambu (Studi hnmdf.ﬂmﬂnhn Sendangagung, Miriggir, Sleman) :

+ Bagi anm'ﬂgh'ﬁ"imh waitu mmnhmh yuntﬂi desa wisaln dan
penggunaan website membantu mmp:rkennhﬂm HWhngm desa
m_herham kerajman bambi,

« Bagi Penjual UMKM yuitu lebih efisien promosi dan’ pemasaran karena
Media digital memungkinkan penjual menampilkan katalog produk lengkap
‘tanpa bigya besar untuk promosi tradisional

. M.m&“ vaits mempermudah akses kavenn pembeli dapat melihat
katalog produk, deskripsi, dan harga tanpa harus datang langsing ke lokasi.
= Bagi Peneliti yaitu peneliti memperoleh wawasan lebih mendalsm tentang
wmlﬁgﬁtﬁpﬂt membantu sektor UMK Mdan pariwisata.
1.0 Sistematia Penulisan
Sistematika pencliian yang digunakan dalsm penyusunan laporan Tugas Akhir
yang berjudul “Pemnmnm'wipm [Milﬂ‘mduk Kerajinan Bambu
{Studi Kasus Didesa Brajan Sendangagung Minggir Sleman) dapat dirinei sebagai
berikut :
BAB1 FPENDAHULUAN
Bab ini memberkan penjefasan umum tentang iatar belakang
masalah, rumusan, keterbatasan, tjuan dan manfast penelitian,
metode penelitian, dan sistematika penelitian.



BABII TINJAUAN PUSTAKA
dan alat, serts membahas berbagai teori yang relevan dengan topik
utama penelitian.

BABII  METODE PENELITIAN

Bab ini menyajikan hasil analisis penulis terhadap permasalahan
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