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ABSTRACT

This thesis examines the making of promotional videos as a marketing
strategy to introduce luxury home products by housing developers. In the growing
digital era, the use of visual media, especially videos, has become one of the
effective methods to attract the attention of potential buyers. This research aims to
explore the creative process in making promotional videos, from the planning,
production, to post-production stages, and analyze its impact on consumer interest
and purchasing decisions.

The method used in this research is a case study on a luxury housing project
developed by PT Artha Hartaya Perkasa. Data was collected through interviews
with the marketing team, video content analysis, and a survey of the target
audience. The results show that well-designed promotional videos are able to
deliver clear and compelling messages, and increase audience engagement
compared to traditional promotional methods such as card copy.

This promotional video not only showcases the benefits of the product, but
also creates an emotional experience that can influence consumers' perception of
the brand. By utilizing compelling visual, audio and narrative elements, the video
successfully increased brand awareness and drove purchase intent. This research
concludes that creating promotional videos is an effective strategy in introducing
luxury home products and can be a powerful tool in the modern marketing mix.

Keywords: Housing developer, Creative process, Promotional video, Luxury home
products



ABSTRAK

Skripsi ini mengkaji pembuatan video promosi sebagai strategi pemasaran
untuk mengenalkan produk rumah mewah oleh developer perumahan. Dalam era
digital yang semakin berkembang, penggunaan media visual, khususnya video,
telah menjadi salah satu metode yang efektif untuk menarik perhatian calon
pembeli. Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi proses kreatif dalam
pembuatan video promosi, mulai dari tahap perencanaan, produksi, hingga
pasca-produksi, serta menganalisis dampaknya terhadap minat dan keputusan
pembelian konsumen.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi kasus pada proyek
perumahan mewah yang dikembangkan oleh PT. Artha Hartaya Perkasa. Data
dikumpulkan melalui wawancara dengan tim pemasaran, analisis konten video,
dan survei terhadap audiensi target. Hasil penelitian menunjukkan bahwa video
promosi yang dirancang dengan baik mampu menyampaikan pesan yang jelas dan
menarik, serta meningkatkan keterlibatan audiensi dibandingkan dengan metode
promosi tradisional seperti card copy.

Video promosi ini tidak hanya menampilkan keunggulan produk, tetapi
juga menciptakan pengalaman emosional yang dapat mempengaruhi persepsi
konsumen terhadap merek. Dengan memanfaatkan elemen visual, audio, dan
narasi yang menarik, video ini berhasil meningkatkan kesadaran merek dan
mendorong minat beli. Penelitian ini menyimpulkan bahwa pembuatan video
promosi merupakan strategi yang efektif dalam memperkenalkan produk rumah
mewah dan dapat menjadi alat yang kuat dalam bauran pemasaran modern.

Kata Kunci: Developer perumahan, Proses kreatif, Video promosi, Produk rumah
mewah
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