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1.1 Latar Belakang

Grosir adalah penjualan produk dalam jumlah besar kepada pengecer.
bisnis, entitas komersial, lembaga, atau kepada pihak grosir lainnya [1]. Kemajuan
ekonomi saal ini telah mengakibatkan perubahan pesat dalam sektor penjualan,
yang tercenmin dn[i.mﬁ]n}rn wmmmEm beragam model, baik
secarn konvensional muupun melalui Ecommerce [2] Dalam menghadapi
persaingan ini. diperlukan rancangan strstegi dan terobosan inovatif untuk
meningkatkan penjualan dan pemasaran produk.

Grosir Amanah Omindmart adalah t-r.-mp_d penjualan sembako  dan
kebutuhan sehari-hari yang akiif bertransaksi setiap hari Namun, toko ini
menghadapi beberapa permasalahan. di antaranya penurunan penjualan dalam
beberapa periode terakhir. Salah satu penyebabnya adalah kurnngnya penerapan
sirategi pemasamn, seperti promo atau diskon, vang berdampuk pada kesulitan
dalam menarik perhatian pelanggan dun meningkatkan daya beli konsumen. Selain
it hr{lqﬁt’dasrn beli produk yang tidak seimbang, di mana beberapa produk
cendenung lebih sering dibeli sementara produk Ininrg:'w&ﬁmhﬁ.'ﬁeiujn i,
proses pengolahan data di toko ini masih dilakukan secara manual menggunakan
nota kertas dan excel, m&hmlﬁm'tfnn&nn mmﬂ untuk mendukung
pengambilan keputusan strategis.

Sistem pengolahan dm yang efisien uﬁpuﬁahn untuk mengelola datn
transaksi vang terus bertambah. fn.fpentmgngarﬂnhdmat diubah menjadi laporan
bulanan yang mformatif, membantu memingkatkan pesanan produk. Selain itu, data
transaksi vang terkumpul dopat dinanfastkan lebih javh untuk mengidentifikasi
pola pembelian konsumen, seperti kombinasi produk vang sering dibeli bersamaan.
Informasi ini sangat berharga dalam menyusiun strategi pemasaran yvang lebih
efektif, seperti penawaran bundel produk atau promosi khusus yang dopat
meningkatkan daya tarik konsumen.
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Dalam upaya menganalisis pola pembelian konsumen, diperfukan metode
yang mampu menemukan keterkaitan antar produk dalam datn transaksi. Salah satu
metode yang digunakan untuk tujuan ini adalah algontma apnon. Algontma aprior:
adalah salah satu metode vang digunakan untuk mengidentifikasi pola hubungan
antara sotu atau tebih item dalam sebuah dotaser [3]. Algoritma aprion dapat
mengidentifikasi produk yang paling diminati melalui analisis nilai mimimum
suppart dan confidence [4]. Keunggulan algoritma sprion bersifat sederhana dan
mampu  mengoloh :Hat besar, mmhnm}la praktis dengan keterbatnsan
hemampuan pengolahan data [S]

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan informasi kepada pihak toko
.ﬁw pasangan Iﬁ!‘lm sering dibeli secara hman oleh konsumen,
ldmﬁlmmpem!eh wawnsan mendalom mengwpmkmﬁplmggm dan tren

pasar. Dengan demikian, toko dapat merancang strategi dan inovasi yang lebih tepat
suﬂﬂﬁ.#‘h bundel produk atau penawaran diskon berdzsarkan pola pembelian
1.2  Rumupsan Masalah

Herdusarkan latar belakang yang telah dipaparksn, dapat dirimuskan
masalal dolam penelition ini vaitu bagaimana pmeuplnwmmn dalam
membentuk pols asosiasi untuk mengidentifikasi pasungan produk yang sering
dibeli guna mendukung pengambilan keputussn dalam merancang strategi dan
inovasi pemasarn 7
13 Batasan Masalah

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah:

|. Ohjek yang digunakan sebagai bohan penelitian adalah data transaksi
penjualan pada Toko Grosir Amanah Omindmart.

2. Algoritma yang digunakan adalah slgoritma apriori untuk mengetahui
asosiatif antara suatu kombinasi pembelian produk cleh konsumen,

3. Datz yang digunakan merupakan data transaksi Toko Grosir Amanah
Omindmart bulan Juli-September 2024,



1.4 Tujuan Fenelltian

Tujuan yang akan dicapai oleh peneliti dalam penelitiznnya adalah:

. Menganalisis pola pembelian produk pada Toko Grosir Amanah
Omindmart untuk mengidentifikosi pasangan produk yang sering dibeli
secara bersamaan oleh konsumen,

2. Mendukung pengambilan keputusan strategis. seperti merancang bundel
produk atau penawaran diskon yang lebih efektif.

1.5 Manfant Penelitian
I+ Hasil penelitian ini dapat menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya
vang berfokus padn penerapan teknologi date mining di bidang
perdagangan.

2, Memberikan kemudahan bagi manajemen ftoko dalam menentukan
strategi bisnis yang lebih tepat. seperti bundal produk, penswaran
diskon, atau pengelolamn stok berdasarkan hasil analisis pola pembelian.

Lo Sistematikn Penulisan
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Bab ini memuat beberapa bagian utuma yang menjadi dasar penelitian. Latar

Belakang berisi argumen berdasarkan fakta yang menjelaskan alasan teoritis dan

membantu mmmhhnpmmhﬁm yang ada; &mn Rumusan Masalah

penelitian, sedangkan Batasan Masslah menetapkan ruang lingkup penelitian agar

tetap terarah. Untuk nwnmetjﬂmm. pﬂnrun yang akan dijowab dalam
penelitian ini dijelaskan dan prosedur untuk memecahbkan masalah disertakan.
Tujuan Penelitian dan Manfoat Penelitian dijelaskan untuk menggambarkan hasil
yang ingin dicapai serta dampak yang dihampkan dari penelitian mi. Bagian
terakhir adalah Sistematika Penulisan, yang memberikon gambaran wmum
mengenai isi setiap bab dalam penelitian ini dengan menjelaskan sub-sub babnya

secara ringkas dan terstruktur.



BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini mencakup Studi Literstur yang berisi fentang hasil-hasil penelitian
terdahulu yang berkaitan dengan penelitian yang dilakukan. Selain itu, landasan
teori dalim bab ini berisi deskripsi, penjelasan, serta definisi dari berbagai istilah
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