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INTISARI

Penurunan penjualan yang dialami Toko Grosir Amanah Omindmart
menjadi latar belakang penting bagi penelitian ini. Salah satu penyebab utama dari
permasalahan tersebut adalah belum optimalnya pemanfaatan data transaksi untuk
merancang strategi pemasaran yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk
mengidentifikasi pola pembelian konsumen dengan menerapkan algoritma apriori
pada data transaksi penjualan toko. Hasil dari analisis ini diharapkan dapat
membantu toko dalam menyusun strategi bisnis, seperti penawaran bundel atau
diskon produk yang lebih tepat sasaran.

Metode penelitian dilakukan melalui tahapan Knowledge Discovery in
Database (KDD), yang mencakup proses seleksi data, preprocessing, transformasi
data, penerapan algoritma apriori, evaluasi hasil, serta deployment dalam bentuk
aplikasi berbasis web menggunakan framework Streamlit. Data yang digunakan
adalah transaksi dari bulan Juli hingga September 2024, yang kemudian dianalisis
untuk menemukan itemset yang sering muncul dan aturan asosiasi berdasarkan
metrik support, confidence, dan lift.

Hasil penelitian menunjukkan terdapat 26 aturan asosiasi yang valid. Salah
satu aturan menyatakan bahwa konsumen yang membeli produk “Indomie Ayam
Bawang" memiliki kemungkinan 69,23% juga membeli "Indomie Goreng™ secara
bersamaan, dengan nilai lift sebesar 8,61. Temuan ini memberikan wawasan
penting bagi pengambilan keputusan strategis, khususnya dalam peningkatan
pemasaran dan penjualan. Aplikasi yang dikembangkan juga memungkinkan
pemilik toko untuk melakukan analisis secara mandiri dan interaktif.

Kata kunci: algoritma apriori, association rule, pola pembelian, knowledge

discovery in database.
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ABSTRACT

The decline in sales at Toko Grosir Amanah Omindmart serves as a crucial
background for this study. One of the main causes of this issue is the suboptimal
use of transactional data to develop effective marketing strategies. This research
aims to identify consumer purchasing patterns by applying the apriori algorithm to
the store's sales transactions. The analysis results are expected to support business
strategies such as product bundling and targeted discount offers.

The research method follows the Knowledge Discovery in Database (KDD)
process, including data selection, preprocessing, data transformation, apriori
algorithm implementation, evaluation, and deployment using the Streamlit web
framework. The dataset comprises transactions from July to September 2024, which
were analyzed to discover frequent itemsets and association rules based on support,
confidence, and lift metrics.

The results of the study reveal 26 valid association rules. One rule indicated
that consumers who buy "Indomie Ayam Bawang" are 69.23% likely to also
purchase "Indomie Goreng" simultaneously, with a lift value of 8.61. These findings
provide valuable insights for strategic decision-making, particularly in enhancing
marketing and sales. The developed application also allows store owners to
conduct analysis independently and interactively.

Keyword: apriori algorithm, association rule, purchasing pattern, knowledge

discovery in database.

Xiii



