BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi  dan 'ﬁi_ﬁ_tmmsi terbukti secara signifikan
mengubah gaya hidup dan membuka kesempatan bagi berbagai industri baru untuk
semakin berkembang. Salah satu pemanfaatan teknologi datam dunia bisnis adalah
penggunmﬂm video m F&hmau schagai smﬁm membaniu
mlpulmnlkan pm&mmi.'mhnngun ulﬂ.pﬂ:ﬁh&n k@i&n masyarakat

uﬂillh. bentuk kmnm'ukul visual vang dlmaksmt m mhguhs]mn suatu
pemhun,poduk dan jasa secara detail dan meyakinkan; Tﬂwmmﬂane
verikan dampak yang baik dan menaikkan citra perusahamn dan mi ;
dmrr,cuhmht mempengaruhi pendapat publik. spabila diletakkan di m mays
video company profile bisa menjadi represemtative dari perusahaan temsebut yang
bisa diakses kapanpun dan dimanapun. 1]
Jogja Machook Store adalah toke yang bergerak di bidang jasa penjualan
Haglinak (Apple) ymmg beralamat di JL Perumnas No 1A, Condongsari,
Condongeatur, Km Sleman. iumn Machook Store fidak ‘hanya melayani
penjmhmbuwk#@ wmpﬂnhnhn dan service machook jug.
Jogja Machook Store berdiri “spjuk 5 jonuart mhun 2018, Jogjs Macbook Store
hanya melakukan promesi melalii media sosial Instagram dan tiktok dengan
memposting foto dan video singkal mengenal tipe-tipe dan spesifikasi yang
diberikan oleh pihok Jogja Macbook Store. Permasalshan yang ads di Jogja
Machbook Store sant im belum mempunyai video Company Profile yang

menampilkan secara menveluruh tentang jasa dan informasi mengenai Jogja
Machook Store.

Oleh sebab itu, penulis melakukan penyajian iklan dalam bentuk video live
shoot yang menjelaskan tentang jasa dan menampilkan informasi vang disedinkan
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oleh pihak Jogjs Machook Store, kemudian didukung animasi dengan teknik
motion graphic ditambah dengan voice over dan backsound untuk memperjelas
iklzn don dapat menyampaikan informasi mengenai Jogja Macbook Store sehingea
segala informasi dapat dipahami. Video iklan ini akan ditklankan melalui layanan
iklan berbayar vaitu, Instagram ads. dan TikTok ads milik penulis dan Jogja
Machook Store.
12 Ruomusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang diumikan diatos, peneliti merumuskan
masalah “Bagaimans membuat iklan dengan menggunakan teknik Live Shoot dan
Motion Graphic pada Jogja Machook Store”.
1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini sebagai
1. Penelitian ini dilakukan di Jogja Machook Store.
2, m}'mg digunakan dalam pembuaton video iklan mngmuhu_ﬂmk
Lfmﬁhdnl dan Motion Graphic.
3. Data yang penulis gunakan dari hasil wawancars dengan pemilik Jogja
mmﬁsl.um Bapak Y ulianta Tkhsan Kuncora.
4. Mengmunakan software Corel Drow 202] (64 Hi}, Adnbe Premiere Pro
2021, dan Adobe Afler Effect2021. |
5. Hklan berdurasi | menit dengan kualitas FHD 1920 x 1080 piksel atau 1080p
e dogn et )
6. Media sosial yang digunakan yaitu Intagram Ads dan TikTok Ads milik
penulis dan pihak Jogja Machook Store.
1.4 Maksud dan TII,;II;I Penelitian

a. Membantu meningkatkan promosi bagi Jogja Macbook Store agar semakin
dikenal oleh masyarakat luas.

b. Membantu Jogja Machook Store menciptakan branding jasa profesional
pembelian dan penjualan mawpun service machook vang terpercaya dan
dapat bersaing dengan store lainmya di mata klien don masyarakat luas.
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€, Membuat alternatif baru dalam pembuatan sebuah iklan dengan durasi |
menit agar maksimal dalam menyampaikan pesan dalam sebuah video

*

promosi.
. Sebagai terobosan baru dalam penyampaian informasi dan mempromosikan
Jogja Macbook Store dengan durasi yang panjang untuk memasuki ruang
lingkup yang lebih luas dan penjelasan yan

1.4.4. Metode Literatur
skripsi dan buku sebagai referensi dan panduan untuk melakukan perancangan
video company profile.



1.5 Sistematika Penulisan

Sistemnatika penulisan ini dibuat untuk mempermudah penulisan naskah
skripsi. Adapun sistematika penulisan skripsi ini sehagai berikut.

BAB 1 : PENDAHULUAN

BAB V : PENUTUP
menarik kesimpulan tentang pembuatan video iklan Live Shoot yang berkaitan
dengan penulisan Tugas Skripsi.
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