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PENDAHULUAN

Latar Belakang

Generasi Z saat ini sudah ferbissa dengan teknologi digital, untuk itu
mudah bagi Generssi 7 mendapatkan sebush informasi stau mengakses
informasi; terlebih lagi tentang politik, dengan bantuan teknologi digital mudah
untuk menycharkan informasi politk dengan menggunakan platform sosial

“media (Simamora, 2024). Pada pemitu 2024 | ini masing masing paslon presiden

banyak melakukan kampanye dengan bantian teknologi digital, salah satunya
M:ﬂﬂmk:m sosial medin: Kampanye dilakuksn guna mencari suara rakoyat,

- dengan xmla}mk.un sebuah tindakan komunikasi yang mmmjm

membuat H.j.rnt vakin dengan visi misi seria citra yang dibentuk oleh masing
mw.nr capres dan cawapres 2024 -

ppanye di sosial media menjadi bentuk hl(qbaﬂ.::lm kandidat untuk
menmﬁsulknn citra dirl kepada masyarakat. m .hmrnpmp di sosial
miedia ini guna mencari target suara, yang dimana sosial media qﬁﬂ':mg banyak
m .E.H?HIII mﬂtuhhm:ya oleh Em& ﬁlﬁg sgat ini Generasi Z
sudah bisa ikut berpartisipasi dalam pmﬂilmmum ini. Kampanye
_v:ng m E mﬂ M. oleh kl:ﬂ.dl-m HH;I ‘dan cawapres, memiliki
versi masing masing untuk menarik suara Generasi Z. Ketiga pasion presiden
berlomba lomba u:rﬂuk ﬁmﬂ‘. mpanye _msml media sesuai dengan
kegemaran dan kebutuhan Generasi Z di E«Gbiﬂl media, sebab Generasi Z menjadi

rebutan untuk target pemifu 2024. Kampanye digital ini menggunakan sosial

media, salah satunyn vang banyak diakses oleh Generasi Z yamitu platform
instagram. Instagram menjodi salah satu platform aplikasi untuk membuat
kampanye politik bersifat digital, dengan menggunakan audio visual, serta video



yang menarik untuk ditonton. Sebab sosial media banyak digunakan oleh

Generasi Z untuk mencari informasi seputar politik.

Dari dota vanmg lansir oleh databoks menunjukan bahwa Instagram
merupakan sosial media yang banyak diakses untuk mendapatkan informasi

seputar politik sebanyak 66.2%.
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Hasil survei yang di dapat dari databoks imi mepunjukkan bahwa reponden
terdiri dari Generasi Z usia 1 7-26 tahun sebanyak (50,4°4) dan Generasi Milenial
usia 27-42 tahun (49,6%) dengan responden sebanyak 1.005.

Ketiga pasangan calon atzu yvang bissa disebut dengan paslon membuat
kampanye di sosial media. banyak Generasi Z yang tertarik untuk mengikuti
informasi seputar politik, seperti Faslon 02 Prabowo-Gibran menjadikan

platform TikTok sebagai arena untuk berburu suara Generasi Z. Kepopuleran



Prabowo-Gibran dalam pemilu 2024 di kalangan Generasi Z dipengaruhi oleh
pesonanya di sosial media salah satunya pada platform TikTok. Pada periode 16-
22 Januari 2023 lembaga anslisis sosial media, Drone Emprit membuat analisis
terkail interaksi dar jumlah postingan, fike. comment, share dan view melalui

platform sosial media X.
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Sumber : Doren Emprit

Hasil dari analisis; menunjukkan bahwa posisi tertas berada di 376 juta jumlah
interaksi fertinggi di TikTok oleh Prabowo-Gibran. dan 241,7 pada pasangan
Anies-Cak [min, serta yang terkahir berada di posisi 190.9 pada pasangan
Ganjar-Mahfud MD. '



Padn masa awal kampanye di sosial media, salah satu warga net membuat

Al fArtificial Intellizence) dalam bentuk foto yang berkonsep kartun 3D Disney.
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Setelah bermunculan foto 3D paslon 02 di sosial media, sehmgga banyak
menarik perhatian dikslangan Generasi Z yvang mienyebuinya dengan sebutan
“Gemoy”. Kata Gemov sering bermuncolan dikslangan unok muoda yang
memiliki arti gemas atau lucw, kata tersebut merdpakan Bahasa gaul vang sering
dipumakan eleh Generasi 2 untuk mendeskripsikan susto bentuk yang lucu dan
pemas (Wirawan, 2023} Surves dant cetusan kats gemoy tersebut membuat
paslon 02 sador balwa sosial media penting unfuk meningkatkan ketertarikan
Generasi Z. Pesona Prabowao di sos1al media pun menank perhatian Generasi .
Survei data lembaga survei nasional padi awal November 2023 kedudukan
Paslon 02 yaitu Prabowo-Gibran berada di posisi 42.1 % sedangkan Ganjar
Mahfud berada di 28.8 dan Pasangan calon €1 Anies Cak Imin berada di 25,2 %
{ Wirawan, 2023). Berbeda dengan sebelumnya, sosok Prabowo yang dikenal
dengan sosok perwiranya dengan memiliki sifat tegas dan berwibawa yang
dilatarbelakangi dengan militernya, sehingma Prabowo mengubah cama

pendekatannya dengan para Generasi £, dengan cara lebih halus. seperti gayn



komunikasi yang dilakukannya saal kampanye #dak kaku, dan kerap kali
melakukan tarian yang banvak membuat Genernsi 7 menyoroti hal itu. Pesona
itu lah yang membuat sosok Prabowo dirasa lebih dekat oleh Generasi Z.

Kampanye digital pasion 02 sangat menmkuti trend dalam sosial media
yang membuat Generasi Z tertarik untuk mengikuti informasi tersebut, seperti
karakter gemoy paslon 02 yang berhasil mieraup perhatian Generasi Z. Lalu
potongan potongan video paslon 02 saat berkampanye dan diupload pada sosial
media mﬂdmgmﬂiﬂ:hgi ﬂﬂim”'{ﬂhmkm masuk”™ yang sedang
marak viral di TikTok don ditambithi tagline “!urrjﬁ_w“ﬂgﬂ Prabowo yang saat
“ini. dijadikan Iugu:m paslon 02 yang berjudul “Oke Gas Prabowo-Gibran
pﬁggﬂs . Tak hanya itu, paslon 02 juga wmm langsung oleh
presiden R jokowi dan relawan Projo. dan menyatakan bahwa projomendukung

\Prabowo subianto (Sari, 2023), dan juga mendapat dukungan gerakan rélawan

"thm yang semangnl untuk mewujudkan pemba.h.unpﬁﬁf “mielalui
dnkn@mﬂﬂmm rakabuming raka (Zams, 2024), Paslon 02 juga m oleh
p‘nﬂﬂg m seperti Gerindra, Golkar, PSL. PAN, Partai Demokrat, PBB,
sehingm kekuatan politik paslon 02 juga begitu besar (Aji, 2023). Deretan artis
fma kerap menyatakan dukungannya kepada m:.m:ﬂhh satumya
m Raifi Ahmd, bumn:m dengan mﬂmw aktif di media soisal
jugs  mendukung pasangan Prabowo-Ciibran. nqmm Bonbon  Santoso
(Tnsanuddin, 2024).

Prabowo — Gibran melihat Gm‘wmsl Em Hd'up di era indstri 4.0 yang
sangat kental dengant | er '_ nolog ﬁp.mfrmmsl melihat ini adalah
sebagai peluang dan objek yvang dﬁpﬂl dipengaruhi oleh media sosial, karena
Generasi Z sangat dekat dengan media sosial. Kelebihannya media sosial yang

digunakan Prabowo — Gibran di peran kanm jugn oleh publik figure, sehingga
penvampaian konten kampanye Prabowoe-Gibran memperlibatkan publik figure
yang berpengaruh di sosial media.



Pada Desember 2023 kampanye pasangan Prabowo-Gibran, Prabowo
berkoloborasi dengan publik figure yaitu Bonbon Santoso untuk memasak
bersama, dalam acara “Masak Besar” dan hosil masakannya di bagi ke pada
warga setempal {Susilawati, 2023} kampanye ini selaras dengan progrom
unggulan pasangan Prabowo-Gibran yaitu program makan bergizi gratis.
Kampanye ini berhasil menarik wmﬁllk terutama generasi muda yaitu
Generasi “Ilﬁﬁﬂ. dan’ &nﬂihﬁﬂmﬁlm sebah efek dari influencer
Bonbon, m.ﬂtf drmﬂh ﬂﬁﬂ. Pada kﬂmmm kampanye Prabowo
yang berkolahorasi dengan influencer Bonbon membuat opini publik terbentuk
karena terkena p-pmmaﬂi'a sosial, sehinm-IMEm-nmm bahwa isu ini
menjadi penting, sehab konten tersebut mmﬂq-ﬂm:ﬁ media sosial, Setelah
program makan siang gratis menjadi perhatian pnbﬁﬂn tﬁm penting,

pemerintah merealisasikan program tersebut, seperti vang ada di v‘h misi
pasangan Prabowo-Giibran. Program ini diluncurkan pada jamtmri 2025 yang

nwhu anak-anak sekolah dan ibo hamil (Reuters, 20‘5] l'isangﬂ.n
bran memenangkan pemilihan presiden 2024 dengan mbanynk
58, SEH ﬂ.'mm ardhara, 2024) sehingga bisa melaksanakan program makan siang
grts.

Banyaknya Mmﬂmdﬂtpuﬂm besar serta arfis dan influencer media
sosial, mmhﬂhan}ukmmhums: sepularhw di sosial media terkait
MM dengan bcrhngui'hﬁm?ﬂﬁmnu: politik, yang biso
membentuk pilihan pu-lillL Generast Z denyn Wr konten politik di sosial

media, schingga muﬁﬂhum i ' i r.!itu Generasi £ berdasarkan
informasi vang di konsumsi lewat sr:ls!al media. Oleh karena ity diperiukan

menganalisis permasalahan ini dengan lebith mendalam dengan teori yang ada
pada komunikasi politik yang senng digunakan untuk mengkaji  suatu
permasalahan,

Salah satu teort yang dapat digunakan yaitu Agenda Setting. Teor Agenda

Setting adalah media massa berperan besar dalam menentukan agenda



masyarakal yang terpapar informasi tersebut, dengan membiasakan masyarakat
dengan berita berita yang disampaikan media, bahwa sebuah informasi yang
disampaikan media tersebut tidak hanya sebagai ilmu atau pengetohuan bagi
masyarakat, letapi bahkan bisa mengubah gava, hidup, perilaku, ataupun sikap
masyarakat (Muslimin, 2020:166). Teoriagenda setting ini dapat digunakan pula
untuk mengkaji suatu pmnasalahﬁ?hﬁﬂkymg sering terjadi ketika masa
pemilu, seperti topik vang dibawa oleh media dengan tema topik yang dianggap
pentiﬂg_d;p].t_-ﬁd‘i!ﬁk_ - .. -

Seperti mmﬂ penelitian ﬂllh.mjﬂh N UL, Budiwaspada,
A E, & Munsoor, A Z. 12024) Agenda Setﬁnglmp Prabowo dalam
Mempethaiki Citra Pada Pemilu Tahun 024, ﬂmﬂﬁ-m surmal  Desain
Kontemikari Vieval dan Inlermedia, 6(02), 25-37. ‘ﬁwm Mﬁﬁdhﬁn ini
‘adalah menganalisis bognimana strategi agenda setting vang dilakukan olch
P-hhm Subianto sehingga bisa memubah citronya di mats publik dan n‘icnank
minat generasi muda, sehingga memberikan peningkatan elektabilitas paslnn 2
-_d.nlﬁntpuﬂ]ﬁ-ﬁhun 2024, Penelitian imi m:ngp_;lmnhntmhd: p:mru]m datn
‘studi literature dengan pendekatan kualitatif dengan teori agenda sefting. Hasil
d'l] penelih'.'m ini mmjelmkan bahwa berbaﬁﬂm.mg ﬁiﬁgmnbarkm
nmb mmm nlekhﬁﬁhipslnn 2. Fokus utems
penelitian ini agenda setting yang berpengaruh dan dianggap viral terhadap
panihangan publik. ol

Penelitian terdahulu memiliki persamaan dan perbedaan dengan penelitian
ini. Persamaannya adalah penggunaan teori agenda setting scbagai dasar untuk
mengkaji permasalahan yang dibahas. Sementara itu, perbedaannya terletak pada
fokus utama, konteks, atau pendekatan yang digunakan. Pada penelitian ini fokus
utama bagaimana kampanye politik di sosial media membentuk piliban politik



Generasi Z dalam mendukung pasangan Prabowo — Gibran dengan metode studi
kasus.

Salah satu permasalah yang terjadi ialah pado sosial media saat kampanye
pilpres 2024 dipenchi dengan informasi politik, dan kampanye pasangan
Prabowo-Gibran mendominasi sosial media dengan konten kampanye Prabowo-
Gibran mulai dari AL (Artificial Intelligence) Prabowo gemoy, hingga banyak
dukungan dari artis dan influencer, yang membuat konten kampanye Prabowo-
Gibran mquﬂ:rl sm;kﬁz w:i,'ﬂiinggn dnpﬂt ‘memibentuk opini publik
mﬂ Genmﬂmﬁnnm Generasi chl i pemilih pemula yang
memanfaatkan media sosial untuk mencari mﬁmﬁm_pnllut

Generasi Z atau yang biasa di sebut Gﬂj.ﬁmw’ﬂu ini usia

Gienernsi 7 sudah memiliki peran penting dalam pemilihan presiden. Tahun

kelahiran 2002 sampai dengan 2006 atau usia 17-21 tahun menjadi tahun pertama
w £ dalam keikutsertaan pemilihan umum 2024 dan menjadi .pemuljh

penmhymg—lﬁdm atas pelajar atau mahaisiswa (KPU, 2022), Menomt t'ndang—
Undang Pemilu Bab IV Pasal 198 Ayat (1), pemilils pemmula adalals warga negara
indonesia yang pada hari pemungutan suara sudsh genap berusia 17 tshun atau
lebil, atau sudah/pemah menikah Yang mempunyai hak memilih dan
sebelumnya beium termasuk pemilih karena ketentuan Undang-Undang Pemilu.
Dengan partisipasi aktif Generasi Z saat ini, pada pemilihan umum 2024 ini
Generasi Z mendspatkan hak susra tertinggi. Di lansir dari data KPU pemilu
2024 didominasi oleh- generasi muda yakni generasi milenial dan Generasi Z
yang dimana 66,82 JUHMM dun ditkuti oleh Generasi Z 46,8 juta.
Peran Generasi Z dalam keikutsertaan dalam pemilihan umum 2024 ini menjadi
pokok dalam menentukan hasil pemilo. Pemilihan umum adalah sebuah proses
untuk demokrasikan suara rakyal guna sistem pemerintzhan vang berkedsulatan

rakyat. Pemilihan umum vang dibentuk oleh rakyat dalam menciptakan
pemernntahan negara, Partisipasi pemilihan umum di tandai dengan memikili



1.3

1.4

dalam mendukung pasangan Prabowo-Gibran p da Pen

identitas kependudukan atau kartu tanda penduduk (KTF) . vang di mana dapat
di buat ketika seseorang berumur 17 tahun.

Dari wratan tersebut peneliti ingin mengetahui lebih dalam bagaimana
peran sosial media dalam konteks kampanye politik sehingga membentuk pilihan
politik Generasi Z dalam :m:endulung pasangan Prabowo - Gibran. Batasan
penelitian ini hanya berfokus pada Ep kelompok Generasi Z berdasarkan
pemahaman méreka fentang politik, tign kelompok Generasi Z yang dimaksud
ialah Generasi Z melek politik, awam politik dan paling awam politk, sehingga
penelitian ini b-pn]#h W bagaimana ml uﬁﬂl berperan dalam
membeniuk pllllm pnhﬁt Generasi 7 di tiglhlmnpni( tersebut, khususnya
12004,

e

Rumusan Masalah

. fﬁnﬂﬂmrkaﬂ lmtar belakong di atas dapat dinyatokan umusan masalah
sebagai berikut : Bagaimana peran sosial media dalam menyampaikan pesan —
pesan politik Prabowo-Gibran selama mass kampanye membentuk pilihan
palitik Generasi Z dalam mendukung pasangan calgn 02 di pemilu 20247

 Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujunn untuk me:ng't.aji danmhﬂ'n peran sosial media

(ﬂmmwmﬂﬂkﬂpmi pub!mﬂmﬁfﬁlﬂ puhh!»: bagi kalangan
Manfaat Fenelltian

Hasil dari penelition ini diharplkan dapat bermanfaat bagi masyarakat luas,
untuk meningkatkan pemahaman masyarakat terkait bagaimana sosial media
dapat memberikan pilihan pandangan polittk Generasi Z, sehingga adanya
penelitian ini, peneliti berharap hasil penelitian ini dapat dijadikan acuan bagi
pihak-pihak terkait Dengan demikian, penelitian ini tidok hanya membantu






1.5 Sistematika BAB
BAB 1. PENDAHULUAN

Bab ini akan berisi tentang latar belakang masalah, Rumusan  masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelition dan sistematika bab

BAB Il TINJAUAN PUSTA
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