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ABSTRAK 

Sosial media menjadi platform baru untuk kampanye politik dalam pemilihan presiden 

2024, digunakan untuk mensosialisasikan citra diri dan visi misi para kandidat dengan tujuan 

menarik dukungan suara. Sosial media ini banyak diakses oleh Generasi Z, sehingga menjadi 

sarana strategis untuk mencari informasi seputar politik. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis dan memahami secara komperensif peran sosial media dalam membentuk pilihan 

politik Generasi Z pada Pemilu 2024 dengan studi kasus dukungan terhadap pasangan 

Prabowo-Gibran. Menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan teori agenda setting, 

penelitian ini mengkaji bagaimana sosial media dimanfaatkan sebagai alat kampanye untuk 

membentuk opini publik dan pilihan politik Generasi Z. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

sosial media memiliki peran yang signifikan dalam menyebarkan pesan-pesan politik yang 

menarik, mudah dipahami, dan relevan bagi pemilih muda. Selain itu, proses agenda setting 

yang diterapkan melalui sosial media turut membentuk opini Generasi Z terhadap isu-isu 

politik yang dianggap penting, sehingga mempengaruhi pilihan politik mereka, dengan 

memanfaatkan peran media sosial untuk berkampanye selama masa pemilu 2024 pasangan 

Prabowo-Gibran berhasil menarik dukungan dari Generasi Z, yang menunjukkan bahwa sosial 

media menjadi instrumen utama dalam politik modern, khususnya dalam membangun opini 

dan pilihamn politik pemilih muda. 

Kata kunci : Kampanye Politik, Sosial media, Generasi Z, Pemilu 2024, Prabowo-

Gibran 
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ABSTRACT 

Social media is becoming a new platform for political campaigns in the 2024 presidential 

election, used to socialize the candidates' self-image and vision and mission with the aim of 

attracting votes. Social media is widely accessed by Generation Z, making it a strategic tool 

for finding information about politics. This research aims to analyze and comprehensively 

understand the role of social media in shaping Generation Z's political choices in the 2024 

elections with a case study of support for the Prabowo-Gibran pair. Using a qualitative method 

with an agenda setting theory approach, this research examines how social media is utilized 

as a campaign tool to shape public opinion and Generation Z's political choices. The results 

show that social media has a significant role in disseminating political messages that are 

interesting, easy to understand, and relevant to young voters. In addition, the agenda setting 

process applied through social media helped shape Generation Z's opinions on political issues 

that are considered important, thus influencing their political choices, by utilizing the role of 

social media to campaign during the 2024 election period the Prabowo-Gibran pair managed 

to attract support from Generation Z, which shows that social media is a major instrument in 

modern politics, especially in building opinions and political choices of young voters. 

Keyword :Political Campaign, Social Media, Generation Z, Election 2024, Prabowo-

Gibran 


