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ABSTRACT {In English)

This study aims to determuine the application of Integrated Marketing
Communmication in social media ay a marketing commumication sirafegy by
women entreprencirs in wltra-micre and micre businesses in Pexawaran Regency,
Lampung. The resenrch method wsed i descriptive  gualitafive with a
pPhenomenological approach o explare the experiences of women entreprencurs in
wtilizing social media to expand market networks and increase sales. From
T, AF W {nuﬂd that constraints such as
#gﬁmn Jactors u._r‘j'i.’r..'fng the

in-depth interviews 111&& business o
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ABSTRAK m--hdnuﬂll

" | Penelitian ini he:rtujuan untuk mengetabw penmmmﬁ.ﬂxdmng
Commumication dalam media sosinl sebagai strategi ml pemasaran oleh
pengusaha wanita dalam usaha ultra mikro dan mikmﬂ; ﬂnmhmfesawumn,
Lampung. Metode penlitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan
pendekatan fenomenolog untuk mendalami pengalaman para pengusaha wanita

dalam m media rliias jaringan pasar dan
mnnmgi'mﬂ Mﬁhﬂ Duri wawancara mmmn para pemilik usaha,
ditemukan bahwa kﬂﬁam:hm ceterbatasan pi wan teknis dan sumber
daya menjadi faktor umm mempengarul mwms pemasaran digital.
MNamun, dengan kreativitas dan adupla.s: stra.tegl ﬁemasam.u vang relevan, mereka
berhasil menciptakan keterikatan yang kuat dengan pelanggan dan mendapatkan
keuntungan pasar, Temuan ini mengungkapkan bahwa meskipun media sosial
menawarkan kesempatan pemasaran baru yang menjanjikan, dukungan dalam
bentuk pelatihan dan literasi digital sangat diperlukan untuk membaniu pengusaha
wanita di Pesawaran memanfaatkan sepenuhnya potensi media sosial bagi
pertumbukan bisnis yang berkelanjutan.

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Pesawaran, Sosial Media, UMEM, Wanita
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