BAB Y
PENUTUFP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan pada hasil analisis data yang telzh dilakukan menggunaksn
program [BM SPSS stavissics 30 dalam penelitian * Pengaruh Kualitas
Konten Tiktok dan Co-Branding Terhadap Minai Beli Produk Sepatu
Aerostreet pada Followers Tiktok f@Aerostret” dapat diperoleh kesimpulan
sebagai berikutBerdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa pengaruh
kualitas konten tiktok dan co-branding terhadap minat beli produk sepatu
serasireet bordistribusi normal dan berkoleranst sangak kuat, dapat dilihat
‘dari hasil dji T diketshui nilai dori signikansi 0,001 < 0,05 artinyn
bﬁpﬂngmh gmami din adanya MM sgmlﬁknnn dari
pengarub kualitas konten tiktok terhnﬂa.p ﬂmut Inﬂ "h‘ co-branding
terhadap minat beli. Sedanghkan hasil uji koefisien deteminasi di dapatkan
nilai dari R2 adalah 0,745 atou Berdssarkan uji F diketahui nilai dari
“signifikans: 0,001 < 005 artinya berpengaruh sigmifikan dan sdanya
pengarub signifikan dari pengaruh kualitas konten tikiok dan co-branding

‘5.2 Saran
Bﬂtﬁlmrknn kmlmpula.n di atas maka selanjutnya dapat disarankan yang
Hﬁfhi engan "hlli]las konten whmbmﬂug terhadap

- minat hﬁ Fﬂdﬂk m aerostreet Aerostrest pada followers tiktok
‘i Aerostreet berikut adalah beberapa saran yang diberikan oleh peneliti :

I. Penparuh koalitas konten tkiok dan co-branding terhadap minat beli
produk sepatu aerostreet Acrostreet pada followers tikiok (@ Aerostreet
sudah dalam kategon kuat.Dengan kata lain fffowers Tiktok
{-Aerostreet puas dengan kualitas konten dan co-branding dan berhasil
mendapatkkan informasi dari kualitas konten vang dibagikan oleh
tiktok  {@Aerostrest.diharapkan  tktok (@ Aerostreet  dupat
mempertahankan serta meningkatkan kualitas konten tiktok.
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2. Dalam penelitian ini didapatkan 44.5% yang diperoleh dari variabel
Vainumtuk pencliti ‘selanjuinyn ' dibarpakan dapat veencari afait
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