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ABSTRACT

The study entitled "The Effect of Tiktok Content Quality and Co-Branding on
Purchase Interest of Aerostreet Shoe Products on Tiktok Followers
@Aerostreet™ aims to see from 2 independent variables whether there is an
effect on the dependent variable. Based on the level of explanation, this
research is an associative research, which is a study that wants to see whether
the independent variable has an effect on the dependent variable. In this
study, content quality and co-branding are independent variables and
purchase interest is the dependent variable. This study used 594 respondents.
From the results of the study, it was found that the sig value of the t-test of the
tiktok content quality variable was 0.001 <0.05 and the t count was 8,757>
1,964 and the significance value of the co-branding variable was 0.001 <0.05
and the t count was 8,524> 1.96, the F count test produced 129,351> f table
3.012 obtained a significance value of 0.001 < 0.05. With the determination
test of the three variables, 55.5% was obtained, meaning that there is still
44.5% left that must be continued by other researchers.

Keywords : Tiktok Conten Quality,Co-Branding,Purchase Interest
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ABSTRAK

Penelitian yang berjudul “ Pengaruh Kualitas Konten Tiktok dan Co-
Branding Terhadap Minat Beli Produk Sepatu Aerostreet Pada Followers
Tiktok @Aerostreet” memiliki tujuan untuk melihat dari 2 variabel bebas
apakah ada pengaruhnya terhadap variabel terikat. Berdasarkan tingkat
eksplanasinya penelitian ini merupakan penelitian asosiasif adalah
penelitian yang ingin melihat apakah variabel bebas berpengaruh terhadap
variabel terikat.dalam penelitian ini kualitas konten dan co-branding
menjadi variabel bebas dan minat beli menjadi variabel terikat.dalam
penelitian ini menggunakan sebanyak 594 responden. Dari hasil penelitian
didapat bahwa nilai sig uji t variabel kualitas konten tiktok 0,001 < 0,05 dan
didapatkan t hitung 8.757 > 1.964 dan nilai signifikasi dari variabel co-
branding 0,001 < 0,05 dan t hitung 8.524 > 1.96,uji F hitung menghasilkan
129.351 > f tabel 3,012 didapatkan nilai signifinasi 0,001 < 0,05.Dengan
adanya uji determinasi dari ketiga variabel tersebut didapatkan 55,5%
artinya masih ada 44,5% lagi yang harus diteruskan oleh peneliti yang
lainnya.

Kata Kunci : Kualitas Konten Tiktok,Co-Branding,Minat Beli
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