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1.1 Latar Belnkang

Dalem dunia bisnis yang semakin kompetitif. terutama dalam sektor
pertanian don perkebunan, kemampuan wntuk memprediksi performa produk
menjadi sangat kmstal., Terlebih _dalam Eumh produk teh yang terkenal di
Indonesia, berbagai faktor scperti harga M ﬂnhgl pemasaran, dan volume
produksi dqﬂi:ﬁnﬁlpnuamﬁm Ml‘.phm secara signifikan, Untuk memahami
penymh fuktor-fakior tersebut don untuk meningkatkon akiirssi  proyeksi
m penggunaan metode analisis yang tepat mﬁhduk‘an Oleh karena

itu, penerapan algoritma prediktif seperti Random Forest Regressor (RFR ) menjadi
sangat relevan dalam konteks ini.

Random Forest Regressor menunjukkan potensi yang luar lﬁm i:klam
menangani datasel yang memiliki is1 yang sangat banyak. Penelitian yaugﬂﬁukm
:nhh 'I'b:ﬂpﬂm ﬁ.ﬂ.[l] menegaskan keunggulan algoritma ini dalam m@ndelka.n
data dengan variabilitas tinggi tanpa terjebak dalam masalah overfitting. Dengan

pq@;umu h}rpﬁ'pammeter vang baik, RFR dapat mMn Fn‘ﬂksn yang

Dalamlﬁmﬂﬂhmﬁutuhhﬁm banyak nﬁﬂn&stm-i yang dnput

mempengaruhi hasil, penggunaan RFR menjadi sangat penting untuk memastikan
proyeksi vang lebih haik.

Setiawan et al.[2] juga berkontribisi pada pemahaman penggunaan Random
Forest Regressor (RFR) dalam konieks vang lebih luas. Penelitian mereka
menunjukkan bagaimana algoritma ini dapat digunakan secars efektif untuk
memprediksi bobol sapi. yang merupakan metrik penting dalam  industri
peternakan. Temwuan in tidak hanya relevan untuk konteks peternakan, tetapi juga
dapat diadaptasi untuk industri teh, memberikan wawasan tentang bagaimana
algoritma ini menangani data yang berbeda dan kompleksitas yang dihadapi dalam
pengambilan keputusan bismis.



Lebih lanjut, penerapan tahapan Knowledge Discovery in Database (KDD) yang
diungkapkan oleh Hurfiani et al.[3] juga sangat penting dalam konteks ini. Proses
KDD yang terdiri dani beberapa langkah, termasuk pemilihan data. pemrosesan
awal, transformasi. cksplorasi data. evaluasi. dan presentasi hasil. memastikan
bahwa setiap langkah dalam analisis dilaktikan dengan cara yang sistematis dan
terstruktur. Pendekatan ini tidak hanya meningkatkan akurasi prediksi tetapi juga
memungkinkan mﬂilﬂﬂ kqﬂhm Jumg ldﬁh. berbasis data dalam
pengelolaan penjunlan produk teh.

Dengan lotar hmm penelition ini hu'hﬁlun untuk mengevaluasi
efektivitas - algoritma lhmhm Forest Regressor {RFF.} dalam memprediksi
puriu‘nu produk teh. Diharapkan bahwa termmn dan penelitiin ini akan
memberikan wawasan berhargs bagi industri teh dalom merumuskan strategi
penwymg lebih baik, yang didasarkan pada data yang akurat don analisis
yang mendalam, serta padn akhimya meningkatkan kinera penjoalan I!Inkquma.u
pelanggan. Berdssarkan ursian di atas, moka dalam penelitian ini penelit
mengambil judul "Analisis Prediksi Performa Produk Teh Meaggunakan Algoritma
Random Forest Regressor”,

umm
. Bagaimans okurssi algoritma Random Forest Regressor  dalam
mmmm

2. Seberapa akurat prediksi performa produk teh menggunakan algoritma
Random Forest Regressor herdasarkan data rating?

1.3 Batasan Masalah
|. Peneliian ini akan berfokus pada akurasi slgoritma Random Forest
Regressor dalam memprediksi performa produk teh di indonesia.
2. Algoritmn vang dianalisis dalam penelitian ini terbatas Random Forest
Regressor.
3. Dataset vang digunakan diambil dari Kaggle.

]



1.4 Tujuan Penelltian
4. Mengukur tingkat akurasi algporitma Random Forest Regressor dalam
memprediksi performa produk teh.

5. Menganalisis npkurasi algoritma Random Forest Regressor dalam
memprediksi performa produk teh bardasarkan data rating.

1.5 Manfaat Penelitian

I. Man Fam,'l‘aufeﬁ P{!I;l_ﬂfﬁlll. ini dapat menambah wawasan dan literatur
mongenai pencrapan algoritma predikiif dalum analisis performa produk.
Khususnya dalam kenteks industri teh. Penclitian ini juga diharapkan dapat
mhukajulan hlg; penelitian lebih !a!untm mengeksplorasi variabel
lainmya.

2. Manfant Praktis: Hasil penelitian ini dapat d.lp_;un:lkm oleh pelaku indusiri
teh, fermasuk produsen dan pemasar, tntuk mmmmmmmhhlh
efektif. Dengan memahami pengurub harga, rating, dan jumlah wlasan
tﬂrbuhp performa penjualan, mereks dapat mengoptimalkan penetapan
hﬁpdmdmiegl pemasaran untuk meningkatlan penjunian pq.‘nr.hk teh.

lfﬁ-ﬁﬁ_tlm:l.lﬂm Penulisan
I BABTPENDAHULUAN
‘Bab ini berisi latar belakang masalah yang mendasari penelitian, rumusan
masalah yang mengidentifikasi pertanyaan-pertanyusan kunci yang ingin
dijawab, batasan masalah yang menjelaskan aspek-aspek vang tidak akan
diteliti, serta tujusn penelitian dan manfast yang diharapkan dari penelitian
ini. - =
2. BAB Il TINJAUAN PUSTAKAMRandom
Pada bab ini, peneliti akan mengurikan teori-teori yang relevan dengan
topik penelitian, termasuk konsep dasar dari algoritma Random Forest
Regressor, serta penelitian-penelitian sebelumnya yang berkaitan dengan
analisis performa produk, khususnya dalam konteks produk teh. Selain itu,



akan dijelaskan juga variabel-varinbel vang digunakan dalam penelitian ini
dan relevansinya dengon topik yang diteliti.

3. BAB Il METODE PENELITIAN

Bah ini menjelaskan desain penelitian yang digunakan, teknik pengumpulan
data jmngdltm:phm. sertn Imghh-i:mghh analisis data yang dilakukan.
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