BAB1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Sebagaimana diketahui bahwa setiap perusahaan membutuhlkan pemasaran
untuk mempromosikasi Suatu produk agar lebih di kenal masyarakat. Maka perlu
dilakukan pemasaran atau bissa dikenal dengan istilah mnkering yang telah lama
 kehidupan sehari — hari

i pekerjaan bidang sosial maupun dalam bidang usaha apapun. Informasi
ni media nformasi melafui video. yang paling banyak dig

ahami dan di mengerti oleh masyarakat, informasi yan
6 video bisa di lihat dan di pahami bagaidiSaatdaitscpitiy

rata menonton multi layar selama 431 menit setiap harinya. 53 persen dari waktu
tersebut dihabiskan untulc menonon felevisl terhifng Rurang lebih hampir empat
jam tayangan televisi setiap hari (229 menit). Hasil riset ini membantu para
pemasar memahami bagaimana, di mana, don mengapa orang Indonesia menonton
televisi. Maka dari itu tokch utama dalam hal pemasaran suatu profile perusshaan
maupun jasn ialah televisi, karena banyak dari orang di indonesia menghobiskan



menenton siaran televisi pada jam tertentu, seperti jam makan siang masyarakat
yang bekerja di suatu instansi perusahaan dan mahasiswa yang sedang menempuh
pendidikan mereka membeli makanan di warung makan yang menyediakan
makanan prasmanan. di warung tersebut tersedia Televisi yang menghadap
langsung ke meja makan sehingga konsumién yang menikmati makananya lansung
melihat tayangan yang di tayangkanialeh stasiun Televisi terschut, para pekerja dan
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promosi mengenai Notorosso Jogja C sehingga usaha coffe shop ini
bisa di kenal oleh masyarakat juss.

Maka dari itu penulis mengusulkan adanya penggunaan motion graphic
didalam pembuatan video iklan Tv, vaitu untuk menjelaskan alur cerita dan
memberikan bantuan media promosi iklan, Yaitu saat menampilkan sebush data
dan informasi yang tidak bisa divisualisasikan menggunakan live shoot, sedangkan

live shoot memberikan objek nyata dalam video iklan tersebut.



Dengan latar belakang masalah tersebut, maka untuk mengimplementasikan
permasalahan diatas yaitu dengan cara melakukan penelitian. Judul penefitian
tersebut adalah Desain dan Analisis Pada Notorosso Jogja Coffee and Tea

Menggunakan Teknik Motion Graphic dan Live Shoor.

litian ini dilakukan di Notorosso Jogia Coffe and Tea deng:
enggunaka ﬂhﬂﬂtﬁmﬁhphmhwﬂmm

5. Dikemas dengan format file video, mpd dengan kualitas full HD 1080p
resolusi 1920 x 1080p,



1.4 Maksnd dan Tujuan
Tujuan disdakan laporan ini agar permasalahan yang dibadapi dalam
pembuatan [klan Tv dapat terlaksana sehingga tujuan penelitian ini dapat

L.5.1.1 Metode Observasi

melakukan pengamatan langsung pada objek yang ditwju, yaitu Notorosso Jogja
Coffee and Tea. Agar mendapatkan gambaran dan point-point penting yang akan
disampaikan dalam iklan.



1.5.1.2 Metode Wawancara

Metode ini adalah metode pengumpulan dats dengan mendapatkan infomasi
dengan cara bertanya secara langsung kepada responden. Wawancara merupakan

1.5.3 Metode Peran

didalamnya terdapat beberapa langkah, yaitu:[5]



I. Praproduksi
Pra produksi merupakan tahap vang harus mempersiapkan bahan untuk
produksi kedepannya. Bahan yang dipersiapkan yaitu :

BAB1 PENDAHULUAN
Bab 1 berisi tentang latar belakang masalah, rumusan masalah,

batasan masalah, tujumn dan manfiat penelitian metode penelitian
sistematika penulisan.



BAB I

LANDASAN TEORI

Bab [l menjelaskan mengenai landasan teori yang digunakan oleh
peneliti dalam skema penelitian dan tentang perangkat lunak yang
digunakan dalam pembuatan iklan secara singkat.

ANALISIS DAN RANCANGAN

Bab IlLmembahas profil Notorossa Jogja Coffe and Tea, analisis
gsional berupa kebutuhan

engestion (shap pra
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