BAB I

PENDAHULUAN

L.1L.Latar Belakang Masalah

PT Darins Indojaya yang terfetak di JI Kadirojo 2, Kadirojo IL

pada ilmu Manajemen.

Menurut Direktur PT Darins Indojaya saat ini pihak manajemennya telah
mengusahakan berbagai macam upaya iklan menggunakan media cetak dan
digital sebagai media promosi. Media cetak yang digunakan sebagai media
promosi adalah brosur sedangkan untuk promosi digital melalui sosial media.
Waloupun metode yang selama ini dilakukan sudah cukup efektif namun
menurut Direkwur PT Darins Indojaya, ingin meningkatkan metode promosinya

|



dengan menggunakan video sebagai media iklannya. Video promosi yang dibuat
dengan kreatif dan unik tentunya akan membantu PT Darins Indojaya untuk
memberikan informasi produk yang di tawarkan kepada calon konsumen, akan
tetapi dengan sumber daya manusia yvang ferbatas PT Darins Indojaya belum

deo ini adalah five shood

dobe Premiere Pro OO
e Audition CC 2008 dan

Adobe Photoshop COC 2009
2. Video iklan di iklankan pada instagram dan website resmi PT Darins
Indojaya



L4Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah membuat dan merancang video iklan
dengan teknik live shoot dan motion graphic sebagai media untuk mengenalkan
PT Darins Indojaya ke masyarakat luag melalui media sesial Instagram dan
Website. Supaya membantu calon konsumen untuk mengetahui produk yang

mﬂﬂlpﬂthﬂmfummdmgmmuhuhn}'lsmlmm
kepada responden. Wawancara merupakan salah satu bagian
terpenting dari setiap survey, oleh karena itu penulis melakukan
wawancars denganfounder PT Darins Indojaya.



1.6.1.3. Metode Kepustakaan
Metode ini adalah metode yang dilakukan dengan cam
mencari dan melihat referensi teori dari buku, jumnal atap
internet yang bersangkutan dengan penelition ini.
L2, Metode Anallsls

vang teloh dikumpulkan untuk
o) ok R s
isis  kebutuhan
ganilis kebutuhan

hkan untuk

g T

i merupakan penerspan atau
implementasi SRR, ¥ideo ikian, Video ikian
harus menarik dan memiliki informasi seputar hal yong di
iklankan.
1.6.3.3. Merancang Naskah Video Iklan

Dalam mersncang noskeh video iklan, menentukan
dialog dan wrutan-urotan elemen secara rincl. Ada beberapa

pertimbangan dalam menulis iklan agar lebih efektif, seperti



memperhatikan  tampilan  iklan  agar terlihat menark,
memperhatikan kota—kata yang akan disampaikan agar daopat
membidik sasaran yang ditentukan.

1.6.3.4.Merancang Storyboard

Storyboard merspakan hal yang sangst dibutuhkan

|khnmengglmahnleh1ikhveshumdanmumpzphmuham madia promosi
PT Darins Indojaya.

BAB III : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskan tentang analisis yang digunakon vaitu analisis kebutuhan
sistem, analisis kelavakan dan perancangan iklan video iklan.

BAEB I'V : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini menjelaskan tentang proses dan perancangan video iklan,



BAB V: PENUTUP

krisi
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