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MOTTO 

“Sulit untuk menunggu sesuatu yang kamu tahu sulit untuk terjadi. Tetapi lebih 

sulit untuk menyerah ketika kamu tahu bahwa itu adalah hal yang paling kamu 

inginkan.” 

- Muhammad Abdul Haq 

 

 

“Mimpi-mimpi kamu, cita-cita kamu, keyakinan kamu, apa yang kamu mau kejar, 

biarkan ia menggantung, mengambang 5 centimeter di depan kening kamu. Jadi 

dia nggak akan pernah lepas dari mata kamu. Dan kamu bawa mimpi dan 

keyakinan kamu itu setiap hari, kamu lihat setiap hari, dan percaya bahwa kamu 

bisa.” 

-Donny Dhirgantoro, 5 cm 

 

 

“Imagine all the people living life in peace.” 

-John Lennon 

 

 

https://www.goodreads.com/work/quotes/2001252
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INTISARI 

 

 PT Darins Indojaya adalah sebuah perusahaan yang bergerak dibidang 

pertanian vanili yang terletak di Jl. Kadirojo 2, Kadirojo II, Purwomartani, Kec. 

Kalasan, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta.  

Selama PT Darins Indojaya berjalan kurang memperhatikan media promosi 

dalam perusahaan, media promosi yang dilakukan hanya sebatas melalui surat 

kabar online. Kegiatan promosi yang perlu dilakukan untuk PT Darins Indojaya, 

yaitu dengan media promosi yang memuat beberapa informasi yang akan 

disampaikan kepada target market supaya lebih aware kepada produk dari 

perusahaan tersebut. 

Dalam hal ini penulis tertarik untuk membuat video iklan pada PT 

Darins Indojaya sebagai media promosi, agar produk dari PT Darins 

Indojaya dapat lebih dikenal oleh masyarakat dan mampu menambah 

pendapatan penjualan pada PT Darins Indojaya. 

 

Kata kunci : PT Darins Indojaya, Video Media Promosi, Multimedia, 

Motion Graphic. 
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ABSTRACT 

 

PT Darins Indojaya is a company engaged in vanilla farming, located on 

Jl. Kadirojo 2, Kadirojo II, Purwomartani, Kec. Kalasan, Sleman Regency, Special 

Region of Yogyakarta. 

As long as PT Darins Indojaya is running less attention to promotional 

media within the company, the promotion media are only limited to online 

newspapers. Promotional activities that need to be carried out for PT Darins 

Indojaya, namely by promoting media that contains some information that will be 

conveyed to the target market so that it is more aware of the company's products. 

In this case the authors are interested in making video 

advertisements on PT Darins Indojaya as a promotional media, so that 

the products of PT Darins Indojaya can be better known by the public and 

are able to increase sales revenue at PT Darins Indojaya. 

 

Keywords : PT Darins Indojaya, Media Promotion Of Video, Multimedia, 

Motion Graphics 
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