BABY
PENUTUP
5.1 Keslmpulan

Pada laporan skripsi yang berjudul “Strategi Pengembangan Bisnis
Arresya Fashion™ disimpulkan bahwa terdapat tign point permasalnhan yang
selama ini dirasakan oleh konsumen yaituteckait warna, bahan dan ukuran hijab.
Permasalahan tersebut dlpemILh denmnmgwbmknn kuisoner kepada konsumen
dan calen konsumen éhesm. .Ehﬂ i lhl!‘lal:-ut penulis memberikan
solust sehmm ].’l‘uduk m J.uuj'l tawnrkan dapat diterima dan memenuhi
kebutuhan konsumen. Skhn itu, Arresya Lﬂmnmeu untuk mengikuti perubahan
irend yung sesuni dengan pasar. Sehingga implementasi simiegi yong sudah
Aﬂmyﬂ lakukan dapat memberikan kepuasan blg;&nmmﬂm. menciptakan
kmﬂ:bﬂn&mg dengan pesaing.

Arresya juga menggunakan strategi BMC vang bertujuan Mﬂnt
untuk. memvistalisasikan perencanaan bisnis schingga dapat mempermudah
dalam mengevaluasi kekurangan yang ada pada bisnis agar bisa memberikan
inovas pada produk hijab. Selain itu Amesys menﬂ;gm pendeknhn Matriks
SWOT untuk mengetahui posisi bisnis dan mempert i
dimasa sekarang atau masa depan.

5.2 Saran.

I. Meningkatkan kesadaran konsumen akan merek Armesya dengan
promosi dan meningkatkan kepuasan konsumen dengan program
loyalitas,

2. Selalu berinovast terhadap produk yang saat i sedang trend,
melakukan riset secara berkala sehingga dapat mengetalun yang
sedang dibutuhkan oleh konsumen dan memanfastkan media sosial
serta marketplace untuk dapat menjangkau pasar yang luas.

5. Strategi pengembangan bisnis Arresya dapal menjadi contoh sebagai

implementasi pengetshuan dan keterampilan pada bidang bisnis.
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