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RINGKASAN

Arresya fashion merupakan brand fashion yang menawarkan hijab motif
bertemakan nusantara dan berbagai jenis hijab polos dengan mengutamakan
kualitas bahan yang nyaman tanpa mengurangi style dan gaya elegan pada wanita
berhijab dengan sentuhan nusantara. Arresya Fashion menawarkan produk utama
hijab segi empat motif yang menjadi produk best seller Arresya dengan ukuran
115 cm x 115 cm dan hijab polos dengan ukuran 115 cm x 115 cm yang berbahan
kain paris katun dan chiffon untuk hijab pollycotton

Skripsi ini membahas mengenai strategi perkembangan bisnis Arresya
Fashion, dimana Arresya hadir untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan
konsumen. Keluhan yang dialami calon konsumen seperti produk tidak sesuai
dengan deskripsi toko, Konsumen kesulitan mendapatkan bahan yang dingin dan
menyerap keringat, warna yang sesuai dengan foto produk, dan ukuran hijab yang
simetris. Dari permasalahan tersebut Arresya memberikan solusi menggunakan
tampilan berupa foto produk asli dan spesifikasi produk, kemudian Inovasi
penggunaan bahan yang premium serta bahan nya tidak membuat gerah,
pemilihan bahan tersebut arresya dapatkan dengan riset terkait bahan apa saja
yang kualitas nya terbaik yang mampu memberikan kenyamanan dan tentunya
menyerap keringat.

Skripsi ini bertujuan untuk melihat potensi perkembangan bisnis Arresya
dalam jangka pendek maupun jangka panjang berdasarkan Analisis SWOT dan
menggunakan pendekatan BMC yang terdiri dari 9 elemen yaitu Customer
Segments, Value Proposition, Channels, Customer Relationships, Revenue
Streams, Key Resources, Key Activities, Key Partners, dan Cost Structure sebagai
wadah dalam memvisualisasikan bisnis Arresya. Selain itu, Arresya akan
melakukan riset pasar tujuannya untuk mengetahui trend fashion hijab saat ini.
Sehingga hasilnya nanti akan di implementasikan dan menjadi solusi bagi

konsumen.

Kata Kunci : Strategi Pengembangan Bisnis, Business Model Canvas dan
Analisis SWOT.
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ABSTRACT

Arresya fashion is a fashion brand that offers hijab motifs with an
Indonesian theme and various types of plain hijab by prioritizing quality,
comfortable materials without reducing the style and elegance of hijab-wearing
women with an Indonesian touch. Arresya Fashion offers the main product
rectangular hijab motifs which are Arresya's best seller products with dimensions
of 115 cm x 115 cm and plain hijabs with dimensions of 115 cm x 115 cm made
from Parisian cotton and chiffon fabric for polycotton hijabs

This thesis discusses Arresya Fashion's business development strategy,
where Arresya is present to fulfill consumer needs and desires. Complaints
experienced by potential consumers include products not matching the shop
description, consumers having difficulty getting materials that are cool and
absorb sweat, colors that match the product photo, and symmetrical hijab sizes.
From this problem, Arresya provides a solution using a display in the form of
original product photos and product specifications, then innovations in using
premium materials and materials that don't make it hot, Arresya chose these
materials by researching what materials have the best quality that can provide
comfort and of course absorb sweat.

This thesis aims to see the potential for Arresya's business development in
the short and long term based on SWOT Analysis and using the BMC approach
which consists of 9 elements, namely Customer Segments, Value Proposition,
Channels, Customer Relationships, Revenue Streams, Key Resources, Key
Activities, Key Partners, and Cost Structure as a forum for visualizing Arresya's
business. Apart from that, Arresya will conduct market research with the aim of
finding out current hijab fashion trends. So that the results will later be

implemented and become a solution for consumers.

Keyword : Business Development Strategy, Business Model Canvas dan SWOT
Analysis.
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