BAB I
PENDAHULUAN

I.1 Latar Belakang

Tiktok merupakan salah satu plagform global media sosial yang memiliki
jumlah pengguna terbanyak di dunia danmenjadi salah satu aplikasi yang paling
sering diakses dan digunakan ulnhm_mdmeﬂu_ Dikutip pada sumber
Datalndonesiadd, pmg,tmnq. aplikasi Tiktok Indoresia mencapai 157,56 juta
penggund pads akhic Julk 2024 dun menjadi urstan ) perama untuk negar
dengan pengzuna aplikasi Tikiok terbesar dari berbagai dunia.
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Aplikasi Tiktok dapat menyebarkan informasi baik berupa video maupun
foto, don aplikasi ini jugs menjadi tempat transaksi jual beli. Oleh karena i,
Tiktok menjadi media sosial vang dapat digunakan oleh masyvarakal wmuom
hingga perusahasn untuk dapat memberikan informasi sesusd dengan kebutuhan
konsumen. Tikiok juga dapat menjadi sarant edukasi kepada masyarakat baik

melalui video maupun folo { Pardianti, 2022),



Di Perusahaon media massa penggunann plagform media sosial Tikiok
menjadi langkah vang efektif bagi para pengusaha media massa untuk dapat
menyampaikan informasi secara akurat, cepat dan ringkas vang memudahkan
untuk dipahami khalayak umum serta menjadi media promost, dalam hal ini
salah satunya yaitu media massa Republika Jogja. Melalui aplikasi Tikiok,
informasi yang diberikan oleh Rapubiilr.l ogja dapat disampaikan dakam bentuk
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pencapaian di dalam dunia pers seperti IPMAL d gmnmmgmmng wold winger
dan sifver winner kategor the best national mewspaper edisi 9 Oktober 2015
dan 20 Oktober 2015 pada tmhun 2016, Republika Jogja juga menyandang gold
winner dan silver winper dalam kategori the best of national newspaper
Indfomesia voung readers awards 2016 serta penghargaan untuk jurnalistik
dalam kategori inovasi jurnalisme siber dengan tulisan “Salin Kancil, Buta



Huruf Yang Menjadi Martir Lingkungan™ edisi 30 September 2015 yang

diselenggarakan oleh perserikatan perusahaan pers (SPS). (Republika co.id)
Haman Republika memiliki  strukiur  organisasi  yang  mendukung

operasional media secara efisien, dengan berbagai divisi yang berperun penting,
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Dengan demikion, moka penelitian ini menggunokan judul Strategd
Cantent Creator Dalam Mentnghatkan Audience Engagement 0f Akun Tikiok
Republika Jogja. Selanjutnya, untuk menghindari pembahasan vang luar, maka
penclitian ini difokuskan pada strategi comfent creator dalam meningkatkan
aselience engagement di akun Tiktok Republikn Jogja.



1.2 Rumusan Masalah

Diari latar belakang yang telah dijelaskan, makn peneliti merumuskan fokus
permasalahan dan rumusan masalah dari penelition int adalah bagaimana
-strategi content creator dalam meningkatkan audience engagement di akun
Tikiok Republika Jogja 7
1.3 Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan u

comtemt ereatordi Tikic

meml menganalisis strategn
bisn meningkatkon cudience engogement di okun sosial media
Tiktok Republika Joga.



1.5 Sistematika Bab
Dalam penelitian ini, untuk mempermudah dalam hal peayusunan, peneliti
membaginya menjadi beberapa bab. Secara gans hesar, sistematika penelitian
skripsi ini yaim:
. BAB1 mem—ﬁﬁﬁmmgmim#nﬁhlhnnyugmrdiﬁ
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