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ABSTRAK

Tiktok Republika Jogja merupakan platform media sosial yang digunakan untuk
menyampaikan informasi dan berita secara menarik dan interaktif. Tema yang
sering digunakan atau diangkat oleh akun Tiktok Republika Jogja ialah berita lokal,
sosial budaya, pendidikan, kesehatan, dan lingkungan hidup. Pada penelitian ini
peneliti menggunakan teori sosial media engagement untuk dapat mengetahui
bagaimana strategi kreatif content creator = dalam meningkatkan audience
engagement di akun Tiktok Republika Jogja. Peneliti menggunakan metode
kualitatif untuk menganalisis strategi kreatif yang diterapkan oleh content creator
akun Instagram (@RepublikaJogja dalam meningkatkan audience engagement.
Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mendeskripsikan
strategi content creator di akun Tiktok Republika Jogja dalam meningkatkan
audience engagement baik melalui konten yang berkualitas, konsistensi postingan,
penggunaan hastag, target audiens, keaktifan, dan penggunaan fitur-fitur dalam
aplikasi Tiktok. Dalam penelitian ini ditemukan bahwa content creator Tiktok
Republika Jojga telah memanfaatkan fitur-fitur yang ada di dalam aplikasi Tiktok
dan juga mengikuti tren untuk meningkatkan audience engagement. Dalam
penelitian ini peneliti menemukan tantangan dan hambatan berupa masih
kurangnya sumber daya manusia yang ada di dalam Republika Jogja sehingga
dalam membuat konten, masih menjadi kendala dan mengakibatkan tidak ada
peningkatan yang signifikan terkait dengan audience engagement.

Kata kunci: Audience engagement, content creator, Republika Jojga, Tiktok



ABSTRACT

Tiktok Republika Jogja is a social media platform used to convey information and
news in an interesting and interactive way. The themes that are often used or raised
by the Tiktok Republika Jogja account are local news, socio-culture, education,
health, and the environment. In this study, the researcher used the theory of social
media engagement to find out how the creative strategies of content creators
increase audience engagement on the Tiktok Republika Jogja account. The
researcher used a qualitative method to analyze the creative strategies applied by
the content creator of the Instagram account @RepublikaJogja in increasing
audience engagement. The purpose of this study was to determine and describe the
strategies of content creators on the Tiktok Republika Jogja account in increasing
audience engagement through quality content, consistency of posts, use of hashtags,
target audiences, activity, and use of features in the Tiktok application. In this study,
it was found that the Tiktok Republika Jojga content creators have utilized the
features in the Tiktok application and also followed trends to increase audience
engagement. In this study, researchers found challenges and obstacles in the form
of a lack of human resources in Republika Jogja, so that in creating content, it is
still an obstacle and results in no significant increase in audience engagement.

Keywords: Audience engagement, content creator, Republika Jojga, Tiktok



