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1.1 Latar Belakang

Berpaknian syuc's adalah salah sanibentuk ketaxtars soovan Mushmah kepeds
Allah don merupukan implementasi d n apama Islome Pakaisn syar'y
berfungs untuk m ni aurat,
wanita di m i

kehormatan dan miartabat

sangul menjanjikan ad
dalum negen mengalomi tren yang terus meningkat sebesar 10.48%, yaiin dan US
11.2% miliar pads tmhun 2012 menjadi USS 16,24 miliar hingga akhir 2016,
Sementara itu, selama bulan Januan-Tup 2017, transaksi ckspor fashion vang sudah
terbukukan sebesar USE 7,9 miliar atou setarn Rp 1027 triliun. Hal ind menciptakan
peluang pasar yang besar bagi industri fashion yang mampu menghasilkan produk-
produk yang sesuni dengan syariat Islam. Sebagm salah spto sektor ekonomi yang



berkembang pesat, Usaha Mikro, Keoil, dan Menengah (UMEKM) di bidang fashion
syuri turut berperan penting dalom memenuhi kebutuhan pasar i, UMEM vang
memproduksi fashion syari merjadi faktor kunci dalam menyediakan berbagai
pilthan ‘busana yang tidok honva modis, telapi jugs mematuhi afumn syonat.
(Srisusilawati, dkk, 2024).

tidak modis, Unmkmm;hﬂmﬁmﬁﬁymb:mmammhnhkkﬂ
pakatan syer’i dengan desain vang tremdy don sthelish. schingpa dapat memnarik
perhatian lebih banyak orang.
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(Gamiiarr 1. I featagrame _ dpifa Sraree
Srmierr n gyyids Fegiag;

Penulis memilth umuk mempromosikan produk Asvifa Syaree karena melihe
potenst besar dalam busuna Asyila Sywree untuk dikenal olch masyarakst umm
Mielthat sdanya kewnikan don produk Asvifa Svaree lerletak padn varms: wamo
yang selaly mengikuti tren ferbary, serta pemitlihan bahan kain yanp berkublitas
sepertl kam Wallycrepe, Aiflow Crinkle, Lady Zarg, dan lmn schagamya. Bahan-
bahan tersebiit hidak hanva membenkon kenyomanan et dikienalian. betupi jupen
memilik sifal yang tidok menerawang dan terasa scyukd kol Desaun busann vang
sederhann namun elegon dengan tekstur dan pola menartk pads ko, menciptokan
dova ftank dan lebah percoya dim, Fungsionabhitas dan busana Asyilo Svarce
mermbunt cocok untuk berbapm scurn, muln don santae ingga semm-formal. Senap
koleksi puga dilengkapt dengun namin stau bread fersendin vang berfungs: tduk
hanya schagar identitas prodeks tetappuge menciptnkom keszn yang mudah dingot

oleh konsumen.



mr_]ﬂnhnt*d#m Gambar L 3 Deinil Prwdak . h'_m"u.'-'uru
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Crambar I, § Dietwil Prodtwh diyifa Sparee
Sy - faifpur v T T e

Tontungun vang dihodapi oleh J';.s:.'ifa Syarce adoluh menghadapi kempetiss
ving semakin ketat dalom mdostn fashion syvar’y, di mana banyak merek scjems
bermunculan dan rendah tingkot pengenslan merek di kalangan masvarnkast.
wilmvah Magelang, meskipun terdapst scjumlah kompetitor vang juga menawarkan
pukatan dengan desmin serupa. seperti produk doan @ pamismurahmogelang,

{apmiashion_magelang, dan (@gladystashion magelong, keberadaan produk Asyifa



Syoree masth memiliks peluang uniuk menongol. Deogan persamgan vang ketat di
pasar i, Asyifo Syaree perlu beradapiasi dan mengembangkan strotegi pemasaran
vaung chektif agor produknya dapat lebth dikenal don ditenma oleh masyvarakat luas.

Clamadt I rmw

Sumber ~kipe-Seew imvmrerum com Celadberieediiom v

Asyifa Svarce memanfautkan Instagram sebagm platform promosi dan Shopee
untuk transaks: jual beli Namun, pengelolsan akun Instagram Asvifa Syaree
menunjukkan kecenderunpan konten vang monoton. Feed Instagramny s sermg kali
menampilkan tema vang sama berulang kali, honyo menvapkan mformas: produk
dalam bentuk foto tanpa adanya vanasi. Tidak ade konten video yong menunjukkan
detnil dan keuntkan setiap produk saat dikenokan. Scbapm  perbandingan,



kompetitor (anadheem luxury menamplkon feed vang jouh lebih menanlk. Merckn
menyajikan berbarna: busana mulai dan yong sederhana hingea yang lebah detal,
dengon  kreativitas  dalam menciptakan gaye vang  berbedn. Adanya kenten
berbentuk wvideo wvang menumjukksn detmil den keuniksn setiap produk sant

dikenokan. Vanasi tema kooten yong diwwosrkan menciptokan daya tarik visual
vang lehih kot don dapat menank perhatisn Kimsumen. Oleh knrens i, salah sat
tantongan yvang harus dihadap Mm .lih'lﬂl.'f_l pemasaran yang cfekif,
khususnya melaln pemaninaan media sosaal, fervianw Instagrom, scbagan alat
untuk memingkatkin u!-lhﬂi!m dan dayn tank produk.

Gambar §. % Pertandimpan Fern' Yautberra Lavwry Gmmtvrr [ I Perfsradingay Fend 4o Sruree
.Fmrbr':gl- wipnl Iniorrom. o om, nedbecra. ey Swmeher w_w&u__m

Akun-Shopee Asyifn Syaree sebagai plutform jual h]iﬁu__a “menunjukkan
pengelolaan yang krang baik. Saat ini, hanya tcrdupat fign jenis produk yang
ditawarkan, tanpa adanys pembaruan mengenn: produk lunnya. Sementara i,
Asvifn Syarce memiliki lebih dor sepulub jenbs mduk'}rnng tersedin. Hal im
menunjukkan bahwa penualan melshn Shopee belum ﬂ@ruptimu]ium, karenn tdak
semun produk vang diproduks: ditampilkan, sehingen Konsumen tidak mengetahm
kcberadaan produk lain dan Asyvifa Syaree. Berdnsarkon keadoon tersebut, penulis
melihat bahwa ndanys pemosaran vang tidak merats terhadap produk-produk dari

Asyifo Syarce.



Gambar 1. 11 Shopee Axyifa Syare
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atur, Depok, Sleman. Yogyakarin, Radio ini o
4 oleh KH. Abdullah Gymnastior. Scbay
Jozia yaitu segmen keluarga muslim Indc
B bidop il

R

lospinas Kelosaga lralonesia

Gambar 1. 12 Lugw Radio 925 MQFM Jogin
Swwbher - PT. Ruadiee Swara Semvhauda

tsu-isu terknit dengan govs hidup halal Program Halal Lifestyle memboahas
beberapa sepmen'iems menank seputar gava hidoup halal, seperti Kuliner Halal,
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Fashion Halal, Keschuton dan Kecontikan Halal, serta Diesa Wisata Halal vang ada
di Vogyaksrtu moupun di berbagai dacrah lainnys. Schagui editor, penulis
bertanggungjawab untuk editing konten video, membuat ide, mengemas dengan
m“mmmnkmmmymmwm
m&hg.mpﬁlrpmd:ﬁm&mﬂd-ld:mm}mﬂw
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Gambar L, 13 Tap Wedsites: Silarecd Roaking i bademerian
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Gambar I. I4 Towtsbe: Time Spend Using Mabile App

Berdosarkan datn yang. disapikan dalam kedua gambar, bohwa Indoncsi
memiliky peringkot yvang cukup tingm dolam hal pengrunaancapiiios: Fou Tbe di
perangkat seluler. Duri gambar 16 terlthat bahwa YorTils menempati peringkat
kcdun dalem daftur situs web palmg bonyak dikonpung: ofely penpguna mtemet di
Indonesia. Semeniara gambar 1,7 Indoncsia menempatl posisi ke-9 dalam dafiar
negars dengan rot-rote wakin penpzunaan aplikasi FouTibe wrlama per bulonnyva
Saluh satu medin vang sangob tepal untuk menyebarluaskan video promos:
adalah  YouTuke, Plotform 1 memiliks jangkouan vang sangat loas dan
memungkinkan Asvifa Syaree untuk menjangkou - sudiens yang lebih besar
YouTihe pugn membenkan kesempatun bagi Asyifa Syaree untuk membust konten
vang lebih kreanf dan edukatf, serta membangun mierakss vang lebih dekat denpan

konsumen. Mengingat besarnya jumlah pengpuna FouTide di Indonesia, platform



ini sangat efekif sebagai saluran untuk menyebarkan pesan tentong penbingnya
gaya hidop halsl serta memperkenatban produk-produk Asyifa Syaree yang sesuai
dengan tuntutan syariat Islim. Dengan strategi ini, Asyifa Syorce tidak hanya
memperkenalkon produk mereka, tetapt juga memperkuat Brand image schagm
pphpufwhiﬂuphl!ﬂdi!mbnﬂ_il.

1.2 Fokus Permasalshan dan Rumus: sninh

Sehugai editor, penulis akar

Halal Lifestyle untuk mendukung upaya promosi Asyifa Syaree.



1.4 Manfaat

L4 Manfaat Aksdemis

Pas  pembuat  proyck ini  diharapkan  nantinya  dapat
mengembangkan pengetaluan dan pemahaman dalam pembuatan konten
video. Im mencakup scluruh proscs prd i seria teknik editing yang akan
dipublikasikan di medin sosial
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