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ABSTRACT 

This study examines the use of Facebook in political campaigns by candidates for 

the Regent and Deputy Regent of Flores Timur during the 2024 regional elections. 

The main issue addressed is how Facebook is utilized as a political campaign 

medium in areas with limited internet access. The study aims to analyze digital 

campaign strategies, the effectiveness of social media in reaching voters, and public 

engagement in the campaign. A qualitative method was employed, incorporating 

content analysis and observation, supported by McNair's (2011) political 

communication theory and Kietzmann et al.'s (2011) engagement concept. Data 

were collected from official candidate accounts and the public group "Suara 

Flotim." The findings indicate that official accounts were used to deliver formal 

and structured campaign messages, while Suara Flotim served as an interactive 

discussion platform that facilitated debates among supporters. The group 

demonstrated higher engagement levels than official accounts due to its open 

nature, encompassing nearly all Facebook users in Flores Timur. Candidates who 

utilized visual content, such as direct speech videos and local issues like 

infrastructure, successfully garnered broader public attention. The study concludes 

that Facebook, particularly public groups, is an effective campaign tool for 

increasing public engagement and disseminating political messages. However, 

challenges such as limited internet access in certain areas affect the effectiveness 

of digital campaigns. This study highlights the importance of social media as a 

political communication platform in the digital era, especially in reaching remote 

areas. 

 

Keyword: political campaign, social media, Facebook, engagement, Flores Timur 

regional elections. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas pemanfaatan media sosial Facebook dalam kampanye 

politik Calon Bupati dan Wakil Bupati Flores Timur pada Pilkada 2024. Pokok 

masalah yang diangkat adalah bagaimana Facebook digunakan sebagai media 

kampanye politik di wilayah dengan keterbatasan akses internet. Tujuan penelitian 

ini adalah menganalisis strategi kampanye digital, efektivitas media sosial dalam 

menjangkau pemilih, serta keterlibatan masyarakat dalam kampanye. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan analisis konten dan observasi, 

didukung oleh teori komunikasi politik McNair (2011) dan konsep engagement 

Kietzmann et al. (2011). Data penelitian diperoleh dari akun resmi kandidat dan 

grup publik "Suara Flotim." Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun resmi 

digunakan untuk menyampaikan pesan kampanye yang formal dan terstruktur, 

sementara grup Suara Flotim menjadi platform diskusi interaktif yang 

memungkinkan debat antarpendukung. Grup ini memiliki tingkat engagement yang 

lebih tinggi dibandingkan akun resmi, karena sifatnya yang terbuka dan mencakup 

hampir seluruh pengguna Facebook di Flores Timur. Kandidat yang memanfaatkan 

konten visual, seperti video pidato langsung dan isu lokal seperti infrastruktur jalan, 

berhasil menarik perhatian masyarakat lebih luas. Kesimpulan dari penelitian ini 

adalah bahwa Facebook, khususnya grup publik, menjadi alat kampanye yang 

efektif untuk meningkatkan keterlibatan masyarakat dan menyebarkan pesan 

politik. Namun, tantangan seperti keterbatasan akses internet di beberapa wilayah 

memengaruhi efektivitas kampanye digital. Penelitian ini menegaskan pentingnya 

media sosial sebagai platform komunikasi politik di era digital, terutama untuk 

menjangkau wilayah terpencil. 

Kata Kunci: kampanye politik, media sosial, Facebook, engagement, Pilkada 

Flores Timur.


	dccffeb36c867971a379ca82775d75878313401d66e5dda19f6796e68adf4817.pdf
	03983a9b07a858a4a503760e94c94c98f0098abac47f1d6fc2cc55c4016ebef2.pdf
	CamScanner 25-02-2025 14.52
	1f0a6487543968c481b083358d97a8edd7d39f7c00f67d69a245ec80901d9c79.pdf


