BAB I
PENDAHULUAN

I.1. Latar Belakang Penciptaan Karva

Perkembangan teknologl informasi dan komunikasi telah membawa perubahan
signifikan dalam berbagai aspek kehidupan, termasuk bidang pemasaran dan
promosi.  Kemajuan teknologi ii,‘:m memungkinkan perusahaan untuk
menjangkau audiens dengan cars yang lebih efektif, kreatif, dan inovatif (Kotler &
Keller, 2016). Dalam dunis pemasarmn, visualisasi yang menarik dan efektif
menjadi salah satu kunci utama untuk menarik Pﬂﬂlﬂnmiﬂnsmﬂedm promosi
yang dirncang dengan m*tm desain komunikasi visual yang tepat mampu
Wn daya tarik produk  sekaligus memperkust nh merek di mata
knjmt&lwam 2013},

Salah st bentuk teknologi yang mengalami perkembangan pesat adalah
animasi 3D, Animasi 3D tidak hanya menawarkan visualisasi yang menarik, tetapi
jﬂgn m kemampuon tntuk menyampaikan informasi secarn m‘mktlf
dinamis, dan mﬂ(hh dipahami oleh berbagai kalangsn {Caesarin, lﬂm Dengan
Whﬂ tersebul, animasi 3D menjadi salah satu 'HW sangal potensial
dalammendukung strategi pemasaran modern, terutama di em ﬁptjﬂpﬂim‘nukm
kompeltt

Penelition oleh Faturshman' don  Abdullal (2024) menunjukkan bahwa
penggunaan animasi 3D dalam iklan digital dapat meningkatkan daya tarik visual
dan efektivitas komunikasi pemasaran. Selain jtu, spimasi 3D terbukti mampu
memper|uas jangkauan pmhmhlhn pm;whn produk, khususmya bag
usaha kecil dan menengah yang ingin bersaing di pasar digital.

Salah satu produk vang membutuhkan pendekatan promosi yvang kreatif dan
inovatif adalah jam tangan Eboni, sebuah merek lokal yang mengusung konsep
ramah lingkungan dengan material utama kayu. Sebapai produk yang neemiliki nilai
estetika tinggi dan filosofi unik, jam tangan Eboni memerlukan media promosi vang
tidak hanya mampu menonjolkan keunggulan produkmya, tetapi juga dapat
menyampaikan pesan merek secara efektif kepada target pasar, Menurut Riset vang



dilakukan oleh Faturahman dan Abdullah (2024) dalam jurnal “Perancangan Dan
Pembuatan lklan Animasi 3D Sebagai Media Promosi pada Usaha Santi Collection”
menunjukkan bahwa iklan berbasis 3D berhasil memperkuat kesan visual,
menambah daya tarik pesan, serta memudahkan konsumen mengingat brand atan
produk. Peningkatan frand recell semacam ini sering gagal dicapai oleh model
iklan konvensional yang bersifat “datar”. Baik Wigo {2024} maupun City Vision
(2025) menyoroti bahwa iklan 3D Efuhﬂm perhatian karena daya tariknya
yang berbeda, Kﬂnminmenekm laim (clepih ) dan visual dinamis,
sehingga bmpqauﬁ mendorong lebih H;glk interaksi, lermasuk dibagikan ke
media sosal, Tidan iﬂjﬁgﬂ numgﬁni eksplorasi komsep kreatif yang lebih
luas, seperti penggunaan elemen fantasi, simulasi mm produk, atau
peragaan kansep dcsam:g‘mg sulit diwujudkan ditfam iklan berbasis konvensional.

Oleh karena itu penggunaan animasi 3D dalam desain komtnikasi ¥isual media
promosi jam fangan Eboni menjadi saluh satu solusi yang relevan untuk menjawab
kebufuhan tersebut. Dengan memanfastkan animasi 3D, keunggutan produk sepert
detail desain, material, dan konsep ramah lingkungan dapat divisualisisikan secara
menarik dan interaktif. Selain ifu, animasi 3D juga memungkinkan perusahaan
untuk nmmipmkan pengalaman promosi yang |Ehlhwm mampi
meningkatkan daya tarik konsumen terhadap produk.

Mﬂﬁjum tangan kayu Eboni memiliki nilai lokal mh]al, karena dikelola
oleh’ mn}nﬁﬂ di m .ﬁ;;lt. Kabupﬂm'ﬂm Jawa Tengah. Eboni
mmm M]m'lhi sekitar dalam proses produksi, sementara posisi
pl‘DfESIﬂnﬂ] seperti pemasaran dan manajemen diisi oleh tenaga ahli. Dengan
menciptakan iklan animasi 3D untuk Eboni. penulis berharap dapat membantu
meningkatkan daya tarik don pmjﬁ.nla.u pmdu]i misehmggn memberikan dampak
positif bagl masyarakat vang diberdayakan oleh merek tersebul.

Moelihat potensi besar dani animasi 3D, penulis memutuskan untuk membuat
karya animasi 3D berupa iklan jam tangan kayu merek Eboni sebagai tugas akhir
skripsi. Pepelitian ini bertujuan untuk mengkaji penerapan desain komunikasi

visual berbasis animasi 3D dalam media promosi jam tangan Eboni.



1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan penjelasan latar belkang penciptaan karya, maks fokus
permasalahannya adalah Bagaimang memadukan prinsip desain komunikasi visual
dengan elemen animasi 3D dalam rangka menonjolkan aspek estetika, material
kayu, serta nilai ramah lingkungan pada jam tangan Eboni untuk dijadikan sebagai
1.3. Tujuan Penciptaan Karya

at karya secary akademis
va ini dapal menjadi referensi bagi mahast
pﬂdlmmm3ﬂhlaﬂl




	Revisi - Skripsi Skema Artis Skripsifull - Willy Jordan Fazza Rino _redacted_013.pdf (p.1)
	Revisi - Skripsi Skema Artis Skripsifull - Willy Jordan Fazza Rino _redacted_014.pdf (p.2)
	Revisi - Skripsi Skema Artis Skripsifull - Willy Jordan Fazza Rino _redacted_015.pdf (p.3)

