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ABSTRAK  

Perkembangan teknologi saat ini telah membawa perubahan besar di berbagai 

aspek kehidupan, termasuk dalam dunia desain grafis dan strategi marketing. 

Teknologi digital memungkinkan berbagai proses kreatif menjadi lebih efisien, 

inovatif, dan terintegrasi. Dalam konteks marketing, visual branding seperti logo 

dan atribut memiliki peran yang penting dalam membangun citra dan daya tarik 

sebuah event, terlebih pada era digital yang mengandalkan kekuatan media sosial 

dan platform online sebagai sarana promosi utama. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang elemen visual yang efektif dan representif guna mendukung strategi 

pemasaran event Balance Bike tersebut. Dengan memanfaatkan teknologi desain 

terkini, seperti perangkat lunak grafis berbasis vektor, proses perancangan 

dilakukan secara bertahap, mulai dari analisis kebutuhan, eksplorasi konsep, 

hingga implementasi desain. Hasil dari penelitian ini adalah logo dan atribut yang 

dirancang untuk mempresentasikan indentitas event secara visual dan menarik 

perhatian target audiens. Desain yang dihasilkan mencerminkan nilai-nilai 

sportivitas, kebersamaan, dan keceriaan yang sesuai dengan karakteristik event 

Balance Bike AFA X KILAU Series 3. Selain itu, atribut pendukung seperti 

backdrop banner, jersey peserta, hingga media promosi digital dioptimalkan 

untuk memperkuat daya tarik event di berbagai platform promosi. Dengan 

pendekatan yang menggabungkan teknologi modern dan prinsip desain yang 

fungsional, karya ini diharapkan dapat memberikan kontribusi pada strategi 

pemasaran berbasis visual yang lebih efektif. Khususnya dalam industri event 

olahraga anak. 
 

Kata Kunci: Teknologi, Desain Grafis, Logo, Atribut, Marketing, Event Balance 

Bike, 

 

 

 

 

 

 

 

 



xiii 
 

ABSTRACT  

The development of technology today has brought significant changes across 

various aspects of life, including the fields of graphic design and marketing 

strategies. Digital technology enables creative processes to become more 

efficient, innovative, and integrated. In the context of marketing, visual branding 

such as logos and attributes plays a crucial role in building the image and appeal 

of an event, especially in the digital era that relies heavily on the power of social 

media and online platforms as primary promotional tools.This study aims to 

design effective and representative visual elements to support the marketing 

strategy of the Balance Bike event. By utilizing the latest design technologies, 

such as vector-based graphic software, the design process is conducted in stages, 

starting from needs analysis, concept exploration, to design implementation.The 

result of this study is a logo and attributes designed to visually represent the 

identity of the event and capture the attention of the target audience. The designs 

reflect the values of sportsmanship, togetherness, and joy that align with the 

characteristics of the Balance Bike AFA X KILAU Series 3 event. Additionally, 

supporting attributes such as backdrop banners, participant jerseys, and digital 

promotional media are optimized to enhance the event's appeal across various 

promotional platforms.By combining modern technology with functional design 

principles, this work is expected to contribute to more effective visual-based 

marketing strategies, particularly in the children's sports event industry. 

Keywords: Technology, Graphic Design, Logo, Attributes, Marketing, Balance 

Bike Event 

 

 

 

 

 

 

 


