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L.1  Latar Belakang

Daya tarik wisatn merupakan salah satu aspek vang sangat diminati oleh
masyarakat di era modem imi. Aktivitas-bepwisata tidak hanya menjadi pilihan
hiburan semata, (etapi. juga dm m kebutuhan penting untuk
meningkatkan kualitas hidups Dalam kehidupan yang serba cepat dan penuh
tekanan st ini,oliitas kesta yang melelahkan Senfikali menimbulkan

Dengan berwisata, masyarakat dapat mmﬂ: sejennk dari hiruk-pikuk
kehidupan sehari-hari dan menikmati keindahan alam, budays, atau pengalaman
bamjung maenawarkan ketenangan dan inspirasi. Baik riu n'mjnhglp!ﬂtmyang
mwmdﬂh guning yang menantang. atau menjelsjahi kota dengan
hlm.&ﬁnhﬂfl.la}ml setinp destinasi wisata memiliki daya tariknya sendiri yang
MM ‘memenuhi kebutuhan individu maupun keluarga,

Yogyakarta merupakan salah satu tempat wisata yang dapat dijadikan tujuan
saat liburan. Mulai dari wisata alam, wisata sejarah, wisata budaya, dan wisata
kuliner (Baharuddin dk., 2016). Dikénal dengan udara pegunungan yang sejuk dan
pemw Aalam yang hijau, K&mmn,g !:m.'n;ﬂ destinasi favorit bagi para
wisatawan yang mw dan keindahan ﬂlm Hutan pinus yang
rimbun, sungai yang mengalir jemih, serts pemandangan Gunung Merapi yang
megah menjadi latar belaknng yang muﬂtﬂkhﬂhgm aktivitas rekreas: dan
petualangan.

Daya tarik Kawpsan Wisata Kaliwmng yang mampu menorik minst
wisatawan adalah kondisi aksesibilitas yang baik sehingga dapat di akses dengan
mudah, Keberadaan Kowasan Wisatn Kalwrang vang dilalui oleh jalan provinsi
Juea menjadi salah satu hal yang mensrk karena dapat dijangkau dengan mudah
oleh wisatawan, Keberadaan tempat perbelanjaan juga menjadi salah satu daya tank



bagi para wisatawan karena dapat membeli cinderamata yang dibuat khusus oleh
masyarakat sekitar dengan ciri khas tersendiri. Kebiasaan masyarakat atau aktivitas
masyarakat juga menjadi salah satu daya tarik Kawasan Wisata Kaliurang karena
memiliki milai atau ke budaya tersendirt bag para wisatawan. | Pintubatu, 201 7).

Keunikan flora dan faunn vang ada di kawasan ini juga dapat menambah daya
tarik Kaliurang sebagai tempat yang kavaaksn keindahan alam. Dengan berbagai
destinasi wisata yang menarik, Kaliurng menjanjikan pengalaman vang tak
terlupakan bagi mmgmwﬂm i;hn pesona tempat wisata di
Kaliurang menjadikunnya sebagai salah satu hidden gumﬂ?bﬁrnknrlﬂ vang patut
untuk dieksplorsst dan diapresiasi. :

Mﬂm komteks Tni.pm-mun memainkan p‘ﬂm mﬂﬂllam menentukan
apakah suatu objek wisata dikenal dan diminati oleh masyarakst luss) Oleh karena
|h1,pnﬁnghg1 pengelola wisata untuk mengelola informasi dan promesi dengan
baik agar dapat menarik perhatian wisatawan dan mempermudah mereka dalam

wnﬂe rdan Amstrong (2012}, promosi &!Mmsihnmhnﬁﬂeglatan
komunikesi yang bertujuan untuk menyampaikan manfaat schuah  produk.
membuiuk target konsumen. serta meningkatkan keinginan mereka untuk membeli
produk tersebut. Promost berpengaruh terhadap suatu tujuan berwisata karena
wisalmwan mgin mengetahur imformasi dalam mmiﬁh.hgm tempat wisata yang
ingin mereka datangi. Wisatawan yang ingin berkunjung akan mencari sebuah
informasi al.;-nr mfnge'l:l.jmi-kemn:n.a hujuan msuh_M'ﬁn dipilih untuk mengisi
waktu liburan mereka (Yetti, 2021), 1

Cepat atau lambatmya laju kegistan pariwisata ditunjang oleh faktor yang
dapat mempengaruhi hal tersebut. Faktor yang dimaksud adalah pola promosi dan
sistem pengelolaan informasi vang dimana kedoa faktor ini akan berakibat pada
eksistensi dari sebuah objek wisata, yang berarti dikenal atao tidaknya objek wisata
tersebut, dan juga kemudahan dalam mendapatkan tujuan wisata, fasilitas sarana
dan prasarana yang menunjang pengunjung serta keunikan objek wisata itu sendin.



Dengan tersedianya informasi maka akan sangat memudahkan wisatawan dalam
menentukan pilihan pola kegiatan atau lokasi wisatanva (Akban dkk., 2022).

Untuk memastikan efektivitas promosi, penggunazn media yang dapat
menyampaikan informasi dengan jelas dan menank sangat penting. Salah satu
media vang paling efektif dalam konteks ini adalah video promosi. Dengan
menggabungkan unsur visual dan audio, video promosi dapat menyampaikan pesan
dengan cara yang lebih-menarik dan mudsh dipahami oleh target audiens. Hal ini
membuat video Fmﬂ? mwﬂﬁ Ilnt F“EM efeltif dalam memaosarkan
destinasi wisita seperti Kaliurang.

m promosi merupakan suatu media mﬂ]uhh secars krestif yang
erupakan  salah satu media  komunikasi mnihm th:gm menampilkan
pnmn gambar bergerak dan suara, s.éhinw target aitdiens dapat
mengetahui lebih jelas informasi yang disampaikan dan jugs bertujuan untuk
mempengaruhi penontonnya (Ressa Viska Utami & Ramlan, 2022).

Dalam pembuatan video promosi tempal wisata Kaliurang i unsar-unsur
yang digunakan meliputi gambar, suara dan (eks, yang kemudian dissiukan menjadi
sehuah kesatuan vang cukup menonk dan mfunnatif:-w"ﬂilmpﬁn melalui
mﬂhiﬂslﬂl Instagram don Yeutube. :

Dengan kreativitas dalam pengoluhan visual dan suara, video promosi mampu
menyampaikan informasi dengan cara yang lebih menarik dan efektif dibandingkan
media lainnya. Hal ini sefalan dengan ngm dari karya video promosi
"Mengungkap Keindahan Tempai Wisaia di w vang berfokus pada
penggunaan berbagai teknik pemvutradaraan untuk mencnjolkan pesona alam dan
daya tank wisatn Kaliurang.

Video promosi "Mengungkap Keindahan Tempat Wisata di Kalwrang”
menerapkan berbagai teknik penyutradarsan untuk menciptakan narasi visual yang
menarik dan efektif. Teknik Arictotelian Narrative digunakon untuk menyusun alur
cerita yang terstruktur, sementara Visua! Hook diterapkan di awal video dengan
close-np wajah dan fagline menarik guna mempertahankan perhatian audiens.



Kemudian, teknik Emctiona! Branding dimanfaatkan untuk membangun
hubungon emosional dengan menampilkan interaksi masyarakat dan wisstawan
vang menikmati keindahan Kalivrang. Tahap pasca-produksi melibatkan cofor
grading, matton graphics, dan amimasi peta interaktif untuk memperjelas informasi
destinasi secara lebith dinamis. Dengan kombinasi teknik ini. video promosi tidak
hanya memperkenalkan keindahan alam Kaliurang tetapi juga meningkatkan minat

wisatawan untuk berkunjung,

Alasan "Mengungkap Keitidahan Tempat Wisata di-Kaliurang" dipilih karena
Kaliurang Wﬂkﬁwmmﬂ wisatn \ﬂhﬂhmsa namun belum
Mﬂmﬂw]:lﬁmedm sosial smﬁ'ﬂﬂmm Instagram
W penurunan uﬂm dan  fallowers m hu!lng optimal  dalam
nunpmmnmkm tempat wisata yang ada di Kn!"mng,. Dﬁh@hmgnngl:nl tema
mh-vithumnm diharapkan dapat mengeksplorisi dmumﬁmhuchlmn
tempal-tempat wisata di Kaliurang kepada audicns yang lebih luas.

‘Selain itu, fema ini relevan dengon upaya untuk mendukung pariwisata lokal
ﬂm mm:m destinasi wisata baru yung menarik bagi para wisatowan.
Klry.n ini dibantu serta didukung oleh Dings Pariwisata Km-n Sleman untuk
membantu dinas terkait agar memiliki frandine yang kuat unfuk tempat wisata
yang mereka miliki, sehinggn dapat menarik iebih bamyak wisatawan dan

Kﬂ"ﬁmmm oleh mw?iwﬁm Kabupaten Slemarn,
yang memiliki peran pcmmn dalam pungemhm dan promosi pariwisata di
daerah tersebut. Dukungmdﬂﬁ MMWEH Sleman memberikan
okses terhadap berbagai sumber daya dan informasi yang diperlukan untuk
menghasilkan video promosi yang berkualitas tinggi. Selain itu, karva ini juga
bertujuan untuk membanty dinas terkait dalam memiliki franding vang kuat untuk
tempat wisata yang mereka miliki, sehingga dapat menarik lebih banyak wisatawan
dan memajukan pariwisata lokal.



Dalam proses produksi video promosi ini, peran sutradars menjadi sangat
krusial. Sebagai pemimpin kreatif, sutradara bertanggung jawab untuk mengolah
naskah menjadi karva visual yang menarik serta memastikan bahwa setiap elemen
produksi berjalan dengan lancar Dukungan dari Dinas Panwisata Kabupaten
Sleman memberikan fondasi yang kuot melalul akses terhadap berbagai sumber
daya dan informasi yang diperlukan. Sutradara tidak hanya mengatur dan
mengawasi proses pembuatan video, tetapi juga mengambil keputusan penting yang
mempengaruhi hasil akhir produksi, fm hﬁﬂ'ﬂw.. disiplin, dan kerja sama
tim yang baikssutradara fmampu ewujudkan visi cerita yang kuat dan informatif,
schmml.ﬁqllt mnmgm;mmihm kﬁndni:tm wisatn Kaluming secarn efektif dan
mm branding yang diusung oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman.

Sutradara secara umum adalah seseorang vang bumﬁmah uniuk
mengatur dan mengawasi proses pembuatan sebuah Hhﬁdﬂimw video
tklan maupun film yang akun fayang di loyar lebar. Peran sutradara fidak hanya
Eﬂbn.;h__-m naskah menjadi sebuah karya, akan tetapi mmkup
pengambilan keputusan atas semua aspek dalam sebuah produksi. Mulai dari
memimpin tm produksi di lapangan hingga terlibat dalam setiap tahap proses
kreafif, siffradara menjadi penggerak utama yang mmm cerita sehingga
h:ulhyu dapat terwujud dengan sangatl baik.

Peran nllrmhm. dibutuhkon sebagai seomng pepmmpin dalam  proses
pembuhtm. sehual w#—ﬁiﬂm &h]hh}nse_]emsn}a_ Kreatifitas
yang lmgg{. Jteﬂﬁfpﬁnnn dan’ ‘ketfﬂ snmn anter h'u ﬂnyl membutuhkan pcran

berlangsung dan setelah pl‘ﬂsES‘If:.l'.'i sﬁ'lu‘:sni [Mﬂmﬁirn. mzs )

Alasan mahasiswa mengambil peran sebagai sutrndora adalah dikarenakan
membuat serta mengatur semua ide dan konsep alur cerita dan video promosi
tempat wisata, kemudian bertanggung jawab untuk memimpin serta mengarahkan
tim produksi yang ada di lapangan dari pra produksi hingga pasca produksi supaya
konsep alur cerita tidak berantakan dan dapat menghasilkan video vang menarik
dan informatif untuk khalayak umum.



Maka dari itu karya video promosi “Mengungkap Keindahan Tempat Wisata
di Kalivrang™ bertujuan untuk meningkatkan kesadaran wisatawan akan keindahan
dan daya tark tempat wisata di Kalivrang. Dengan menampilkan visual yang
menarik dan narasi yang informatif, video mi diharopkan dapat menank perhatian

dan minat wisatawan untuk mengunjungi Kaliurang.

1.2 Fokus Permasilahan dan Rumusan Masalah
120 FokusPermasalahan

Karva vidéo p:m'ﬂmg‘:mgkﬂp Keindahan “'_&mpat Wisata di
::Rﬂlﬂ'ﬂ.l‘!ﬂ" adnﬁhu:tﬁk meningkatkan kesndaran dan minat wisatawan
terhadap destinasi wissta Kaliurang melalul video promosi. Fokus ini
mencakup penggunaan teknik penyutradarsan yang inovatif, seperti
pengambilun gambar, pengaturan cahays, dan penyusunan narssi, untuk
mmmghtknn kualitos visual dan daya tarik video promosi,

Selain itu, diperhatikan jugs pengaruh visual yang menarik dan narasi
}'IﬂlﬁiﬂﬁMf terhadap minat wisatnwan, serta pm-burjgnmrd'm:l;lsif dan
mhfﬁ editing dalam menarik minat penonton M'M&ﬂ-ﬁﬁtivitﬂs
Video promosi. Video ini diharapkan dapat mendukung [:uhll:man dan
pengembangan pariwisita lokal seria memberikan dampak positf bagi
ekonomi lokal, dengan menampilkan visual yang memorik don narasi yang
i:w. : ﬂﬂﬂkw ; :E. ‘{m et ndanmm.ﬂwimﬁwan- ” umuk mengunjungi
Kaliurang.

Fokus in jugl Mencatp implementesr ebnik penyutradaraan dalam
pembuatin video promosi terhadap pengarah minat wisatawan terhadap
destinasi wisata di Kaliurang.

1.2.  Rumusan Masalah

Berdasarkan pemaparan di atas, masalah yang dapat diuraikan sebagai

pertanyzan lentang Implementasi Teknik Penyutradarasn Pada Karva Video



Promosi “Mengungkap Keindahan Tempat Wisata di Kaliurang™ sebagai
berkut :

Bagaimana implementas: teknik penyutradaraan dalam pembuatan
video promosi “Mengunghkap Kemndahan Tempat Wisata di Kaliurang™?

1.3 Tujuan

Uk mengha bosumana peoerapan teknik penyutradaran yan tepa
dapat mmc:ipliln'ﬂ'éﬂgulﬂﬂ myﬂﬂg labik nmymmgknn dan memikat,
mm&gigbmm pnnmiql#lgm mmpemleh mm-m:mg cara-cara efektif
:hhnmmmnsikan tempal wisata melalui media mm mendukung
pwn pariwisata lokal yang berkelanjutan dan tthmﬂﬁiﬂ: dampak
positif b@ ekonomi lokal. Dengan  memahami n‘ﬂpmuui teknik
pen}m dalam pembuatan video promosi, pembuat video dupat
‘menghasillan konten yang lebih berkinlitas don menarik bagi wisatawan.

1.4 Manfaat
141 Manfast Praktis
WMMFIHMMEH uhnpmm “Eksplurasr Wisata:
mmwmtldl Kaliurang™ dan ikut berkontribusi

selama pra pml:l'l.lkxl. prm!ukm dan pasca produksi, mahasiswa mendapatkan
manfaat serta pengﬂ;ﬂmmblm m#ﬂhﬁ

I. Mengembangkan kemampuan kerja sama tim dan memahami masing-

masing anggota guna mencapai tujuan bersama dulam menciptakan
lingkup produksi karya video promosi tempat wisata.

Memberiksn  manfaat dan  mengembangkan  keahlian  teknik
penyutradarsan kepada mahasiswa dalam proses pembuatan karya
video promosi tempat wisata.

o



3. Meningkatkan pengalaman keterampilan dalam mengimplementasikan
teknik penyutradaraan bagi mahasiswa dalam industri perfilman.

142 Manfaat Akademls
Adapun manfaat akademis vang diperoleh mahasiswa dalam
pembuatan karya video promosi lempat wisata sebagai berikut :
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