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ABSTRAK

Karya video promosi "Mengungkap Keindahan Tempat Wisata di Kaliurang"
bertujuan untuk menampilkan pesona alam dan daya tarik wisata di Kaliurang
melalui penerapan teknik penyutradaraan yang efektif. Karya ini menyoroti
penggunaan teknik-teknik pengambilan gambar, seperti extreme long shot dan
close-up, pengaturan cahaya alami dan buatan, serta penyusunan narasi yang kuat
dan informatif. Selain itu, pemilihan musik latar yang tepat dan teknik editing
dinamis seperti adanya animasi mapping yang digunakan untuk menciptakan visual
yang menarik dan mendukung narasi. Hasil video promosi juga menunjukkan
bahwa kombinasi teknik penyutradaraan ini berhasil menciptakan video promosi
yang informatif, yang mampu mengajak penonton untuk mengeksplorasi dan
mengapresiasi keindahan tempat wisata di Kaliurang. Dengan demikian, karya ini
diharapkan dapat meningkatkan kesadaran dan minat wisatawan terhadap destinasi
wisata di Kaliurang serta mendukung pelestarian dan pengembangan pariwisata

lokal yang berkelanjutan.

Kata Kunci: Video Promosi, Teknik Penyutradaraan, Tempat Wisata
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ABSTRACT

’

The promotional video " Revealing the Beauty of Tourist Attractions in Kaliurang'
aims to showcase the natural beauty of Kaliurang through the effective application
of directing techniques. This project highlights the use of innovative camera
techniques such as extreme long shot and close-up, natural and artificial lighting
arrangements, as well as the development of strong and informative narration.
Additionally, the selection of appropriate background music and dynamic editing
techniques, “including animation mapping, are employed to create visually
appealing content that supports the narrative. The results of the promotional video
demonstrate that the combination of these directing techniques successfully creates
an engaging and informative video, encouraging viewers to explore and appreciate
the beauty of Kaliurang's tourist attractions. Consequently, this project is expected
to raise awareness and interest among tourists in visiting Kaliurang and support

the preservation and sustainable development of local tourism.

Keywords: Promotional Video, Directing Techniques, Tourist Attractions
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