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ABSTRACT 

 
 
This study offers novelty by analyzing the utilization of social media in 

implementing convergence strategies at Harian Jogja based on Henry Jenkins' 

media convergence theory. The research focuses not only on technological 

integration but also on the cultural and social impacts of media convergence. 

Using a case study approach and a qualitative descriptive method, this study aims 

to analyze the media convergence strategies implemented by Harian Jogja, 

identify factors contributing to its sustainability in the digital era, and explore the 

role of social media in supporting the convergence process. The findings reveal 

that Harian Jogja has successfully leveraged social media platforms such as 

Instagram, Tiktok, and YouTube as tools for content distribution, agenda-setting, 

and enhancing audience engagement. Social media is utilized to create original 

and creative content tailored to the unique characteristics of each platform. 

Collaboration among social media teams, journalists, and editors has been 

pivotal to the success of these strategies, despite challenges such as limited 

human resources and difficulties in content adaptation. By adopting concepts like 

Media Convergence, Participatory Culture, and Collective Intelligence, Harian 

Jogja has managed to create an integrated media experience, strengthen 

interactions with audiences, and improve the quality of journalism. The study 

concludes that Harian Jogja has effectively utilized social media in line with 

Jenkins' media convergence theory. Social media plays a crucial role in 

expanding audience reach, increasing engagement, and maintaining the relevance 

of local media amid the competitive digital era. Through creative solutions to 

overcome challenges, Harian Jogja remains competitive and innovative, serving 

as a successful example of media convergence implementation in Indonesia. 

 

Keyword : Media Convergence, Social Media, Harian Jogja, Henry Jenkins, 

Digitalization  
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ABSTRAK 

 
 
Penelitian ini menawarkan kebaruan dengan menganalisis pemanfaatan media 

sosial dalam implementasi strategi konvergensi di Harian Jogja berdasarkan teori 

konvergensi media dari Henry Jenkins. Fokus penelitian ini tidak hanya pada 

integrasi teknologi, tetapi juga pada dampak budaya dan sosial yang ditimbulkan 

oleh konvergensi media. Dengan pendekatan studi kasus dan metode deskriptif 

kualitatif, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi konvergensi media 

yang diterapkan Harian Jogja, mengidentifikasi faktor keberlanjutan di era digital, 

serta mengeksplorasi peran media sosial dalam mendukung proses konvergensi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Harian Jogja berhasil memanfaatkan media 

sosial seperti Instagram, Tiktok, dan YouTube sebagai alat distribusi konten, 

pengaturan agenda, dan peningkatan keterlibatan audiens. Media sosial juga 

digunakan untuk menciptakan konten orisinal dan kreatif yang disesuaikan 

dengan karakteristik setiap platform. Kolaborasi antara tim media sosial, jurnalis, 

dan editor menjadi kunci keberhasilan strategi ini, meskipun tantangan seperti 

keterbatasan sumber daya manusia dan adaptasi konten tetap ada. Dengan 

mengadopsi konsep Media Convergence, Participatory Culture, dan Collective 

Intelligence, Harian Jogja mampu menciptakan pengalaman media yang 

terintegrasi, memperkuat interaksi dengan audiens, serta meningkatkan kualitas 

jurnalisme. Penelitian ini menyimpulkan bahwa Harian Jogja telah berhasil 

memanfaatkan media sosial secara efektif sesuai dengan teori konvergensi media 

dari Jenkins. Media sosial berperan penting dalam memperluas jangkauan 

audiens, meningkatkan keterlibatan, dan mempertahankan relevansi media lokal 

di tengah persaingan era digital. Dengan solusi kreatif untuk mengatasi tantangan, 

Harian Jogja tetap kompetitif dan inovatif, memberikan contoh nyata 

implementasi konvergensi media yang sukses di Indonesia. 

 

Kata kunci: konvergensi media, media sosial, Harian Jogja, Henry Jenkins, 

digitalisasi 
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