BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Persaingan bisnis dalam industri konsturksi mendorong pelaku bisnis untuk

mencari cara baro dalam membangun Arand awaremess yang kuat di benak
konsumen. Brand awareness menjadi elemen penting dalam mempromosikan
sehuah produk karena mempengamhi o keputusan pembelian dan  loyalitas
pelanggan. Salah satw pendekatan yang efekiif untuk meningkatkan Aramd
awireness adalah melolu media visual yang menariks, video animasi berbasis
mation grmﬁmﬁndﬂkﬂﬁﬂw.ffnkhf knrena mampu menggabungkan
E'iBmﬂH 'lmuﬂ dan aniselio m loreatif dan menﬂ‘i‘ gehw lebih mudah

F{mmﬂmd Interior adalah sebuah perusahaan’ mmﬁhjqu desain
mm:ﬂn ini telah berdin sejak 2018 dan dikelols ulnhﬂ.‘[ﬁ:ma Cipta
Karya. Dengan fokus pada layanan perncangan dan eksekusi ruang yang esfetis
. m Tidak hanya berfokus pada imterior, homeland interior ..j.uga
mubmmnn konsultasi gratis, survey ke tempal grafis, mnnviqi:iingga

Seheluu'm}ra. strategi pemasaran Homeland Interior hanya sehatas mulut ke
mulﬂi, dan mengikuti expo yang kolaborasi dengan perumahan The Grand Vista
2023, Iﬁpﬂlhlm April 2024, sedang berupaya meningkatkan brand awareness
- deng m ahp sosial media m"fuk dan  Instagram
il humitﬂ.inm sehagal ‘mlﬁ promosi. Meskipun memiliki portofolio
proyek yang cukup banyak dan layanan bmh!lh@lllk Homeland Interior
ingin karya vang mereka buat, dapat dilihat tidak hanva oleh teman teman nya,
melainkan dapat dilihat oleh Masyarakat luas. Oleh sebab itu untuk merath itu
semmm dibutubkan strategl pemasaran yang tepat dalam menmgkatkan Arased

awarenesy yaitu dengan animasi motion graphic

Oleh karena itu, Tugas Akhir ini akan membuat video animasi motion graphic
untuk promosi Homeland Interior, dengan metode MDLC. Dengan metode MDLC
akan memastikan setiap langkah dalam perancangan video -animasi, dapat
dilakukan dengan jelas pada tujusn dan meminimalisir lerjadinya kesalahan saat



video animasi didistnibusikan. Pengujian pada Tugas Akhir ini akan menganalis
engagemeni rate dari video animasi yang dibuat. Dan diharapkan informasi yang
disampaikan dapal diterima oleh masyarakal dan meningkatkan brand awareness

Homeland Intenior

1.2 Perumusan masalah
Berdasar latar belakang yang sudah ditetapkan adapun perumusan masalah

yang akan digunakan pada tugas akhir ini adalah
Bagaimana implementasi metode MBLC untuk pembuatan video animasi
berbasis motion graplic pada Homeland Interior dalam membangun Arand

ATy

1.3 Tujuan Penelitian
- Tujuan penelitian berfokus pada merancang video animasi berbasis mation

eruphic yang efektf dalam meningkatkan (browd awereness} Homeland Interior.

1.4 Batasan Masalah
Tuliskan batasan-batasan yang membetasi lingkup atay ecope penelitian

sebagai berikut:

I. Video animasi hanva berfokus pada perancangun video animasi
‘Homeland Interior dalnm menmgkatkan .*Mmcn
Penelitian ini menggunakan Teknik mation graphic _i!im.pemngkal
lunak adobe illustrutor, adobe after effect. dan adobe premiere
3. Pembuatan video animasi ini berdurasi 70 detik, dengan format file
4. Platform digital yang digunskan untuk mendistribusikan video animasi
tersebut, seperti media sosial (fstagram dan riktok)
Pengujian yang akan d:lakulum }rn.itu dengan menganalisis engagement
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rate konten video animasi yang akan dibuat

1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat yang didapatkan dan penelitian ini untuk Homeland Interior adalah

sebagal berikut:
Manfast bagit Homeland Interior

I. Menjadi solusi pembuatan konten dengan visualisasi animasi 21 yang



dapat meningkatkan hrand awareness
2, Membantu membangun personal  bramding dan  membedakan
3. Menjadi startegi pemasaran yang efektif berbasi visial animasi 2D yang
‘sesuai dengan tren digital saat ini

Manfzat bagi penulis:




	 Bab1 - Abraham Adhi Ryananda _001.pdf (p.1)
	 Bab1 - Abraham Adhi Ryananda _002.pdf (p.2)
	 Bab1 - Abraham Adhi Ryananda _003.pdf (p.3)

