BARB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Video promosi (iklan) dapat dilihat dan sejarah perkembangan iklan dan pemasaran.
Menurut Daniel Chandler (2018) dalam bukunya “Semiotics: The Basics", iklan dimulai pada
abad ke-19 ketikn industri massa mulai berkembang dan memeriukan cara untuk memasarkan
pmdukmem'l:akepﬂkulmmnmymglehmlum Pada awulu}ra. iklan hanya berupa teks dan




1.2 Rumusan Masalah
Berdasar latar belakang di atas dapat dirumuskan masalah yang skan dibahas dalam
Live Shat dan Motion Girafik pada Arteasant?”

1.3 Batasan Masalah

Dengan tujuan untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang lingkup multimedia
vang lebih kecil yaitu :

1. Video Iklan Artea
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