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INTISARI 

 

Arteasant Merupakan sebuah produk teh yang memadukan keahlian seni teh 

tradisional dengan inovasi kreatif untuk memenuhi berbagai selera dan prefenrensi 

konsumen. Arteasant memilih daun the berkualitas tinggi dari perkebunan yang 

terpilih untuk memastikan aroma dan rasa yang luar biasa. Varietas the yang 

digunakan mencakup teh hitam, teh hijau, dan bebrbagai herbal yang dikenal akan 

kualitsanya.  

Deskripsi produk the dari Arteasant yang dapat diseduh tidak hanya sebagai 

minuman panas, tetapi juga dinikmati dalam berbagai kreasi penyajian, termasuk 

tea mocktail, dessert base, dan milk tea base. Produk the Arteasant dapat diseduh 

dengan air panas untuk menghasilkan minuman panas yang kaya akan cita rasa dan 

aroma. Rasakan kenikmatan teh berkualitas tinggi dalam setiap tegukan, 

memberikan pengalaman minuman teh yang istimewa.  

Teh dari Arteasant dengan mudah dapat diubah menjadi minuman dingin 

yang menyegarkan. Cukup menambah raiso pengguna the di setiap gelasnya, 

tambahkan es batu atau nikmati teh yang telah didinginkan untuk merasakan the 

dalam penyajian dingin yang sempurna. Dengan menyajikan produk teh yang 

berkualitas tinggi dan dapat diadaptasi ke berbagai kreasi, Arteasant mengundang 

para penikmat teh untuk menjelajahi dunia baru dari pengalaman minum teh yang 

inovatif dan memuaskan. 

Kata kunci: Video Iklan, Motion Grafik, Arteasant. 
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ABSTRACT 

 

Arteasant is a tea product that combines traditional tea art skills with 

creative innovation to meet various consumer tastes and preferences. Arteasant 

selects high quality tea leaves from selected plantations to ensure exceptional 

aroma and taste. The tea varieties used include black tea, green tea, and various 

herbs known for their quality. 

Product description of tea from Arteasant which can be brewed not only as 

a hot drink, but also enjoyed in various serving creations, including tea mocktails, 

dessert bases, and milk tea bases. The Arteasant product can be brewed with hot 

water to produce a hot drink that is rich in taste and aroma. Experience the pleasure 

of high quality tea in every sip, providing a special tea drinking experience. 

Tea from Arteasant can easily be turned into a refreshing cold drink. Simply 

add the tea user’s raiso to each glass, add ice cubes or enjoy the cooled tea to 

experience the perfect cold serving of tea. By providing tea products that are high 

quality and can be adapted to various creations, Arteasant invites tea lovers to 

explore a new world of innovative and satisfying tea experiences. 

 

Keyword: Advertising Video, Motion Graphic, Arteasant.


