BAB Y
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil analisis SWOT yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya. Terdapat strategi-strategi.alternatif pada tabel matriks SWOT
vang dapat dnmpi.ememtns&an‘ﬁhhl‘ﬂﬁ,ﬁhﬂegl tersebut adalah 1) Strategi
Strengh- MN [SG] plumm layanon after-sales yang
tidak dimiliki o stitor luar negeri, mw jangkauan pasar
dengan mmm sifit FOMO petani, membentuk petani binaan
ebogai portofalio. perusabian; 2) Strstegi Weakness Opportunity (WO)
yaitn memprioritaskan pengadaan alat peraga kampanye atau atribut
kampanye seperti kaos, fopi, dan stiker, Memasifkan eksistensi di intemnet
Jmtpcrl}mynk kanten internet dan kolaborasi dengan. Mm 3)
mﬂrrngfu Threat (5T) yaitu mengupayakan penggunaan bahan baku
Hﬂmﬁgmmlhh Kualitas setarn dengan barang 1mpur,,m=mpcllﬂnn diri
M merek lokal untuk pelanggan dan instansi pemerintah dengan
menggunakan sertifikat TKDN sebagai alat promosi; 4) Strategi Weakness-
Threat (WT)  yaitu memaksimalkan fasilitss yang ada  sembari

mwﬂmmmmam mngﬁkuhnmnmmkﬂﬂ

5.2 Saran

Berikut adalsh saran yang dapat disampaikzn leh peneliti dalam

hasil penelitian ini:

1. Saran Teoritls
Membahas topik vang berkaitan dengan komunikasi pemasaran
memiliki tantangan tersendirl. Terdapal banyak konsep teori pemasaran
yang mungkin secara sekilas terlihat minip. Sebut saja seperti promation
miv {bauran promosi), marketing miv (bauran pemasaran). marketing

communication  miv  (bauran  komunikasi pemasaran), Imtegraied
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marketing communication {komunikasi pemasaran terpadu) dan lain
sebagainya. Hampir semua konsep teori pemasaran yang peneliti
sebutkan di atas memiliki kesamaan dan apabila tidak teliti, maka akan
mengakibatkan kebingungan dalam memilih teon. Meskipun semua teori
yang disebutkan peneliti seperti memiliki kesomaan, namun terdupat
peruntukan yang berbeda pada setiap teonnya, Cobalsh untuk
menumuskan rumusan masakah dan Wjuan penelitian agar dapal secara
mudah untukm:nenﬂ.;hnhmmihuthglmnkan Pereliti memilih
Mm@mhﬁi IMC hi'mn pdﬂiﬂ ingin mengkaji secara
‘mendalam mmpehpmmn yang dilakukan Mbhjek penelitian.
-;T__:_Elru Prli_:_ﬂi
#.  Kepada objek penelitian
Penelitian ini bukan hanya -miemenuhi tigas
akhir perkuliahuin saja. Namun informasi dnnﬁujiui }WMI di
dalam penelition ini  sangat bisa  dimanfastkan  wntuk
ﬁ_l:_ngcmbangknn permusahaan FDS dengan lebih baik. Sebuah
strategi harustuh memiliki dosar yang kuat mengapa strategi tersebut
dipilih, dasar dalam pemilihan strategi tidak bisa hanya didasarkan
pada pertaruhan peruntungan saja. Alangkah Hﬁh baiknya apabila
perusahaan memiliki dasar ilmiah dahﬁmkmﬂmtegi yang
ﬂ;m.w Jﬂﬂu. kemudian mwlmﬁﬁ sangat hisa
nﬂuﬂtﬁ dasar yang kuat dolam wn’nungl.ﬂn peruszhaan,
metode analisis SWOT ving dw\ehlam menentukan posisi
perusahaan juga dapat diadoptasikan sebelum menentukan taktik-
taktik pmms:;mﬁ k.e.dcpun}'n_ . .
b. Kepada para pembaca penelitian

Membuat karya ilmizh adalah salah kegiatan vang cukup
melelahkan namun menyenangkan. Pada bagian proposal kegiatan,
pasti banyak dari pembaca yang mengim bahwa hal tersebut
hanyalah sebatas formalitas saja, sehingga banyak dan pembaca
yang hanya menilis bagian proposal dengan hanyva sekedar menulis
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saja. Namun tidak memahami maksud dan tujuan dari penulisan
menikmati proses demi proses penyusunan karya ilmiah ini. dengan
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