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1.1 Latar Belakang

Manufaktur drone pertanian adalah salah sate manufsktur yvang
sangal jarang ditemui di Indonesiai Kurangnya pemahaman teknis dan
mahalnya h:n:,.'l drone permm mpm petani berpikir dua kali
untuk membeli drone pertanian, terlebih Ingi para petani masih
me_-_pglhl.lﬂnn lwww dianggap lebih terjangkau (Panjaitan
etal. 2022y wm drone pada indust pertanian terbilang langka.
karen hmyakumu bahwa drone permﬁlnuhldt teknologi baru yang
belum sepenuhnys bisa diadaptasi oleh petani di Indonesia. Kurangnya
informasi dan literasi mengenai drone pertanion juga menjadi salah satu
alasan mengapa minimnya penggunaan drone pﬂﬁ.ﬁﬂjﬂi industri
pertanian. Hal ini mengakibatkan perusahaan manufaktur dmp&ﬁmmn
‘mengalami kesulitan dilam memasarkan produk mereka,

Salah satu perusahaan manufaktur drone pertanian yang mepgalami
kmﬂ}hn dalam memasarkan produknya a.ch]lh Fuﬂ Drw Solutions
(FDS). Perusahaan ini lerletak di kabup:lm: m Daeraly Istimewa
Tﬂ;}m Full Brone Solutions bermula ;‘hnmg mahgsiswa yang
i Rossena Km:m haterai ﬂm mﬁpk keperluan lomba di

wmm ‘Rossenn Karisma mengalami kesulitan dalam
mencari baterai drone. Tidak hianya iti, Rossena Karisma melihat banyak
juga orang yang mengalami Kesulitmn dalam mencari baterai drone.
Timbullah sebuah ide bisnis untuk menjual baterai dan suku cadang drone

lainnya. Tidak lama seteloh itu berdinlah Buana Karya Instrumen yang
menjadi merek dari bisnis penjualan baterai dan suku cadang drone. Karena
kesuksesannya sebagai penyuplai suku cadang drone. Buana Karya
Instrumen memulal proyek riset pengembangan drone pertanian. Riset
tersebut berfalu hingga 2019 berhasil membuat produk drone pertanian yang



dibert nama “Ferto” dan membuat badan usaha bernama PT, Karva Solusi
Angkasa dengan nama brand “Full Drone Solutions” atau “FDS”,
Keunggulan dari Full Drone Solutions adalah sebagai perusahaan
yang meraih sertifikat TKDN (Tingkat Kandungan Dalam Negeri) yang
pertama untuk manufaktur drone pertanian. Namun, kurangnva literasi
masyarakal akan penggunaan leknologi drone untuk keperluan pertanian

ymkumﬁmmﬁmphhmmw:mmpmpﬂhnm
tidak lepas kaitannya dengan penerapan strategi komunikasi pemasaran
yang efektif, sehingga mampu menarik minat pasar. Hal tersebut cukup
signifikan mengingat target pasar dari Full Drone Solutions adalah petani di
Indonesia yang memiliki tingkat literasi dan adaptasi akan teknologi yang
pertanian.



Meningkatnya angka penjualan dari suatu perusahaan merupakan
salah satu keberhasiton dari strategi komunikasi pemasaran. Esra (2023)
mengungkapkan bahwa  strategi  komunikasi pemasaran  berpengaruh
signifikan pada peningkatan  volume penjualan  suatu  perusshaan.
Komunikasi pemasaran adatah wahans untuk menyampaikan informasi
yang berkaitan dengan jasa, produk atau bahkan merek kepada khalayak
agar terbentuk loyalitas terhadap perusahaon (Kotler dan Koller 2009).
Dalam kummihwpmmmn, mpm[ haruslah mengetahui cara

gqﬂmﬂlhn ﬁm'ﬁimpﬂjuﬂmmﬁl publisitas beserta
_penjualon ]:h:mlw M ‘mengkomunikasikan nilai dari produk atau
jasa kepadu mmmnn (Rahmanita & Panuju, 2023). Untuk upaya
‘dalwm menpoptimalkan komunikasi pemasaran, tentu dibutubkan sebuah
langkah-langkah atau strategi dalam komunikasi pemasaran. Menurut
Khﬂl!rd:m Koller strategi pemasamn adalah mncmﬂm m;:ﬂng
:-minka.n perusahagn meraith keungpulan yang mnmﬁ' .mrtﬂ
mm kebutuhan konsumen secarn efektif. Strategi 'Ed!n'ﬁniknsi
'pﬂﬂmﬁn lentu sangat penting dimiliki oleh sebuah pemsuhnmjﬂ:h ingin
meningkatkan volume penjualannya.

Dalam menyusun sebuah strategi, tentu diperiukan sebuah analisis
schagai londasan uniuk menyasun sirategl yang d[ahif Salah satu jenis
analisis yang sering digunakan adalah analisis SWOT. Amalisis SWOT

mqnhu_ m*‘hﬂ mﬂu I:icnkm},'_#mknen {kelemahan),
Opportunity (peluang) dan Threar ( m]- Aristama et al. (2023)
mengungkapkan M!m'nappﬁnl SWOT memungkinkan sebuah perusshaan
mengoptimalkan  keunggulan dan peluang sehingga dapat ‘menekan
kekurangan dan ancaman dengan berdasarkan pada logikn. Terdapat dua
faktor utama dulam analisis ini, pertama adalah faktor internal yaitu faktor
yang berada atau fakior yang muncul dari internal perusahasn 1o sendiri.
Kedua adalah fakior eksternal, yoitu faktor vang berads di luar jangkauan
dori perusahaan tersebut. Dengan mengetabui faktor keunggulan dan
peluang yang dimiliki perusahaan, maka perusshaan bisa mengoptimalkan



keunggulan serta peluang yang dimiliki untuk menghindari atau untuk
menutupi kekurangan dan ancaman yang dimiliki oleh perusahasn. Aini &
Arnisman (2021) menyatakan bahwa analisis SWOT dapat digunakan untuk
memberikan  rekomendasi ofsu  Tumusan  strategl  pemasaran  guna
meningkatkan angkn penjualzn.

Penelitian yang dilakukan oleh Aristama et al. {2023) menunjukkan
bahwa penggunian analisis SWOT dqul digunal.un untuk menentukan
strategi komunmikasi pmpﬁﬂ;m Indonesia cabang Karawang
yang mampy  membuat perusahasn  memiliki daya saing terhadap
kompetitor-kompetitor yang ada. Dalam upaya memberikan peningkatan
ﬁ]’a sing pemnhﬁmmﬂis:s SWOT dlpe[hl%mmh Mmerancang strateg
guna mendongkrak daya saing perusahasn. Saspudin & Muljadi (2022)
Whesglcon firmasi. dalam penelitisnnya balva PebEgunsan Siblisis SWOT
.wdaguuaknn sehagai upava dalom meningkatkin wmw»:
Fresh Talaga Bestari dalam menghodapi persaingan. Fsra (2023) dalam
(penelitisnnya menemukon  bahwa  komunikasi pemasaran  dengan
menggunakan strategl berupa pelayanan yang baik kepada  pelanggan.
w:nmnpeug:lruhl peningkatan volume penjualan produk di PT. Global
Unggul Mandiri Strategi komunikasi pemasarn yang baik. mampu
'dlgunnm untuk_memperiahiankan keberlangsungan perusahsan dengan

ighadapi persaingan dari kempetitor melalul cara-cura yang berbeda dan
.ﬂm&mm

Dan penelitian-penelitian sebelumnys, banysk yang membahas
penggunaan analisis SWOT du]un menentukan strategi  komunikasi
pemasaran dan sudah banyak pula penelition yang membahas tentang

manfanl dari pengpunaan drone pertanian pada industn perfanian, Namun,
belum adn penelitian yang meneliti tentang bagaimana analisis SWOT dupat
digunakan untuk menentukan sirategi komunikasi pemasaran pada
perusahaan manufaktur drone pertanian. Oleh karena itu. peneliti membuat
penelitian yang berjudul “Strategn Komunikasi Pemasaran Menggunakan
Amnalisis: SWOT pada Full Drone Solution™, Terdapat kebaruan dalam



penelitian ini, kebaruan pada penelitian ini adalah peneliti meneliti
bagaimana strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh perusshaan
manufaktur drone pertanian dengan menggunakan analisis SWOT.
Penelitian ini menjadi penting karena, tingkat literasi masyarakat
akan penggunasan drone untuk industri pertanian vang sangat rendah. Selain
itu, mformasi terkait dengan drone perfaniannya juga lerbilang minim,
sebagaimana yang di_jelask:m uﬁ'l'j_mﬂm et al. (2022} dalam penelitian
vang berjudul “Drone Rgmh fkf@mmn Construction fnadustr”.
Pcnehm tersebut LT ﬁkh‘.t yang menyebabkan
terhambatnya mm Hmuh:gl drone untuk industri pertanian
“adalah er:lnwum yang terampil dan informasi mengenai pemasok
" dan drone pertanian yang minim. Sehinggn hal tersebut membuat penelitian

ini menjadi penting untuk dilakukan.
1.2 Rumusan Masalah
- Berdasarkan latar belakang di atas, penulis merumuskan mumusan
‘masalah yang akan digunakan oleh peneliti dalam melakukan penelitian ini
Rumusan masalsh dari penelitisn ini adalah “Bagnimana Strateg
ﬂmikasl Pemasaran Full Drone Solutions m.nnm Analisis
SwoT?”
1.3 Tujuan Penelittan
Penelitian ini bertujuan untuk mengls
mendalam Iimw yang dllm HM Full Drone Solutions
dalam melakukan komunikasi penmglg Serta mengkaji secara
mendalam bagsimana analisis SWOT dapat digunakan untuk merumuskan
strategi kumunih.ls.i.pemasamu dengan.mréﬁfantkun keunggulan serta

peluang vang dimiliki oleh perusahasn dalam menghadapi ancaman dan
kekurangan yang ada.



1.4 Manfaat Penelltian
I. Manfani Teoritis
Manfaat teoritis adalah kontnibusi penelitian kepada dunia ilmu
pengetahuan dan juga teori-teori yang ada. Adapun manfaxt dan
penclitian ini terhadap ilmu pengetahvan adalah sebagai berikut:
4. Menambah studi literasi bagi pembaca-pambaca yang melakukan
penelitian yang berkaitan dengan strategi komunikasi pemasaran
b Memberikin gambaran pengaunsan analisis SWOT dalam

merumi<kan strategi komunikasi pemasarmn _
¢ Memberikan literasi tentang teknolgi pertanian. berupa  drone

af Biaya operasional

pertanian yang dapa! digunakan untuk men
patani
2. Manfaat Praktis
Manfaat praktis adalah monfaat atan kontribusi yang diberikan
pannhnﬂ.n kepadn subjek penelitian. Dalam penclltm.n ini dapat teradat
“manfaal praktis vang bisa didapatkan dari penelitian ini:
a. Menjadi bahan kajian bagi Full Drone Solutions dalam untuk
Mierurmisskan strategi komunikasi pemasaran
b. Menyebarluaskan informasi terkait dengan drone pertanian dan
industsl manufakiur drone pertanian kepada masyarakat
c. Menjodi kntik dan ssran kepads Full Drone Solutions dalam
menjalankan strategi komunikas: pemasaran
1.5 Sistematika Pembahasan
Dalam rmngks mempermudah memahami isi  keseluruhan
pembahasan }ra.ng ada pn:in sl;ﬁpéi Ini. Hlpe:rlukan untuk membuat
sistematika pembahasan yang mantinya akan menjadi pedoman dalam
penyusunan skripsi. Skripsi ini menggunakan penyajian pembahasan
dengan sistematika sebagai berikut:
|. Bab | Pendahuluan
Bah ini berisikan tentang latar belakang penelitian vang akan diteliti,
perumusan masalah pada penelitian, tujusn penelitian ini dilakukan,



-

manfaat yang diberikan oleh penelitian secara teoritis dan praktis, hingga
penyusunan sistematika pembahasan yang akan menjadi pedoman dalam
menyusun skripst ini.
Bab 11 Tinjeuan Pustaka

Bab ini berisikan temtang tinjaean pustaka vang dilakukan oleh
peneliti sebelum melakukan penelitian ini, Dalam bab ini terdapat
penelitian terdahulu yang be:ﬂ:ﬂilh&gan topik vang sama dengan yang
peneliti hknk,ﬂ. landasan konseptual, landasan teori, hingga kerangka
berpikﬁ:#ﬂmgmnim‘wﬂ!ﬂm melakuknn penelitian.

 Bab 111 Metode Penelitian

Bab ini berisikan tentang penjelasan yang rinéi terkait dengan
mictode penelitian yang digunakan uid!pdﬁﬂf Pada bab ini, terdapat

jenis penelitian. paradigma penelitian. subjek dan objek: penelitian,

sumber data utsma dan sekunder, teknik pensumpulan data, teknik

analisis data, serta teknik keabsahan data.

ﬂlh ini berisikan tentang temuan dan pumhu!!a’snn penglition, pada
bab ini akan dijabar tentang profil dari scbuah instansi yang menjadi
objek penelitian, kemudian akan memmparkmhﬂﬁ!i pmﬂit:m lanjut

mmw data, hingga menjelaskan secara mendalam
terkait ds -temuan pada penelian.

Bab ini berisikan kesimpulan penelitian yang dilakukan oleh peneliti
dan juga berpsi imm kw ‘peneliti selanjuinyn agar bisa
menghadapi permasalahan-permasalahan penelition dengan topik yang
sama dengan yang diteliti oleh peneliti dan saran terhadap objek
penelitian
Bagian Akhir Skripsi

Bagian ini berisikan daftar pustaka sebagai referens peneliti dalam
menulis skripsi ini, don juga terdapat lampiran-lampiran yang berkaitan
dengan penelitian ini.
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