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5.1 KESIM I’ULJ‘N
Berdasarkan temusn }uﬂmﬁh dan analisis yong telab. dilakukan mengenai
“Tmplementasi The Circulir Model of SOME pad, mgekﬁm akun [nstagram
weisitingiogia untuk mendarang promosi parm:s-:ﬁ* peneliti menarik kesimpulan
dengan miugumhn tahapan The Circular Model q’mwm tingkat
FHWI dalam pengelolsan akun Instagram @vmﬂw Pertama. pada
ta.hnp- .ﬁm:, diperlukan kepercayasn dan keterlibatan audiens unfuk mung
ariwisata di DIY melalui Instagram {@visitingjogja. Unggu]:qtm:tﬂmm
dtt. mfmﬂfm:bangl.m kepercayaan dan pemshaman publik. Dinas Partwisata
mmmm akun sangat memperhatikan l‘unlllal_ﬁ_;:_l_g.t untuk Iﬂnﬁhgkﬁﬂ:m
kredibilits S kun,  an mempererat  hubungan  dengan  audiens. Kedua, pada
tahap Engage, akun (@visitingjogja menjadi wadah informasi pariwisata DIY dengan
kolabarasi bersama Mdm akun p:mwmntn hiw'ﬂlﬂtlhﬂiglﬂi hﬂmngun lehih

dumplemenmnk:m mtmgul su!:J.h safu cara pen.gemlhut{g.wsllmgpgga Pengelola
akun aktif mendengarkan ﬁlﬂ. m audiens, menciptakan rasa
memiliki dan loyalitas. Melalul interaksi seperti komentar, pesan langsung. dan tagar

{ESohatvisitingiogla, #Vivitinglogie, #Dinspardiv). Terakhir, pada tahap Manuge,
fitur professional dashboard  di  Instagram  memungkinkan  pengelola  akun
aivisitingjogia memonitor kinerja konten secara komprehensif dan menerapkan
optimalisasi berbasis data. Professional Dashboard inl menyediakan frsight utama
mengenal demografi audiens, engagement, reach, dan impressions serta memfasilitasi

IH



akses ke fitur bisnis sepertl call-to-aciion, penjadwalan konten, dan balasan otomatis,
yang mendukung interaksi efisien. Dengan fitur-fitur ini. penpelola dapat
meningkatkan engagement  rate, memperluas  jangkavan, dan mengelola akun
(avisiingjogja secara efektif.

Secarn keseluruhan, Instagram sebagai platform komunikasi digital dapat
dimanfaatkan untuk memperkenalkan' dan mempromosikan praktik pariwisata
berkelanjutan. Inslqg:hm lﬁmanjm sebagai alat tama untuk mempromosikan
destinasi pariwisata, membangun it kota, dan memnghl;tnn interakst dengan
wisatawan melalui komunikasi dua arsh.

Berdasarkan kesimpulan yang ditarik dan hasil penelitisn, msaka penulis
berhAtap semngs penclitian ini bermanfaat secara tearitis durt ity Berkbiiinialsh
masukan, yang dijelaskan sebagai berikut.

A) Saran untuk akun (@visitingjogja
Disarankan agar akun (@visitingjogja terus meningkatkan knalifas konten mulai
dari visual serts mformas: keparwisataan DIY. Lebih memantaatkan fitur /ive
Uﬂlﬂ;llﬂh untuk  berinteraks)  langsung duwm. Jolflowers  tidak  hanya

mqhw.ﬁhwmﬂuﬂ direct message (DM), Selain itu, pertu dilakukan
segmentas] audiens yang lebih rner umuk menyeseaikan pengelolann sosial

media melalui konten, Mm
mempertimbangkan penambahan Sumber Daya Manusia (SDM) vang memiliki
keahlizn dibidang kreatif, digital marketing, dan hubungan masyarakat Dengan
demikian. tim pengelola akun dapal lebih optimal dalam menghasilkan konten
berkualitas. mengelola berbagai platform media sosial, sera menjalin kerjasama

slaan akun, disarankan untuk

dengan berbagai pikak. Dengan menerapkan saran-saran ini, akun (@ visitmgjogja



diharapkan dapat lebih efektif dalam mempromosikan pariwisata di Yogyakarta
dan menjangkau lebih banyak wisatawan, baik lokal maupun mancanegara.

B) Penelitian Selmjlllﬂ-}'l
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