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1.1 Latar belakang

Company Prafile atou profile perusahoan adslah sebuah representasi
menyeluruh mengenai perusahaan mlﬂmsun dalam format media tertentu.
Profil berfungsi sebagai alat untuk memperkenalkan, menjelaskan, dan
mmmmqﬁh perusabiaan  kepada masyarakat luas, dengan tujuan
memhuﬁu'punum yang jelas tentang identitas dan kegiatan Perusahaan
(Sunaryn et al., 2023). Video company profife mfﬂmﬂﬂ bagi mitra,
'dlhm ‘membangun sebuah bisnis agar dapat my rkan identitas mitra
hlpdh galon customer. 1ideo adaloh jenis mEiﬁu dﬂmﬁkm berfungsi
‘untuk merckam, menggandakan, dan memutar ulang Mmm yang
mmpilka.n visual dalom bentuk gambar bergerak (Numinawati et al..
2021). Hal ini dapat mempermudah Perusahaan dalam lﬁWIkan
mfmm menyeluruih, sehingga dapat membangun hublmgmlﬁ;n yang
'bﬂﬂw*ﬁm meningkatkan kepercoyvaan cairmw sertn berfungsi
sebagai sarana promosi vang efektif bagi ms}'ar;ﬁ;ﬁ_htﬁ..ﬁmnmllmmpakm
‘salah satu strategi yang digunakan untuk memperkenalkan suatu produk. jasa.
atan layanan kepada masyarakat secara luas. Tujuannya adalah agar lebih
dwmwmmmﬂﬂ MWIL dan pada akhirmya
membantu mencapai farget yang felah ditetapkan (Bagiet al., 2020}, Oleh sebab
i, company pmffemmmmm citra perusahaan dan
mencapai larget pasar.

ER Prapen Jewelry Workshap menupakan sebuah UMEM vang berfokus
pada produksi cincin custom yang didirikan sejak tahun 2013 yang dikelola oleh
Erwanto sefaku pemilik mitra. UMKM tersebut masih mempertahankan teknik
tradisional dalam pembuatan perak agar menjaga nilai-nilai tradisi dan budaya.
ER Prapen Jewelry Workshop menyediakan jasa produksi vang berfokus pada

pembuatan cincin perak dibuat oleh para pengrajin profesicnal. Layanan



tersebut sering digunakan oleh individu atau brand perhiasan yvang ingin
memproduksi cincin dalam jumlah banyak tanpa harus memiliki fasilitas
produkst sendin. ER Prapen Jewelry Workshop juga terus berinovasi dalam
strategl pemasaran mulai dari bahan baku, kapasitas produksi. preferensi pasar,
dan branding.

Berdasarkan hasil risel observasi, permasalahan pada mitra ER Prapen
Jeweln Warkshop },raltu media yana_ﬁmhu masih menggunakan pemasaran
Ward of Motk fﬁ'ﬂﬂ) PM Mq!‘i&u.r.ﬁ adalah strategi dimana
kunmmmhnm mierekomendas mﬂ'll‘lﬁnﬁﬁanpengalnm serin
mendiskusikan mltuymhkm M yang telah rmwhgm-hu kepada orang
Tain. Melalui ini, mereka sec tidak langsung berpe :_'__'_-ﬂaia:n-mmmuslkan
dan membantu mcnhgihlknn penjualan produk atan layanan kepada calon
pelanggan (Kurniawan. 2017}, Hasil wawancara dengan Bapak Erwanto selaku
m mitra menyatakan bahwa mitra sendiri terkhir me
;#m‘tk;hu;ng lebih | tahun yang lalu, saat itu isi pesan mwkan
um begitu lengkap dan peralatan produksi masih tradisional. Maka dari itu,
pF.mﬂh tim kreatif miembunt kembali video campany profile m dapat
mmm gambaran informasi penting tentang mitra seperti sejarah, visi
'ﬂ:lm, dori  peralatan  produksi yang lelah W Berdnsarkan
pmsala.hnn, tersebut, ER Prapen Jewelry Vq#&ﬂp ber-antusias untuk

r media jﬁqm;mf!r sehqﬁ m;medfn informasi dan
pm MMMMHI citra mitra, Mediavideo company profile
ini akan ﬂllmpjementaslkan melalui oleh mitra sebagai media presentasi atau
pertemuan mitra untuk memberi pelayanan yang memuaskan dan produk yang
berkualitas, sehingga mampu memhenkan msa. k-eterlariknn klien terhadap
produk dari ER Prapen Jewelry Woarkshop. Melalui pembuatan ini, diharapkan
mitra dopat memperkenalkan identitas, memberikan informasi, dan
menciptukan jangkavan yang lebih luas,

Karya video company prafile ini diciptakan sebagai luaran dani kegiatan
pengabdian kepada masyarakat Pemberdayaan Mitra Usaha Produk Unggulan
Daerah (PM-UPUD) oleh dosen Universitns Amikom Yogvakarta. Proses



kegiatan tersebut diperlukannya Tim Kreatif seperti Produser, Sutradara, Seript
Writer, Direct of Photography, Artistic, dan beberapa jobdesk lainnya. Penulis
berperan sebagai Produser sekaligus Sutradara yang mencakup berbagai aspek
berjalan lancar dari awal hingga akhir. Selain itu, penulis juga menjadi sutradara
yang bertugas merencanakan, mengawasi, dan melakukan evaluasi techadap
setap kegiatan




1.2 Manfaat penclptaan karva
Manfaat dari penciptaan karya ini dibagi menjadi dua yaitu manfaat akademis dan
praktis. Manfaat akademis adalah manfaat yang digunakan sebagai ilmu untuk
pembaca. Sedongkan manfaat prakiis adalsh manfaat sustu Karya yang nantinya
dapat digunakan oleh pihak mitra.

1.2.1 Manfaat Akademis
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