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ABSTRAK 

Karya ini dibuat sebagai luaran kegiatan pengabdian masyarakat Pemberdayaan 

Mitra Usaha Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD) oleh dosen Universitas 

Amikom Yogyakarta yang bertujuan untuk mempromosikan Usaha Mikro, Kecil, 

dan Menengah (UMKM) kerajinan perak Kotagede Yogyakarta dengan melalui 

media video.  Melalui video company profile ini, penulis berperan sebagai sutradara 

yang bertugas dalam setiap proses kegiatan, mulai dari pra produksi, produksi, dan 

pasca produksi. Selain itu, Sutradara memiliki peran yang sangat penting dalam 

pembuatan karya ini, karena mengembangkan ide, alur cerita, dan tampilan estetis 

dari karya yang dibuat agar mendapatkan hasil video yang menarik. Pembuatan 

company profile untuk ER Prapen Jewelry Workshop penulis dan tim kreatif 

memanfaatkan konsep cinematic yang bertema short story company profile ER 

Prapen Jewelry Workshop untuk memberikan kesan sinematik dan informatif. 

Pembeda konsep video company profile sebelumnya dan sekarang terdapat pada 

informasi mitra, peralatan produksi mitra dan visual yang ditampilkan. Metode 

pembuatan video company profile yaitu pengumpulan data, termasuk sejarah, 

produk, visi, dan nilai-nilai sehingga dapat menentukan ide atau konsep yang akan 

dibuat berupa Script dan narasi. Melalui video company profile ini, penulis yang 

berperan sebagai sutradara membangun citra mitra dan membantu pemasaran agar 

lebih dikenal masyarakat luas. 

Kata kunci: Company Profile, Sutradara, Kerajinan Perak 
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ABSTRACT 

This work was created as an output of community service activities for the 

Empowerment of Regional Superior Product Business Partners (PM-UPUD) by 

lecturers at Amikom University Yogyakarta which aims to promote Micro, Small, 

and Medium Enterprises (MSMEs) of silver crafts in Kotagede Yogyakarta through 

video media. Through this company profile video, the author acts as a director who 

is in charge of every process of the activity, starting from pre-production, 

production, and post-production. In addition, the Director has a very important 

role in making this work, because he develops ideas, storylines, and aesthetic 

appearance of the work created in order to get interesting video results. Making a 

company profile for ER Prapen Jewelry Workshop, the author and creative team 

utilize a cinematic concept with the theme of a short story company profile ER 

Prapen Jewelry Workshop to give a cinematic and informative impression. The 

difference between the previous and current company profile video concepts is in 

the partner information, partner production equipment and the visuals displayed. 

The method for making a company profile video is data collection, including 

history, products, vision, and values so that the idea or concept to be created can 

be determined in the form of a script and narrative. Through this company profile 

video, the writer who acts as director builds the partner's image and helps with 

marketing so that it is better known to the wider community. 

Keywords: Company Profile, Director, Silver Crafts 

 

 


