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5.1 Keslmpulan

Personal branding Ganta terbentuk melalui tiga karakteristik utama yong
saling berkaitan, yaitu cin khas, relevan, dan konsisten. Pertama cin khas,
kelenturan tubuh, ekspresi berlebihan, dan suara unik sebagai cini khas personal
branding Agonta Ramadanu. Gm:w w.l confent creator humor
dengan kelmi_‘i_.q:.p';i.ﬁm, wmm hrhmm dan meniro yang
unik, serta gerakan tubuh yang energik. Ciri khas ini fiadir dalum berbagai jenis
knmgl.l[.:hﬁ cover {ogu, m II'ITI.l.l:Ip-uI:l mdﬂrﬂM'iﬂ ﬂ‘m Ganta selalu
M'Iiﬁ;khn clemen w vang membcda.lw && danient creator lain.
Mm memudahkan audiens mengenali dan mengingat h'uﬂ.l pbadmya

Kedua relevansi, komten humor Agants Ramadsnu relevan ferhadap
pemenuhan kebutuhan emasional followvers. Ganta tidak hanya mengikuti fren
TikTok, fetapi juga mengemasnya secam kreatif dengan gaya hLI:l'i‘leHﬂﬁ yang
mﬁh‘ﬁum sekaligus dampak emosional positif. Sebagian besar videonya
(32 dmmmmhml audiens merasa lebib baik, yang terlihat dari interaksi dan
respons positif di kolom komentar. Hal ini menunjukkan bahwa kontennya selaras
dengan chspokias dan ksburuhan audiens TiTok Ry

w en, konten humoris Aganta Ramadanu menampilkan ciri khas
yang mmﬁuﬂwﬁm memperinhankan karakter ceria. aktif, dan
humoris secara konsisten dalam hampir ssluruh videonya (34 dari 35). Terlepas dari
variasi format konten, Elmhmdmmﬂmmndl benang merah dalam
setigp unggahunnya. Konsistenst i memperkust ciirenya sebagai confent ereator
yang mudah dikenali dan membangun kepercayaan audiens terhadap personal

brand yang in bangun.

Secara keseluruhan, Aganta Ramadanu mampu membangun persanal
brandimg yang kual dengan mengandalkon keunikan gava humor, vaitu ekspresi
wajah yang berlebihan, gayva berbicara vang khas, serta gerakan tubuh vang energik
dan luwes, Selain itu, Ganta menumjukkan relevansi dengan kebutuhan emosional
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pengikutnya melalui konten yang mampu menghibur dan membenkan semangat.
Konsistensinyn dalam menyajikan karakter yang sama di setiap konten semakin
memperkuat citranya sebagai sosok yang cena, aktif, dan humoris. Dengan menjaga
ketiga elemen ini, ia tidak hanya mempertashankan eksistensinya sebagai content
creater, tetapi jugs memperkust hubungan emosional dengan audiens dan
menciptakan peluang untuk terus berkembang di TikTok.

5.2 Saran

Eerdq_spﬁ;ﬁsi] ane] Mﬂﬁlakukﬂ,pﬁlﬂlu menyadari bahwa
penelitian ini masih memiliki keterbatasan. Oleh karena itw. peneliti memberikan

5.2.1 Penclitl Selanjutnya
Bagl peneliti selanjutnyn yang ingin melakukan penefitian serupa,

penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi serta memberikan wavwasan
mengenal personal branding dalam kajian Umu Komunikssi: Jika penelitian
berikutnya masih berfokus pada Aganta Ramadanu, disarankan untuk melakukan
wawancara langsung dengan Ganta sebagai informan guna mermperolch data yang
fehih mendalam. Selain itu, peneliti selanjutnya juga dapat memperpanjang periode
wﬂ:l;l_mnehnan agar dapat memahami perkmbaugm_.p: P i i-ra.-.ﬂﬂlntn dalam
berbagai tren dan perubabsn medin sosial.
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Penelitian ini diharapkan dapat membanty masyarakat untuk memahami
dan memanfaatkan personal MMgﬁﬁﬁhﬁ;nuhkl persanal branding
yang baik sangat b("ITI-lH!]E‘L;lL. lerutama dﬂ]n.m mengenal diri sendin dan
mengoptimalkan potensi yang ada. Ini juga dapat menjadi pertimbangan dalam
memasarkan diri secara efektif dalam kehidupan sehari-hari, baik dalam konteks
perofesional maupun pribadi. Dengan berkembangnya media sosial sebagai
platform yang mempengaruhi banvak aspek kehidupan, personal branding menjadi
lebih penting dalam menciptakan citra dini yang kuat dan mudsh dikenali
Masyarakat, khosusnya pengguna media sosial, dapsi memanfaatkan persomal

1)






	 Bab5 - Grace Shella Oktavianty Purba _001.pdf (p.1)
	 Bab5 - Grace Shella Oktavianty Purba _002.pdf (p.2)
	 Bab5 - Grace Shella Oktavianty Purba _003.pdf (p.3)

