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1.1  Latar Belakang

Aganta Ramadanu. atau vang lebih dikenal dengan Ganta, adalah salah satu
content creator Indonesia yang terkenal dengan gava kontennya yang kreatif dan
interaktif (Putn et al., 2024). Melalui akun TikToknya @inmiganta vang telah
memiliki 7.7 juta pengikut, Ganta mampu mengumpulkan jumlah pengikut yang
besar berkal kontennva yang selaly menghibur dan memiliks eiri khas. Sejak aktif
di TikTok pada 2008 popularitasnya terus. menmgkat yang didukung oleh
kamakteristik kontenmyn vang kst seperti kelenfuran afau. kelincahan tubuh,
ekspresi berlebthan, dan suars lebaynya, Kombinasi keantkan elemen ini tidak
hanya menghadirkan hiburan, tetapi jugs memicu berbagal reaks) emosional dan
wargonet, mitlni dari tawa hingga msa gemas atwn peregetan terhadap tingkah
lakunya. Interaksi emosional ini berperan dalam meningkatkan cmgagement dan
membunt kontennva semakin vimal. Selsin mengungesh konten humor yang
menjadi cin khasnya, Gantn jugos konsisten menghadirkan wideo bernyanyi-dengan

gaya eksprest dan gerakan tubuh yang unik, termasuk dalam konten endorsement
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Keunikan dari cin khas ini juga menjadi faktor utama yang membedakan
Ganta dari kreator lain di TikTok. Ganta memiliki spesialisasi yang khos. vaitu
mengandalkan kelincahon dan kelenturan tubuhnya dalam setiap konten. Selain itu,
popularitasnyn dapat diukur dan jumlah pengikut sebanyak 7.7 jutn folfawers dan
436.6 juta fikes, yang mencerminkan tingkat engagement yang tinggi dibandingkan
kreator lain dengan genre hiburan serupa. Sebagai perbandingan, Anf Muhammad
atau biasa disebut mak beti ({@arifmuhammad) memiliki 7 juta followers don 1312
juta fikes, sementara Bondol qrg,hmm.ﬁq)mnﬁum 3 nibu foliowers dan 81
Juta fikes. Mm kelw Iﬂlﬁh pﬂhﬂpatlmn m biru sebagai tanda
verifikasi dari Tik Tok; perbedaan utama terletak pada konsep hiburan yang mereka
sajikan. Arif Mubammad lebih dikenal dengan karakter fiktif Mak Beti dan kish
WF- sedangkan Bondol menonjol dengan hnun]lmﬁd.m nostalgia. Di
sisi lain, Ganta menonjol dengan ekspresi fisik serta ﬂ:ﬁlﬁﬂ]‘m tubuh yang
menjadi elemen utama dalum hiburonnyo, sehingga menciptakan daya tarik
mmﬂﬁ&nﬁmdiem < .

delkmal sehagai kreator digital, Ganta juga memiliki pencapai
Iﬂ’ﬁ'k’l’ﬂl’ﬂﬂﬂn‘mkm memperkual kmdii:lllllnsnya Gunla pemn]l lmrni dalam

duhmbcrhagni acara lelevisi seperti Family 100, Supmt. Llpurrm Brmmu,
serta podcast BUND Lifetanment milik Nagita Slavina dan scgmen BMBW di
kanal YouTube Boy Willism. Selain berkiprah di dunia hiburan, Ganta juga
memiliki mmkjlkw;mg mmbm:ﬁﬂ lain dari dininya. la
merupakan penenma ‘beasiswa i Institut ?qutmh. Bogor (IPB} jurusan
Komunikasi Pengembangan Musyarakat. serta aktif dalam bidang seni dan inovasi.
Salah satu pencapaiannya adalah menjadi juara 2 kategori film pendek dalam ajang
IPB Art Contest {LAC) 2019 bersama tim Tosca Production. Pada tahun 2021, 1
bersama timnya juga berhasil mendapatkon dana pengembangan novasi sebesar
Rpt.000.000 melalui program Stdent funovation Development IPB untuk proyek
usaha bernama Gizimate. Prestasi di bidang seni dan inovasi ini menunjukkan
bahwa Ganta tidak hanya sukses di dunia hiburan digital, tetapi juga memiliki



rekam jejak akademik dan kreativitas yang terbukti melalui penghargaan serta
program pengembangan inovasi.
Abksi-oksi viral vang dilakukan Ganta semakin mengukubkan popularitasnya
di TikTek. Salah satu contohmyn adalah ketika iz mengeja katn "Bunga" dengan
cara unik vang menyerupai suora sapi, membuat warganet terhibur dan
menjadikannya bahan perbincangan luas, Tak hanya itu, Ganta juga mencuri
perhatian lewal video saat ia menvmyhm lagit Nuansa Bening sambil melewati
lubang pada mdamhﬁbm mm Eum#uhuhnya yang lentur, Ganta
berhasil mellﬂﬂlﬂ aksi lersebul tanpa ﬁlﬂnm kualitas  vokalnya.
Kemampuannya dﬂlﬂm‘mﬁwm&wkﬂ di Ienga.hg.er&mmg unik menuai
banyak pujian duri Hﬂup, sﬂﬁnggn videonya dthﬂﬁ_hmeﬁr dan semakin
viral. Kedua aksi ini menjadi bukti bagaimand Ganta mampu menggabungkan
h'nhjﬂ, hﬂnﬂtﬂﬁ dan keahlian fisiknya dalam saﬁw hm yang ia buat.
Kai sinys  dalam menciptakan  video-video umik  dan  mengiibur
merguﬁhnnynnjuh satu content creator yang selatu dinantikan d‘rmﬂhﬂnﬁmn
mﬂﬂm—\-ldm (anta sebagai hiburan yang membantu mengurangi rasa
II!HI sedil, Iﬂﬁmuh {Azzahra, 2023} Keberhasilannya dalsm menurik puha.mm
luas juga ‘mentnjukkan bagaimana ia mmnfmlku*mmw P]ulﬁ:ﬂm
untuk menampilkan bakat dan keunikannya dengan mmﬁk terduga nanmun
lntnpmh;hu[. Salah satu indikator pengaruh Ganta dapat ﬁlillnt.]nda Gambar
1.2, yang menunfukkan biggaimana pengguna TikTok mengikuti sk unik yang ia
buat. Hal ini mm perannya dalam mww konten kreatif yang
berhasil menarik perhuuan banvak orang di platform tersebut, sekaligus

membuktikan bahwa keunikan dan konsistensi thqfﬂd faktor wtama yong
membuatnya tetap relevan dan menarik E:lu.-;u audiens.




Gambar 1.2 Konten Vim] Gantu

Sumber : fitpsfiawy hkiok com/id-1D dinkses pads 121242004

Gambar §-3 Penggunnan Meodia Sosal di Indonesia 26024

Sumber : Hootsmte (We Are Socal) diakses pada 281 1/2024

Pesatnya popularitas Ganta di TikTok tidak terlepas dar peran media sosial
yang semakin penting dalam kehidupan masyarakat Indonesia. Indonesia
merupakan salah satu negara dengan jumlah pengguna imternet terbesar di dunia.
Berdasarkan data dan Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII).

tercatat sebanyak 221 juta pengguna internet pada tahun 2024, vang menunjukkan
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peningkatan signifikan dibandingkan tahun sebelumnya yang hanya mencapai 215
Juts pengguna pada tahun 2023, Selain itu, sekitar 3,31 orang dan skor 14
mengounakan internet untuk mengakses media sosial. Berdaswrkan data dan
Hootsuite (We Are Social). TikTok menempati posisi keempal sebagai aplikasi
media sosial yang paling digemari, dengan persentase 73.5% dan total populasi
pengguna media sosial. Fenomena ini memberikan peluang besar bagi individu
untuk membangun pervona! branding mereka, seperti yang dilakukan Ganta
melalui kﬂnleu—km-.henﬁﬁqg,fm. #ﬂmmi sarana utama untuk
memperkenalkdin. diri dan’ membangun cilra positif 'di hadapan  publik.
Knhadmlﬂ?ﬂﬂﬂl’mm ““ Iﬁ@ﬂ mcn‘-ﬂ.mgkmk.au iﬂﬁup orang membentuk
dﬁm-m dan mMunﬂ mempahntwuhmﬂungan audiens
Mﬁkmtmynng relevan dan konsisien. Semugwm1 media sosial
_;Ilml berfungsi sebagai alat pencitraan yang memungkinkan individu maupun
lembaga membangun persepsi positif di mata publik (Hikmat, 2018),

m dengan pertumbuhan pengguna media sosial, khususnya TikTok.
semakin banyak generasi muda yang tertarik menjadi content crearor sebagai cara
untuk mengekspresikan diri dan menntis karier di dunia digital (Firmansyah, 2025).
Contunt n;urm- Kini telah menjadi fenomenas nyata dan wuwdﬂan dunia
digital (Sundawa & Trngartanti, 201%). Meningkoimya jumlsh camtent creator
memm.ﬂknupnﬁa;ngm yang semakin ketat, bmk-ﬂlllmhﬂ kreativitas konten
mmg%mmw@m kﬂntnn‘m-mjndikan media sosial
sebagai ladang kreutwltnsdnnpeluang Para content creator tidak hanya berperan
sebagai konsumen konten, ﬁﬂlpijnpmhgﬂ pﬁdm}:lng menciptakan berbagai
jenis konten yang menarik dan men ghﬂ:mr Mercka berlomba-lomba menyajikan
ide-ide baru yang inovatif, sehingga menciptakan persaingan dalam memanfaatkan
TikTok sebagai platform untuk membangun citra dirl dan persoral branding
mereka. Dalam situasi ini. keunikan menjadi faktor utama vang membedakan setiap
content creator. Agants Ramadanu, misalnyn, mampu menarik perhatian audiens
dengan mengandalkan ekspresi fisik yang unik dan kelenturan tubuhnya sebagai
ciri khas. Di tengah ketatnya persaingan dunia digital, strategi dan karakter vang
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kuat menjadi kunci bagi setiap content cremtor untuk membangun personal
brandimg yang menonjol dan bertahan dolam industri yang terus berkembang.

Dalam kehidupan masyarakat sast ini, persone! branding memegang peranan
penting dalam membangun identifns individu maupun kelompok di lingkungan
sosial. Menurut Montoya (dalam Haroen, 2014), persomal brand menapakan citra
yang kual dan jelas yang tertanam dalam pikiran audiens, Personal branding
berfungsi untuk menonjolkan kualitas, keteramipilan, dan kepribadian seseorang
secara lebih terarah@@ShBiagn mefils dipat Biketlidan dibargai. Bagi content
credtor, psrsuqﬂbm-fmg u&ﬁﬁﬁﬁrm dn!nmwnglm identitas yang
unik di tengah Persaingan digital Eﬁ'ﬂﬁnﬂaah et al., 2020). Dengan menciptakan
E}h;jm_'kunl dan’ mmﬂ kreator dapat Hlﬂ:-.mmﬂ membedakan
dirinya dari yang lain, meningkatkan visibilitas. serta mempererat hubungan dengan
nﬂm. Media sosial menjadi saluran utama dalam mnnpaﬁ‘.ﬂnlkan
mwrrsmaf braeneling, memungkinkan content rrdwmw
ked@mdmp.n pengikutnya melolui konten yang relevan dan huuhng.ﬁrmﬂa.‘
Beanding yang efektif tidok hanys membanty meningkatkan eksistensi di dunia
ﬂig}u:L tetapi jq:! membuka peluang kolsborasi yang dapat mendukung
Mﬁﬁmﬁhtaﬂer mereki (Hendra, 2020). Dalam iuﬂiﬂnﬂ Aganta Ramadanu
menjadi salah satu contoh content creator yang b-aﬂlﬂi! !ﬁﬂmbm perzonal

bromdimg. melalu cin khasnya vang unik di Tik’l'ﬂk. Konsistensinya dalam
menghadirkan kenfen dengan karakter yang kuat membuatnys mudah dikenali dan
mmﬂmdfpﬁtmﬁmtm digital,

Personal ﬁmndmg ymg kuat mEI:I'IbE‘rLkm ; I :..'I{E.'ui:ll'LEnEan. baik dalam
kehidupan profesional nm ]Irlllllﬁ. an membangun personal branding,
seseorang secara tidak |i]II.E.‘S-UI1g memasarkan dinnya kfpada publik melalui citra
vang ia tampilkan {Wijayanto, 2023). Salah satu cam efektif dalam membeniuk
citra diri adalah dengan mengunggah foto, video, atau konten lain yang sesual
dengan passion dan keahlian di media sosial. Setiap unggahan berkontribusi dalam
membentuk persepsi audiens, yang kemudian memengaruhi cara mereka melihat
dan berinteraksi dengan individu tersebut. Konsistensi dalam menghadirkan kenten
vang mencerminkan nilai. keterampilan, dan karakter vang jelas akan memperkuat

6



eksistensi di dunia digital. Selain meningkatkan visibilitas, persemal Sranding vang
terjaga dengan baik juga membuka peluang lebih luas. seperti kolaborasi
profesional, pertumbuhan jarnngan sosial, hinggs penguatan kredibilitas di bidang
tertentu. Dalam kooteks inl, comteni creafor yang mampu memperiabankan
persanal branding yang konsisten akon lebih mudah menarik perhatian audiens dan
membangun hubungan jangka panjang yang lebih eral dengan pengikutnya.
Membangun personal hranding Mhal }'ang instan, tetapi memeriukan
upaya yang kﬂm:mﬁnmlﬂmﬂﬂm emamplian serta potensi diri (Zakiyah
etal., 2022). Mrﬂw semahaman yang nﬂﬂl[ﬂntun!ang identitas diri
dan bagaimana snmmmﬂmd l:l]ﬂh publik. Untuk menciptakan personal
hranding yang kust, diperukan keterampilan, eifi Khas. sets gaya yang
mencerminkan kepribadian dan membangun citra yang jelas di mata audiens.
Identitas ini tidak hanya terbatas pada penampilan luar, MMMHP nilai-
nilai dan karakter yang ingin ditonjolkan. Personal branding dibentuk melalui
perpaduan antara kepribadian, karakter, dan keuniken sescorang agar dapat
mienciptakan kesan yang kuat serta memperolel persepsi wsiﬂdﬁ'mL
yang pada akhimya dapat menjadi strategi pemasaran din (Saputra & Astari, 2024).
Mﬂﬁa sosial ﬁ!’gﬁjadi surand utama dalam anﬂw-miﬂ-h‘ﬁﬂmﬂg
nﬁmghuim individu untuk menonjolkan eiri W securm h‘euuf dan
fleksibel. TikTok, sebagai salah satu platform yang digemari. menyediokan
ww WM tltp&ﬂung kreal'iﬂhl lu#h keterlibitan langsung
dennaumﬁm Piimr supuﬂ Hw m Pu@m- fFYFL hmgnn (challenges), serta

mengekspresikan identitusnya. Dengan WMH berbagai peluang ini,
content creator dapat memperkuat citra dirinya dan meningkatkan visibilitas, vang

pada akhimya membuka berbagai kesempatan di bidang profesional maupun
kehidupan sosial.

Oleh karena itu, pemilihan strategi dan platform media sosial yang tepat
menjadi faktor penting dalam mengembangkan pervonel branding. Setizp platform
memiliki karakteristik dan audiens yang berbeda, sehingga memilih media yang
sesual dengan gayn dan tujuan individe menjadi fangkah strategis bagi comtent
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creator. Personal branding yang kuat tidak hanya menciptakan popularitas, tetapi
juga membuka berbagni peluang profesional. seperti kerja sama denpan brand,
endorsement, dan pendapatan dan konten. Salah satu contoh nyata adalah Ganta,
yang berhasil menjadi brand ambassador Benings Clinie, menunjukkan bagaimana
persanal branding yang konsisten dupat menarik perhatian merek temama untuk
berkolaborasi. TikTok, sebagai platform yang interaktif dan dinamis, membernkan
ruang bagli conmtent creator untuk mengoptimalkan potensi mereka sertn
memperiuas ]nngkmﬂ]nﬂ-li‘ns MWM'.DHM branding yang khas
dan harknlmﬂtdiﬁ, ennfent. ﬂﬁﬂn" ﬂmm menmrik mhnhﬂn audiens, letapi
juga r:mmptdm Wmuhhh erat dlluja.u!!aw;nug Hal ini
mmsq]‘nhm hnhmmmﬂ hyanding bukan sekadar u:ﬂq]: mendapatkan
mmnpuuga sehagai alat untuk membnngnn ﬁhﬂi’tﬁm kuat, menonjol
di tengah persaingan digital, sertn membuka peluang lebih lmdpj;lmkaner dan
kemml (Movita et al., 2024).

Penelitian ini memiliki kesamaan dengan penelitian yang) rﬁhhlhuﬂh:h
HHE“II#HIL 'ﬂﬂ 4) yang berjudul "Personal Branding Ira H‘fﬂﬂ'ﬂ# -E!_*?Hzm
'Em:ru.-.rfﬂﬂﬁr Edvkeasi oi TikTok". Penelitian tﬂl’EEl'.'lill mmpnllismh@pjmana

kaunn., nilal, prinsip, sertn ciri khasaya, W E:m_{__q'ﬁ‘ng yang
dikembangkan merupakan kombigasi antara kompetensi, standar, dan gaya yang
menwmwm itu, perba[ﬁﬁ Mi‘]linhlhm oleh Anisa
& Handayani (2024) duhm *dnulisis Personul Branding pada Kesuksesan Karir
Content Creator TikTok' jugs memiliki re'leﬂnihhw.n penelitian ini. Studi
tersebut meneliti bagaimana Satya mw personal branding yang
kuat dan meningkatkan antusiasme pengikutnya melalui tiga dimensi utama. Kedua
penelitian tersebut menjadi referensi dalam penelition imi. Namum, terdapat
perbedaan dalam objek yang dianalisis serta konsep personal branding yang
digunakan. Penelitian ini berfokus pada Aganta Ramadanu sebagai content creator
hiburan di TikTek dengan menerapkan konsep karakteristik utama dalam
pembentukan personal branding menurut McMNally & Speak (201 1), yaitu ciri khas,

relevan, dan konsisten.



Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
bagaimana Aganta Ramadanu membentuk personal branding melalul konten di
media sosial TikTok (@iniganta. Dengan menggunakan analisis isi, penelitian ini
akan mengkaji karakterstik uinma personal branding dari MeNally & Speak
(201 1yyang diterapkan Gonta dalam kontennya, serta bagaimana hal tersebut
berkontribusi terhadap popularitas dan daya tarknya di media sosial, hingga
mampu menarik perhatian jutaan pen ikt

1.3 Rumusan Masalah

Berdasarkan |atar belakang yang telah divraikan, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini adalah : Bagnimana Aganta Rmmenﬂmm personal
Brandime melalui konten di media sosial TikTok?

1.4 ‘l‘.]nm Penelitian
Tﬁm dari penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mendeskripsikan

ﬁgalm Agmﬂ.ﬂ Ramadonu membentuk prvsonal branding melolul konten di

1.5  Munfant Penelitian

Penehitian tni dibarapksn dapat memberikan manfoat sebogai berikut

1.4.1 Secara m ', '

fasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfisat bagi pengembangan ifmu
pengetahuan, len:tﬂnm dnlnm sl‘l:lli1 yang tﬂmmam persoral branding
melalui platform mdmmui mﬂkl
1.4.2 Secara Prakils

Penelitian ini diharapkan dapat membernikan kontribusi dan manfaat bag

pengembangan  penelitian-penelitian  berikutnya, sehingga dapat terus
disesunikan dengan perkembangan zaman, terutama bagi mohasiswa program
studi Imu Komunikasi.



1.0 Batasan Masalah

Agar penelitian tefap terarah sesuai dengan fokus kajian, analisis dibatasi
pada video yang diunggah di akun TikTok @imganta selama periode Oktober-
Desember 2024, Pemilihan video dilakukan dengan  mempertimbangan
keterbatasan wakiu dan kemampuan peneliti. Sampel video yang dipilih mencakup
konten-konten yang menunjukkan elemen-elemen personal branding Aganta

:FBEh i mmihﬂ I i—'l.:l.-n::....

Bab ini 1 : um subjek. sajian data dan
pembahasan yang menjawab rumusan masalah penelitian,
BAB Y FENUTUF

pihak.
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