5.1 Kesimpulan
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sejauh mana pengaruh
social media marketing dan ku |
Daviena. Bérd i

mengenai hn]x] yang bermanfast. ekmndlsi ini antera Join;

£.1.1 Saran Akademls
Penelitian selanjutnya dapat diperkays dengan menambahkan
varigbel independen baru yaitu menambahkan beberapa variabel
independen yang berperan penting dalam mempengaruhi minat beli.
Pengaruh media sestal pada minat beli merapakan bagian dari suatu
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5.2.3 Saran Praktls
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