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ABSTRACT 

Sustainable lifestyle is a relevant way to maintain harmony with nature. 

Environmental degradation and climate change are increasingly eroding the 

various resources around us, so steps need to be taken and implemented starting 

from the micro scale. Awareness of the implementation of sustainable lifestyles 

needs to be increased by all groups as resource users. Bhumi Bhuvana is present as 

a relevant place to learn about sustainable lifestyles. The purpose of this research 

is to find out the efforts in educating all people who visit about sustainable lifestyles 

through Bhumi Bhuvana with a persuasive communication approach. In addition, 

knowing and identifying the elements of communication that influence the 

education process carried out and the steps used in its application. This research 

uses a descriptive method with a qualitative approach. Combining various data 

collection techniques in-depth interviews, observation, and documentation. The 

theory used is persuasive communication and the Goals-Plans-Action message 

production theory by James Prince Dillard. Bhumi Bhuvana can implement goals, 

plans, and actions using persuasive communication with knowledge functions in 

educating sustainable lifestyles cognitively, affectively, and explicitly through the 

programs that result in changes in mindset and behavior. 

 

Keywords: Persuasive Communication, Sustainable Lifestyle, Bhumi Bhuvana, 

Goals-Plans-Action Theory 
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ABSTRAK 

Gaya hidup yang berkelanjutan merupakan cara yang relevan untuk 

menjaga keharmonisan dengan alam. Degradasi lingkungan dan perubahan iklim 

semakin mengikis berbagai macam sumber daya yang ada di sekitar kita, sehingga 

perlu adanya langkah-langkah yang diambil dan diterapkan mulai dari skala mikro. 

Kesadaran akan penerapan gaya hidup berkelanjutan perlu ditingkatkan oleh semua 

kalangan sebagai pengguna sumber daya. Bhumi Bhuvana hadir sebagai tempat 

yang relevan untuk mempelajari gaya hidup berkelanjutan. Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengetahui upaya dalam mengedukasi semua kalangan yang 

berkunjung mengenai gaya hidup berkelanjutan melalui Bhumi Bhuvana dengan 

pendekatan komunikasi persuasif. Selain itu, mengetahui dan mengidentifikasi 

elemen-elemen komunikasi yang berpengaruh dalam proses edukasi yang 

dilakukan serta langkah-langkah yang digunakan dalam penerapannya. Penelitian 

ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Menggabungkan 

berbagai teknik pengumpulan data wawancara mendalam, observasi, dan 

dokumentasi. Teori yang digunakan adalah komunikasi persuasif dan teori produksi 

pesan Goals-Plans-Action oleh James Prince Dillard. Bhumi Bhuvana bisa 

mengimplementasikan tujuan, rencana, dan tindakan menggunakan komunikasi 

persuasif dengan fungsi pengetahuan dalam mengedukasi gaya hidup berkelanjutan 

secara kognitif, afektif, dan eksplisit melalui program-programnya yang 

menghasilkan perubahan pola pikir serta perilaku. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Persuasif, Gaya Hidup Berkelanjutan, Bhumi Bhuvana, 

Teori Goals-Plans-Action

 

 

 

 

 

 

  


