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1.1 Latar Belakang Masalah

Content writer merupakan pm.{gﬂ“mﬁhuj untuk menulis sebuah konten
yang menarik dan mﬂnghasiﬂin'immmﬁﬁnnlilas. Singhkatnya, comtent
writer bﬂilq[m untuk m ﬂﬁﬂﬂslpﬂmbﬁ. terhadap konten yang
dibuat. Pads umumnya content writer menulis konton yang lebih general dan
mmbnngtm citra sebuah produk atau Fenﬁah.mmmm jurnal, berita,

e-book, naskah. atau eaption di media sosial (Kumiawan, 2022). Seorang
\comtent writer tidak jauh dari Search Engine Cmﬁhﬂﬁ#mm comtent
m’bﬂmﬂggmg Jawabh terhadap produksi arlikfl'm mﬂ pada
m Selain itu, content writer juga berhubungan oleh tim kreatif untuk
penyesuaian grafis dengan caprion yang harus diunggah di media sosial
petm gontent  writer jugn  berfugas mﬂkuka:n misel mﬁ:l.gemu
perkembangan tren vang adn untuk disesuatkan dﬂlﬂﬂﬂw yang mformatif
- dan publikasi suatu perusahaan (Papagiannis, 2020)

‘Seorng contént writer merupakan penulis profesional vang memproduksi
berbagai macam konten-konten yang menarik di media onfine. Konten yang
diciptnkan sendiri bisa berupa artike! blog. post pada media sosial, dan atau hal
Apapun y.m..t;r.diluIis dan dlpuhhknslkxn pﬁMﬁ'mﬁne Seorang penulis
konten sendiri jugn hmu_mmﬁl hmm detail, mendalam seria
mempunyai daya tank sehinggs dapat menarik minat pembaca pada media
anline [Windvaningram, 2019). Oleh karena itu, confend writer memiliki peran
penting di media massa online lermasuk di Radar Malioboro.

Radar Malioboro itu merupakan bagian dari perusahaan Radar Jogja yang
di mana Radar Jogja menjadi salah satu bagian dan perusshaan di bawah
naungan Grup Jawa Pos. Pihak pusat dari Jawa Pos menugaskan agar seluruh
media Radar Senusantara untuk membuat situs-situs berita di tap Website



vang kemudian terbentuklah Rador Malicboro. Radar Malioboro sendin
dipimpin oleh Ananto Privatno, Radar Malioboro bergabung monagemen
menjadi sustu redaksi pada tahun 2022 yang kemudian diajukan pembentukan
website sejak Juni 2023 tepatnya setelah Radar Jogja tergabung dengan
Promedin. Pada bulan Juni Radar Malioboro terbentuk dan kemudian
diresmikan di isi konten artikel berita di awal tahun 2024. Ananto Privatno
memberi nama Radar Malioboro karena ingm mengambil sisi ikonik dan kota
Yogyakarts. Karena Yﬂﬂmm ﬂi.gtu kota wisata, budaya,
Yﬂﬂm' sendifl ada di sepanjang Jalan Malioboro, Karena tempat yang
pertam diburu lﬂnhpaplupnjung. saal dalmgh'fnga‘kﬂ!a pertama kali
di daerah Jalan Malioboro (Rominten, 2024}, Dari situ menurut para pimpinan
- di Radar Jogja nama Radar Malioboro sangatlah wﬂgm;s_alah satil
wvisi misi Badar Mahioboro yaitu unfuk mengembangkon, menggali informasi
dan menjangkau lebih luss logi pada jejaring media onfine.

Kelebthan atau yang khas dari Radar Malioboro sendiri merupakan salah
saty website artikel berita yang fokus pemberitsanya ke fifessile anak muda.
Untuk sasarannya sendiri adalah masyarakat m hanya saja Radar
Mulioboro perlahan mulai diarshkan ke lifeside anak muda. Hal mi dapat
mmt dan cara Radar Malioboro membranding ﬂinnyn. Pada awal
mmm ]ﬂmlrmrn selaly melakukan évaluasi dan sem
w konten yang m honya dipusatkan pemerintahan government
action hingga alhmm:.’a hﬁkﬂmbmg menjadi Hﬂlkqis lagi sampai pihaknnya
membuka kanal-kanal salah mﬂiﬂhm Yogyakarta.

Yogyakarta lebih dikenal atau disoroti adalah ‘A]Sﬂtl!ﬂn}'ﬂjlkﬂ. dibandingkan
yang lainnya. Sebab Yogvakarta cukup populer di berbapai micam benfuk
wisata alam, kuliner, sejarah, budyya, pendidikan serta edukasi dan belanja.
Yogyakarta menjedi salah satu kota terfavorit masvarakat Indonesia untuk
berwisata. Karena terdapat kombinasi dan berbagai destinasi wisata hingga
kuliner yang membuat Bumi Mataram tetap mempertohankan peringkatnya
dari tahun sebelumnya tepatnya 2023 (Khafid. 2024). Dalam survei GoodStats



bertajuk Kota Pilihan Masyamkat Indonesia 2024, Kota Yogyakarta terpilih
menjadi kota yang terfovorit untuk tempat berwisatz, yaitu dengan perolehan
presentase 71,.2%. Wisata Yogyakarta memang populer, hanya saja wisata
populer atau wisata terhits yang kebanvakan orang ketahui dan sisi Yogyakarta
vaitu wisata Malioboro don wisata ikonik Yogyakarta lainnya, padahal
Yogyakarta sendini mempunyai banyak sekali tempat wisata populer lain yang
belum banyak orang ketahui (Rohman, 2024). Karena itu berbagai upaya
dilakukan ulﬂhw kam.ﬂlhwnkh Radar Malioboro dalam
mengenalkan wisata Yogyakarta,

N’mun. ﬂ.ulmmm.hﬂ tersebut tldnk mudlh blgl:unrm.- writer,

diﬂ;m_ pada mec[m ‘anline: hdﬂk dlmrkﬁmnkﬂﬂhi%m!mnkﬂn harus

iﬁ;lhh menggunokan parafrase atau menguhuh hbm kalimat tertentu
secam langsung yang berfujusn untuk merobah kalimat dan artikel berita
R (iiok terimpet kessmnan balimat. Sclanjuiny SRR RHEEN
hﬁﬁl-hﬂimd'bﬂ, kredibel di sini bermaksud content writer hur#ﬂﬁh dan
nm&mga.n saksama tiap isi berita yang dijadikan acuan referensi pada
media anline, karena sering terjadi sumber media yang dilansir sudah tepat
akan tetapi isi pada berita tersebut terdapat suaty kalimat vang tidak sesuai
dengan informasi pemberitaan yang sebenamnya.

Selain it, menjadi seomng eavrent vwriver juga fidaklah modsh karena ada
lantangan tersendiri yang Mpmyu }ﬁm nmll‘.a harus bisa menulis
artikel yvang bersifat nmmpersua:.ll'dnu endeskrips can artikel berita secara
detnil agar mampu M nudiens ﬂnﬂ bunnajlnﬂl dengan wisatn
Yogyakarta yang ada plldn artike! berita tersehut sd'ungga audiens berfikir atau
dapat berangan-angan bahwa wisata Yogyakarta itu menarik dan indah seperti
vang ditulisakan pada artikel berita wisata di Radar Malioboro. dengan begitu
audiens tertank dan mengagendakan untuk berlibur ke tempat wisata yang ada

di Yogyakarta (Firmansyah, 2024). Unfuk itu perlu vang namanya strategi yang
efektif agar tepat sasaran.



Berdasarkan problematika tersebut, peneliti tertank untuk mengkaji strategi
confeni writer dalam mempromosikan wisata Yogyakarta di Radar Malioboro.
Dengan demikian, maka peneliti menggunakan judul “Strategi content writer
dalam Mempromosikan Wisata Yogyakaria melalui Media Radar Malioboro™
sehagai bahan penelitian skripsi. Untuk menghindan pembahasan yang meluas,
mika penelitian ini fokus ke konten atau artikel berita tentang wisata di
Yogyakarta dengan mengguna.knu ‘kata kunci pencarian “Wisatn Jogja™ atau
“Wisata Y ogyakarta™ dengmmﬁdfkm yang digunakan oleh content

wirtler.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas maka rummusan masalah pada penelitian
i adalah bagaiman strategi content writer dalom mempromosikan wisata
Yogyakarta melalui medin Radar Malioboro?

L3 i‘l]!llhﬂlliln
Berdasarkun rumusan masalsh tersebut maka twjuan pads penelitian i

adalah untuk menjelaskan strategi comtent writer dalam mempromosikan wisata
Yoovaknria melalui media Radar Malioboro.

1.4 Manfaat Penelitian
'Bmmjﬁ: i'qd; 'I:Ij.‘lm penelitian mh[l: maka manfaat pada
penelitian ini terbagi menjadi dua yaitu :

1} Manfaat Teoritis
Penelitian ini lﬁhm!;&m dapat memberikan referensi, dupat

memberikan khazanah keilmuan baru terhadap keilmuan jurnalistik
terutarmna yang berkaitan dengan penulisan artike] berita wisata. Dengan
adanya penelitian ini, dibarapkan dapat berman faat bagi seseorang vang
ingin mengkaji terkait jurnalistik.
1) Manfaat Prakils
Penelitian mi diharapkan dapat bermanfaal bagi coweent wiriter
artikel berits untuk menerapkan strategi  comtenmt writer dalam



mempromosikan wisata Yogyakarta melalui media Radar Malioboro,
Penelitian ini dilakukan guna menyajikan informasi bagi content writer
artikel berita yang akan membuat ide konten artike! berita terkait wisata
Yogyakarta melalui media anfine.

1.5 Sistematika Bab

menjadi lima y

sh i'F..: carrfe) 1 i
Yogyakarta melalui media Radar Malioboro.
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