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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan uraian proses produksi dan vlasan karva pada iklan Bylu
Scalp Spa Jogja, dapat disimpulkan bahwa penerapan metode Multimedia
Development Life Cvele :MDLCF_W_mn:ipluhn sebuah iklan yang
efektif dalam menyampaikan pésan brand kepada audiens. Proses produksi
yang mE,‘]Ihm.H-ElﬂJ tm concept {iﬂm@},iq!_gn (desain), material
callecting (pemindahan bahan), assembly (pembuastan), festimg (pengujian). dan
Wﬁn (distribusi) telah dirncang secara runtuf unfuk n@likan kualitas
visual, narasi, dunl#ﬁh‘hl!n.n estetika :kla;l{qutﬂiiﬁm citra brand Bylu
Scalp %ﬂ Jogja. Secara keseluruhan, pencrapan metode HHL[' dalam
‘pembuatan iklan Bylu Scalp Spa Jogja teloh berhasil menghasilkan tklan yang
menarik dan sesuai dengan tujuan awal. Namun. ada hebﬁqi w di
m.mm {pembuatan), tenitama dalam sinkronisasi mw dan
pencahaysan saat pengambilan gambar dan - pada tahap testine (pengujian)
‘terdapat revisi pada bagian penyesuaian volume mwikm..gemnbﬁnn logo
di bagian akhir video.

Teknik editing seperti L-Cut, J-Cut. se'rhlm efek slow-motion
m ma vungan visual dan audio yang

mmwmm eduingmm 7 T—
menyampaikan perasaan relaksasi dan keintiman, yang menjadi ciri khas

layanan spa. Hasil karya ini juga memperkuat brand awareness Bylu Scalp Spa
Jogja dan mempfrkmnlknn Iu'}rannn ul:ukn}'u '.liepnda masyarakat luas,

khususnya di wilavah Yogyakarin,

Selain itu, pemanfastan platform YouTube sebagai media distribusi
memberikan peluang besar untuk menjangkau avdiens secarn luas. YouTube
dipilih sebagai media publikasi karena platform ini merspakan salah satu media
digital terbesar dan paling efektif dalam menjangkau audiens yang luas
iWiryany.2018). Dengan miliarman pengguna akhf setiap bulan, YouTube
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memungkinkan iklan untuk menjangkau target pasar secara lebih spesifik
melalui fitur segmentasi oudiens berdasarkan usia, lokasi, minat, hingga
kebiasaan menonton (Baskoro, 2009). Iklan ini tidak hanya bertujuan sebagai
alat promosi tetapi juga mampu memperkuat hubungan emosional audiens
dengan Bylu Scalp Spa Jogja, sehingga meningkatkan kepercayaan konsumen
tethadap kualitas layanan yang ditawa
5.2 Saran
Berdas:
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