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1.1 Latar Belakang

Bylu Scalp Spa Jogja adalah sebuah brand kecantikan vang didedikasikon
khusus untuk perawatan keschatan rambut dan kulit kepala. Berlokasi di Jalan
Bima No.173, Wonorejo, Sariharjo, IWL Sleman, Yogyakart. Bylu Scalp
Spa menyajikan. pengalaman spa mﬁk m menggobungkan teknologi
perawatan modem dengan bahan-bahan alami untuk mendukung kesehatan
kulit kepala dan rambut secarn menyeluruh. Meskipun Byl Scalp Spa Jogja
menawarkan lavanan perawatan kulit kepala dan rambut vang inovatif. masih
terdapat tantangan dalam memperkenalkan laysnannya kepa
‘Salah satu kendala utama adalzh kurangnya hvwnmmm membuat
m ﬁlun pelanggan belum mengetahui secara jelas m serta
hunﬂuhn layanan yang ditawarkan,

Di era digital saat ini, persaingan di industri kecantikan semakin ketat
dc:’gm Mmrn salon dan spa yang menawarkan berbagai jemspuu!wul'.m.
-Bylum Spa Jogja perlu membedakan diri dnrl-bﬂmm dengan strateg
penasaran yang efektif, Namun, salah satu hambatan yang dibadapi adalah
kurang optimalnya strategi promosi, terutama dalam memanfaatkan media

wwm W VS #ﬁhu vang dapal menjangk _"' g“».hfgﬂ{ audiens

o, umwnmkat uas,

dengan lebih luns dan efektif.
‘Selain itu, tantangan |H:I!I'I'I'I]|I'l adalah bagaimana menyampaikan informasi
lentang pentingnya parwatan kulit kepala'kepada masyarakat yang masih lebih

familizr dengan layanan perawstan rnmbut secard umum di salon kecamtikan.
Edukasi mengenal perawatan scalp spa sebagai solusi untuk masalah rambut
seperti kelombe. rambut rontok. dan kulit kepala bermimyak masih menjadi
aspek yang perlu diperkuat dalam strategi pemasaran.



Beberapa kompetitor yang juga menawarkan layanan perawatan rambut
dan kulit kepala di di Yogyakarta antara lain:
1} Tjan Spa

Tjan Spa dikenal sebagni salah satu tempat perawatan tubuh dan
rambut dengan konsep eksklusif. Selsin menawarkon perawatan
kulit kepala. spa ini juga memiliki berbagai layanan relaksasi yang
menarik  pelanggan  yang  ingin - mendapatkan  pengalaman
menyeluruh-dalam perowatan tubuh.

Cranmubor T Tian Spa

Swumber: Insiagram

2} Jogja Traditional Treatment
Tempat ni mengkhususkan din dalsm perawatan berbasis metode
tradisional Juwa, Dengan pendekatan alami dan fokus pada
kesehatan kulit kepala dan rambut menggunakan bahan herbal, Jogja
Traditional Treatment menjadi pesaing dalam segmen perawatan

rambut berbasis alami.



Crambar {2 Jogfa Traditional Treatmeni

Sumber: fnxtagrom

i) Laseca Salon and Spa
Laseca menawarkmn kombinasi lavenan salon dan spa, termasuk
perawatan kulit kepala dan rmmbut. Dengon target passr yang luas,
Laseca menjadi salah sato alternatif bagt masyarakat yang mencan

lavanan kecantikon don kesehatan rambaot dalam satu tempat.

Gambar 13 Laseca Salon and Spe

Sumber: Inxiagram



Dibandingkan dengan para kompetitor tersebut, Bylu Scalp Spa Jogja
memiliki keunggulan dalam menggabungkan teknologi modern dengan bahan
alami dalam perawatan kulit kepala dan rambat.

Menurut Wibowo dan Kharimah (2012), iklan adalah elemen komuonkast
pemasaran yang persuasif, nonpersonal, dibayar oleh sponsor dan disebarkan
melalui saluran komunikasi massa untuk mempromoesikan pemakaian baring,
atou jasa. Menurul Arsna Pratiwi (2016) menyotakan bahwa iklan dengan
media yang diMnkm mwdﬂngan kreativitas yang juga
berasal dari daya tarik: iklan itu sendiri Peran iklan sangat penting untuk
mengnmikmw mmgml kepercayaan tmen Bylu Scalp

%hmn nd:l.ﬂhiebﬂhanhuus yang fukusfﬁ?m'ﬁlaiieuhalan lulit
kepala don rambut. Hetbeda dari layanan salon bissa, Bylu Scalp Spa
m:m pengalaman menyeluruh yang mengginakan -ﬁﬂﬁnﬂ?i musik
ﬂmﬂiﬂg dirancang untuk mendukung kesehatan tubuh dan kese '.
mental sehingea memberikan solusi menyeluruh bagi berbagai mhh iuilt
kq:ph dan rambut.

Pemilihan Bylu Scalp Spa Jogjn sehagni objek iklan didusarkan pada
‘keunikan konsep don layanan vang ditowarkan. Mdﬁ:gm Jompetitor
}mm lebuh banyak mengusung perawatan konvensional m berbasis metode
'tnﬂis;uuuL Bylu menghadickan pengalaman  holistic Sﬂtp spa yang

hh:lﬂlhﬁi‘ pqﬁ*amn modem dengan bahan-bahan alami.
Pendekatan iniﬁ:lnkm berfokus pada kesehatan kulit kepala dan rambut,

tetapi juga mmperhauhu keseimbangan tubuk dan pikiran. Dengan semakin

meningkatnya kesadaran masyarskst terhadap pentingnya well treated dan
keschatan mental, konsep yang ditawarkan oleh Bylu menjodi sangat relevan

untuk diangkal dalam strategi pemasaran berbasis iklan video.

Salah satu keunggulan wtama Bylu dibandingkan kompetitor adalah
penggunaan  frekuensi musik khusus yang dirancang untuk mendukung
keschatan tubuh dan kesejahterazn mental pelanggan selama perawatan. Tidak
hanya sekadar memberikan refaksasi, metode im didasarkan pada prinsip bahwa
frekuensi spara dopal membantu  mengurangi  stres. Dengan kombinasi



teknologi modem, bahan alami, dan frekuensi musik. Bylu memberikan
pengalaman perswatan vang lebih menyeluruh dibandingkan spa lain di
Yogyakarta. Oleh karena itu, mengangkat Bylu dalam sebuah iklan tidak hanya
berfujuan  untuk meningkatkan fraond  owareness, tetapi juga  untuk
memperkenalkan pendekotan inovatif dalam dunia scalp spa yang masih jarang
ditemukan di Indonesia, khususnya di Yogyakarta,

Menurut Bennet (dalam “uhmﬂﬁlﬂl lklan merupakan pesan suatu
brand, pmdnt.,ﬂnpemsam yang ﬂfnmgih.u kepada audiens melalui
media. Dnllhﬂd:h:lh Imﬁ, &lmﬁjﬂﬂhumhhmk membangun brand
uummﬁnrhndg:hmm Tklan yang efektif tidak hujmmenymnpaukm
informasi saja, tetapi juga menyampaikan pesan-pesan yang akin membangun
citra positif bagi konsumen. Maka dari itu iklan menjadi salah satu alat yang
‘fikiif dalam promos'. '

Menurut Tjiptono (200%) mengutakon bahwa iklan adalah salah, satu
hmtﬂkimmn promos1 yang paling banyak digunakan u!ehnm;-a;nusann
dalam mempromosikan produknys, bagi Bylu Scalp Spa Jogja dalam

em!llngﬂiiaund awareness Untuk menarik minat konsumen tnﬁmﬁ;pmduk
‘dan jlnjrﬂhg di iklankan. Sebagai bagian dari strafegi pemasaran, penulis
mmg visual iklan yang efektif untuk mempm Iuy“mlk Bylu
Swlp Spll .Iuﬂ.u.b:cpada ma;yamku! luas, khususnya di wilaysh ¥ogyakarta.

s pembuatan iklan ini melib Multimedia Development Life Cyele
!’lﬂ}lﬂj, -ﬂmn metode ﬁli muﬂh 6 hhlglm, 3!:[13 Concept, Design,
Material C rJHcfmrg .{m.'mhh Tosting, ﬂa:hﬂﬁd‘ﬂﬁlﬁan

YouTube dl]:rlhh W mﬂﬁl.pﬂﬂkui karena platform ini merupakan
salah satu media l:hgilaj terbesar dan pallng efektlfdalum menjangkau audiens
yang luas (Wiryany, 2018). Dengan miliaran pengguna aktf setiap bulan,
YouTube memungkinkan iklan untuk menjangkau target pasar secarn lebih
spesifik melalui fitur segmentasi audiens berdasarkan usia, lokasi, minat,

hingga kebiasaan menonton.



Dalam merancang iklan untuk Bylu Scalp Spa Jogja. penulis mengacu
pada berbagai referensi teknik editing, visual, dan audio yang dapat
menyampaikan pesan dengan efektif dan menarik. Mengingat tujuan iklan in
adalah untuk menampilkan treatment eksklusif Bylu Scalp Spa sekaligus
membangun kesadarzn akan pentingnya perawatan kulit kepala dan rambut,
maka penggunaan teknik editing seperti L-Cut dan J-Cut sanagl tepat untuk
mfm'lp-tnkan alur nuratif yang hﬂuﬂﬂuﬂm!u

untuk mw Titme dan Ul :Lu.u-.ﬁ'hﬂim} visual dengan cara
mewm;m:mﬁn &npﬂhm‘ Dalam teknik L-Cut, suara dari kiip
.I_Q_Hm‘m}'l tetap berlanjul ketika tampilan gambar telah beralih ke klip
selanjutnya. Szbﬂl.iﬁhji.' dalam J-Cut. audio dan klip berikutnya dimulai
ﬂh&m}{lmhm berganti, sehinggn audiens dapat mengantisipasi adegan yang
#dﬂn\g Kedua teknik ini songnt membantu dalam wm]ang
muﬂmms dan mendalam bag penonton, sehingga cocok M:qﬂ:m_ﬁiam
iklan Bylu Scalp Spa Jogja.

Selain itu, iklan ini jugs mengacu pada visual storytelling dari iklan-iklan
perawatan kulit dan rambut vang menggunakan teknik slow-motion untuk
-menangkap setiap detail perawatan. Teknik ini. mumpaﬂm perasaan
nﬂkmudmbcmnmymgmmkm saat bmhﬁﬂ}iu Scalp Spa Jogja.

¢ editing dengan visual ini diharapkan dapat meneiptakan iklan
_vuug hdlt hmja estetis, Mlpijngn mampy membangun citra brand Bylu
Mbagai spa perawatan kulit kr.'pnla. vang profesional dan terpercaya di Jogja.

Tujuan diciptakannya karya ini sdalah untuk mempromosikan layanan
serta membangun kepeﬁaymﬁ kmsumeﬁ mE.iﬁI.u.i-l';mmhmlan iklan yang dapat
membangun beand awareness terhadap produk dan jasa yang di iklankan Bylu
Scalp Spa Jogja. Melalui sroian proses penciptaannya, karya ini menunjukkan

bagaimana iklan Bylu Scalp Spa Jogja dapat menjadi salah satu strategi promosi
dalam membangun brand awareness (kesadiran merek) untuk menpank minat

target audiens atan konsumen.



1.2 Manfaat Penciptaan Karya

1.2.1 Manfant Teoritis

Karya iklan Bylu Secalp Spa Jogja di Youtube Radar Jogja secara
teoritis berhubungan dengan teori persuasif dan teori komunikasi audio visual,
yang IIIH'I‘qHﬂEIﬂI]’IJ. calon kopsumen agar memilih. membeli, stau
an proses komunikasi




	_redacted_014.pdf (p.1)
	_redacted_015.pdf (p.2)
	_redacted_016.pdf (p.3)
	_redacted_017.pdf (p.4)
	_redacted_018.pdf (p.5)
	_redacted_019.pdf (p.6)
	_redacted_020.pdf (p.7)

