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ABSTRACT

This work aims to design and implement an advertisement to communicate
messages that will build a positive image for consumers. With a theoretical
foundation covering the concepts of Audio Visual Communication, Advertising,
Video Editing, and MDLC (Multimedia Development Life Cycle) in the Bylu Scalp
Spa Jogja advertisement on Youtube Radar Jogja. Through a creative and
collaborative approach applied in this research, where the advertisement design
process was carried out in partnership with Bylu Scalp Spa Jogja. This study not
only refers to literature and visual references but also involves direct discussions
with Bylu to understand their promotional needs.This design method (MDLC) has
6 stages, namely concept, design, material collecting, assembly, testing, and
distribution, as well as the application of editing techniques such as L-Cut and J-
Cut to maintain the rhythm and visual continuity. Copyright registration as an
advertising protection measure to maintain the integrity of the work from
plagiarism. This work is expected to be beneficial for Bylu Scalp Spa Jogja in
building the brand and attracting consumer interest in the advertised products and
services. This advertisement is expected not only to serve as a promotional tool but
also as an advertisement that can adapt to various types of upcoming promotional
content, making Bylu Scalp Spa Jogja a superior and high-quality product in
Yogyakarta.

Keywords: Audio Visual Communication, MDLC, Advertising
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ABSTRAK

Karya ini bertujuan untuk perancangan dan pengimplementasian sebuah
Iklan untuk mengkomunikasikan pesan-pesan yang akan membangun citra positif
bagi konsumen. Dengan landasan teori mencakup konsep Komunikasi Audio
Visual, Iklan, Video Editor, dan MDLC (Multimedia Development Life Cycle) pada
iklan Bylu Scalp Spa Jogja di Youtube Radar Jogja. Melalui pendekatan kreatif
dan kolaboratif diterapkan dalam penelitian ini, di mana proses perancangan iklan
dilakukan dengan menggandeng Bylu Scalp Spa Jogja sebagai mitra. Studi ini tidak
hanya mengacu pada literatur dan referensi visual, tetapi juga melibatkan diskusi
langsung dengan pihak Bylu untuk memahami kebutuhan promosi mereka. Metode
rancangan ini (MDLC) memiliki 6 tahapan, yaitu concept, design, material
collecting, assembly, testing dan distribution, serta penerapan teknik editing seperti
L-Cut dan J-Cut untuk menjaga ritme dan kesinambungan (continuitas) visual.
Pendaftaran hak cipta sebagai tindakan perlindungan iklan dalam mempertahankan
integritas karya dari plagiarisme. Hasil karya ini diharapkan dapat bermanfaat bagi
Bylu Scalp Spa Jogja dalam membangun brand dan menarik minat konsumen
terhadap produk dan jasa yang di iklankan. Iklan ini diharapkan tidak hanya
menjadi alat promosi, tetapi juga sebagai iklan yang dapat beradaptasi dalam
berbagai jenis konten promosi yang akan mendatang, serta Bylu Scalp Spa Jogja
menjadi produk yang unggul dan berkualitas di Yogyakarta.

Kata Kunci: : Komunikasi Audio Visual, MDLC, lklan
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