BAB 1
PENDAHULUAN

i.1. Latar belakang penciptaan Karva

Sampah di Yogyakaria wmaﬁn@mkm meningkat, karera manusia
senantiasa menghasilkan _ssmpah tanpa adanyd solusi yang tepat dari
pemerintah  daersh fﬂﬂﬂlﬂ_ Sampah akan temus bertambah, dengan
seiringnya pertambahan penduduk sehingga tumpukan sampah menjadi
-masalah besar jika tidak dikelola dengan tepat. Menurut data dari Dinas
'i'uhmn Umum Perumahan dan Energi Sum'hw I'.hyt Hmeral, volume
'.Wiﬂl‘lpﬂh di DIY mencapa 1.231,55 ton pdﬂmi.gﬂlm 2023 dan
nislontak 2830 oo perhari pada talun 2024  Fhbor Sercbutnoat

senimb lkiin banyak bencana seperti udara yang tercemar, banir, dan populasi
nym.ltmgkat yang dapat menyehabkan penyakit bagi masyarakat sekitar.
Adanya KSM sebagai salah sato solusi yang dapat diterapkan di lingkungan
ferkecil ngor terciptanya lingkungan yang bersib dan sehat hﬂgi s varakat
jdlm, maka dari itu Desa Jungka.ngan membuat KSM Ngudi Rqekl untuk

w Smmp-h Mandin  Ngudi W merupakon  salah sat
Kelompok Pengelola Sampah Mandiri (KPSM) yang berada di lingkungan
Kabupaten Sleman $esusi dengan SK Kepala dinas lingkungan hidup
Kabupaten Sleman No 8KeKa.DLH/2022. KSM Ngudi Rejeki terletak di
Dusun Jongkangan, Tomanmartoni, Kalasan, Sleman, Daersh Istimewa
Yogyakorta, Adanya KSM Negudi Rejeki untuk membenikan edukasi
pentingmya lingkungan yang sehat dan bebas sampah serta meningkatkan

kesadaran masyakarat agar meminimalisir sampah dan pengolalaan sampah

dengan tepat. dampak vang terlihat hingga har ini di Desa Jongkangan sampah
lebih terkelols dibandingkan dengan sebelum adanya KSM Ngudi Rejeki.



Sekitar 240 Kartu Keluarga yang ada di Dusun Jongkangan bisa menghasilkan
sampah sebanyak 15 sampai 30 kg perhan, mirisnya hanya 37 warga vang
tercatat menjadi nasabah bank sampah, permasalohan tersebut akbiat kurangnya
informasi terhadap masyarakat sekitar, dengan itu, penulis membuat company
profile sebagal media untuk distribusi kampanye merekn tentang pengelolaan
sampah yang ditayangkan saat sosialisasi yang kami adakan di Desa
Jongkangan. Video company profile temsebul juga disebar luaskan di media
sosial ]nsl&gmmdm.gmimbmhﬁ:m malmmﬂak hanya di desa namun ke

Company profile merupakan sebuah video yang berdurasi 1-5 menit
‘hﬁﬂm gumbaran umum dan informasi miﬂﬁhmlﬂll oleh sebuah
mllmm Company profile merupakan pengenalan yang MIICEII dan
perusa tersebut akan berbagai informasi, mehpnﬁ_iﬁlmﬁ. h*ﬂm, dan
ml um]lhtl.u sejarah perusahoan tersebut {Hesniati & Ellen, 2024} Compan
profile memiliki 4 bentuk yaitu media interaktif, cetak. video dan website
-:J'Jm:nmﬂ ;g;lpen. 2020). Jenis yang kita kemas dalam bentuk Hﬂn]{amﬂn

'dmnmhhﬁrmnmik perhatian dalom mn_iw.rnl:at. (hm:me & Loen, 2020).

Video cmpany profile ini berguna sebagai media KSM Ngudi Rejeki
mwwjﬂu menartk umymhtﬂasn jongkangan agar
i anggots KSM Ngudi Rejeki. Untuk mempek

dart #HM\ w;lmﬁh KSM Naudi Reﬂl il mmlllkl informasi yang
berbeda antara audio dan visualnys Hal itu dilakukan agar dalam video
cenmpany profife dapat mempresentasikan visi dan misi mitra { Agustiar Ningsih
& Basuki Oemar, 2021). Tujuan dan dibuat video compamy profile ini yaitu

it pesan dan informasi,

sebagai gambaran singkal sertn penyampaian wvisi dam misi dan suatu
perusahaan (Ardiansyzh, 2023).

Direct OF Photograply: (DOP) merupakan individu yang memiliki
keahhian dalam penggunsan kamera, lensa, format film dan dalam pencahayaan
yang dimmakan pada produsi film dan video. DOP memilki peran yang sangat



penting untuk menciptakan visualisasi yang baik dalam sebuah film (Rika
Widianita, 2023), Komposisi kamera wajib dikuasai oleh DOP (Nexzha, 2014).
Teknik pengambilan gambar yang dilakukan oleh direct of photegrapin (DOTP)
ada 3 jems yaitu sudul pandang gambar (camera angef), perakan kamera
(camera movement) dan vkuran gambar (shor type) (Nezha, 2014). Shot
merupakan unsur terkecil dari sebuah struktur film, yang dapal dilihat pesan
dari shot itu sendiri (Bonafix, 201 Ly

Company profile adalah wajah resmi sustu perusabaan dan menjadi alat
komunikasi strategis yang berperan penting dalam memperkenalkan din kepada
mitra bisnis, calon pelanggan dan investor (Rio ﬁﬂ'ﬂﬂ;m !UH} Dalam video
m1 profile KSM Ngudi Rejeki memiliki peran penting sebagai identitus
dori KSM Noudi REJE!EJ serta untuk menyampaikan promosi dan nformasi.

'&Hﬂﬂp mitra dapat lebih mudah dan efektif nmm pesan dan
informasi kepada masyarakat (Khairullah et al., 2024)

1.2 Manfaat Penciptaan Karya
1.2.1 Manfaat karya secara akndemis
Hnsil‘v&h:r company profile diharapkan bisa menjadi referensi bagi DOP
dengan teknik pengambilan gambar.
122 Manfaat karya secarn praktis
promosi lebih jauh tentang pengenalan KSM Ngudi Rejeki kepada masyarakat
luas.

1.3 Tujuan Penciptaan Karya

1. Memperkenalkan dan mempromosikan KSM Ngudi Rejeki lebih luas lagi,
sehingga dikenal oleh masyarakat Dusun Jongkangan dan masyarakad luar.

2. Membantu permasalahan mvitra terkait kurengnya pemahaman terhadap

pengelolaan sampah.

3. Meningkatkan pemahaman kepada masyarakat dan mitra untuk mengelola
sampah dengan benar.
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