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5.1 Kesimpulan

Sebagai bagian dar proses perancangan ulang merek. penulis telah
mengembangkan berbagai elemen visval, mulai dari desain logo yang unik,
pemilihan jenis huruf yang sesuai, hmmm palet warna yang khas, Selain
itu, penulis Jugu. ‘membut m m logo untuk memastikan
konsistensi dalam penernpannya. Semus elemen ini dﬁmn,];_dengﬂn tujuan untuk
meningkatkan kesodaran masyarakat tethadap merek Sangyar Jumputan Maharani,
Lintuk mu:npurkmmllmilhﬂha merek yang bara ini, pﬂ.;!ls skon melakukan
m promosi melalui media sosial, terutami’ _: gram. Stritegi promosi ini
okan mencakup pembuatan konten yang menarik ﬂmmmmgunann
iklan berbayar untuk menjangkau audiens yang lebih luas.

Dalam proses produksi penulis menemukan beberapa kendala seperti miss
km;unml:mﬂis dengan owner dalom menentukan waktu degaline pembentukan

identitas visual yang baru, serta perubahan konsep dengan fiba-tiba yung di berikan
oleh owner sehingga membuat banyak revist dan memalkan wakt.

5.2 Saran

MWW beberapa :-'.mlng perusahaan Sanggar
Jumputan  Maharani sebagai UMKM yaim, harus  memperhatikan  dan
mempresentasikan identitas, agur da,pal dlmgﬂ'm.i dengan mudah. Serta
mempelajari strategi marketing untuk meningkatkan kualitas, dan konsisten dalam
membuat kenten untuk memben taho vang terbaru di setiap harimya.

Untuk pembaca yang ingin mengambil tems identitas visual, dapat
menjadikan salah satu referensi kedepannya untuk Skripsi Skema Content Creator,
Mengambil lebih banyak lagi referensi dan menciptakon sebuah karya untuk
mengembangkan sebuah karva.
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