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ABSTRAK

Penulis bertujuan untuk mengkaji pentingnya perancangan logo dalam
membangun identitas visual UMKM. Logo sebagai representasi visual dari
merek, memiliki peran krusial dalam membentuk persepsi konsumen dan
meningkatkan daya saing bisnis. Melalui tinjauan literatur, penulis
menunjukan bahwa logo yang dirancang dengan baik dapat meningkatkan
reputasi merek, loyalitas konsumen, dan membantu UMKM bersaing di
pasar yang semakin kompetitif. Selain itu, penulis juga menyoroti
pentingya melibatkan konsumen dalam proses perancangan logo hasil
akhir lebih sesuai dengan preferensi mereka. Dengan demikian,
perancangan logo yang efektif dapat menjadi salah satu strategi penting

bagi UMKM untuk meningkatkan visibilitas dan daya saing di era digital.

Kata Kunci: Perancangan Logo, Identitas Visual, UMKM
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Abstract

This research aims to examine the importance of logo design in building
the visual identity of MSMEs. Logos, as visual representations of brands,
have a crucial role in shaping consumer perceptions and increasing
business competitiveness. Through a literature review, this research shows
that a well-designed logo can improve brand reputation, consumer loyalty,
and help MSMEs compete in an increasingly competitive market. Apart
from that, this research also highlights the importance of involving
consumers in the process of designing a logo with the final result more in
line with their preferences. Thus, designing an effective logo can be an
important strategy for MSMEs to increase visibility and competitiveness in

the digital era.

Keywords: Logo Design, Visual Identity, MSMESs
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