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1.1  Latar Belakang Penclptaan Karva

Dalam era digital yang semakin berkembang, wideo promosi lelgh
berkembang menjadi salah satu strategl pemasaran yang paling efektif untuk bisnis,
merek. dan individu, Video promosi berbeda dengan media promosi lainnya karena
memiliki kemampuan untuk mm}mpa*w‘ pesan dengan cara yang menarik,
interaktif, dan mudah dipahami oleh miﬁah, Mereka juga unggul dalam
menciptakan ikatan emosional dan meningkatkan dayn iﬂga.l terhadap informasi
yang lijsumph ﬂ..nllwh'l hhmi. IBH} Untuk menjadikan video promosi
yang efektif, Ands harus memaharni target audiens, pesan utuma yang ingin
disampaikan. dun elemen visual dan audio yang mendukung. Dengan perencanaan
dan strategi vang tepat. video promosi dapat berl’ﬂgﬂﬂigﬁalﬂ yang efektif
untuk meningkatkan visibilitas dan mencapai tujuan pm plﬁl:h:rrv &
Syahna, 2022). Konsep dari video promosi tersebut dldala.mn}'u‘bmh;ﬁwhzﬂ'tlf
sehagai pendukung video promosi itu sendiri, didalamnya juga ferdapat video
company profile sebagai penambah informasi mengenal desa wisata krebet. Dengan
‘mengaunakan pendekatan storveeling yang didalamnya terdapat drama eerita fiktif
m‘hcnm penghianatan untuk kesenangan diri sendiri.

Seperti yang dibuktikan pﬁ.dn penulis Trisakii & Alifahmi, (2018) penulis

mengatakan bahwa pemilihan pemeran, destinasi. alur cerita, dan ¢lemen penyusun

lamnj:.m mm m sehagai merek yang berbedn dari video
pmmﬂtm‘l membuatnya menarik. Dlmmﬂ_ludkan sebuah video

promosi video promosi yang bark maka pmphm;mgallnh penting dalam
kelangsungan pembuatan video promest. Produser bertanggung jawab untuk

mengatur tim produksi sehingga mereka dapat menghasilkan hasil yvang menark

untuk segmen Mini Feature, Mereka juga harus memainkan peran promosi lokal
sebagai media yang memperkenalkan dan melestarikan budaya dan mlai-mila
kearifan lokal { Asiva Noor Rachmayani, 2015). Tanggung jawab seorang produser
sangatlah penting dalam kelangsungan pembuatan video promosi pada desa wisata
krebet sast im. Mengingal permasalahan yang timbul karena adanya persaingan



destinasi lain. wisatawan masih lerfokus pada wisata vang ada pada malioboro
karena desa krebet masih tergantung pada wisatawan musiman di tambah kurang
maksimalnya branding desa itu biaya produksi pembuatan video promosi yang
diangap masih berbiaya tinggi oleh penyedia wisata.
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Seperti confoh pada gambar grafik distas yang menyatakan bahwa Malioboro
adalah tempat utama bapi wisalawan yang datong ke Yogyakarta karena
lqm'm’hn banvak tempat belamja, restoran, dan qﬁ:ﬂm A}dﬂ:el Tens
Malioboro mengungkapkan bahwa hingoa Mei 2024, 1830 948 orang telah
mmﬂﬂjungidmh_ﬂhm Wisnlawa.p.;m-tuhk_innﬂ-dm Indonesia
tetapi juga dari negara lain. Malioboro terus menarik wisatawan karens lokasinya
vang strategis di pusat kota. Malioboro dapat dicapai dengan mudah dengan
berbagai jenis transportasi, termasuk kendaman pribadi, angkutan umum, dan
pilihan online. Selain :ili,m nﬁmmhdhgm pengalaman wisata,
termasuk belanja. kuliner, dan hiburan budaya. Maka dan itu, dengan dibuatnya
video promosi yang dibust oleh penulis sebagai produser tujusnnya untuk
mendukung kegiatan pemasaran dan komunikasi dengan cam menyampaikan
pesan, produk, atou layanan secarn visual dan menarik.

Sehingga produser jugo harus memikirkan bagaimana cara membuat video
promosi dengan bentuk dan pengemasan yang menarik dan dapat mengangkat
konteks dan menyebarkan informasi. Produser. yang bertanggung jawab untuk



mengatur tim produksi juga harus melihat peluang yang sangat besar ini. Produser
memiliki gagasan untuk membuat segmen tersebut lebih menarik dengan
memasukkan liputan budaya, mengingat banyak masyarakat yvang tertarik dengan
topik budaya (Asiva Noor Rachmsyam, 2015). Produser adalah orang yang
memimpin dan mengawasi proses produksi serta orang-orang yang berkecimpung
di dalamnya untuk mencapai tjuan bersama. baik dar sisi kreatif maupun
manajemen produksi, sesuai dengan rancangan dana yang telah dibuat oleh
produsen eksekuti. Selamn proses produksi, produsen bekerja sama dengan
sutradara dan tetap befanggung ]mmhﬂ#hjr dari keseluruhan program
hingga proses editing sesuai kebutuhan (Latifah et al., 2023). Sangat penting bagi
produser_yntuk memilika :mmljm produksi yang baik ssat membuat video
promosi karena mereka berta i fawab untuk memimpin selurub crew

Peran produser dalam suntu produksi baik film maupun video sangat penting
m_—mﬂcm produksi berjalan lancar dnn nrnllthmﬂh_r Produser
memiliki tngoung  jawab dalom  memancang. mengatur, .Mf mengawasi
Iceslhl"ﬂhu Proses produksi. Dalam perencansan produksi produser membantu
gkan ide dari dasar, segi cerita, tema, tujuan produksi, menghitung
ime]mﬁnﬁl;m, editor, hingga semua tahap dan pra-produksi. produksi. dan
pasca produksi, Pelaksanaan produksi memastikan bahwa setiap anggota tim
menjalanknn sesuai dengan tugasnya, menjaga efisiensi anggaran, dan bértanggung
jewab atas lnmstik. Dalam kontrol kualitas dan pasc:lpmﬂnh;pmthmmmﬂmau
kuaﬂhmmmmmmhng Lmtuhmﬂlhm basil akhir sesuai
dengan visi kreatif. Produser tidak hanya memastikan proyek berjalan sesuai
rencana, tetapi fugs memastikon hasil akhir muﬁ[&idﬂnpnl: maksimal sesuai
dengan tujuan produksi video promaosi.

Pada produksi ;mmhmtﬂﬁ video promosi komunitas masyarakat desa wisata
“Mukhavaran”, penulis berperan sebagai produser menggunakan teon POAC

(planning, orgamizing, ccating, and controfing) yang memiliki tugas untuk

meminta perizinan, kot dalam pengembangan dan perancangan konsep, menyusun
anggaran, menyusun jadwal produksi, pengawasan produksi serta mengawasi
proses editing { Setiawan et al., 2024}, Sehingga menciptakan audio visual yang
menarik bagl penonton. Aspek audio visual yang diambil pada video promosi



komunitas desa wisata krebet merupakan sebuah video vang nantinya memilika
beberapa unsur audio visual yang terkandung pada video promosi. Yogi Pratama,
(2019} mengatakan bahwa video promosi tidak dapat berjalan tanpa adanya sebugh
produser, dimana seorang produser memerankan peran yang penting dalam
menjalankan tugasnya, dimana menemspkan empat fungsi manajemen. mulni
dengan peérencanaan (planning), pengorganisasian (erganizing), pelaksanaan
{ecfuating), dan pengawasan (cemireling). Penulis mengawasi proses syuting
selama produksi untuk memastikan bahwa segala sesuatu dalam proses produksi
video promosi berjalan sesuai rencana {Mhui,iﬂﬂ;

Video Pmnﬂ merupakan  stralegi  pemasamn. yang umum  untuk
mmmgku&lhp!rhmmmwham baik ity mﬂ:ﬂk. produk, atau
peruuhllu it selﬂ.. Promosi adalah salah satu g Eiﬂﬁnikasj untuk
Mﬂ informasi untuk memberikan rasa yakin kdﬁdi calon pelanggan
tentang hl:mg afau jasa yang ditawarkan i"\-‘lnlh-n'ry & Ephm,m_j Menurut
Indiyati &t al., (2020) jika dibandmgkan dengan media 'ﬁﬂﬂilﬂl qupem
radio dan cetak, media vide mempunyai kemampuan dalam menyampaikan pesan
dalam skala yang cukup luas, Dengan kemajuan teknologi, video prmﬁmﬂnjam
medin yang qﬁ digunakan di berbagni perangkat. Tidak hanya dapat memutar
wideo nwhhli-hlrnsh tetapi anda juga dapat mengungmabinya ke berbagai situs
infemiet vang populer yang dapat memungkinkan audiens dengan :Epttncmnhnnu
konten video saat im. Struktur film atau video hjﬂmﬁﬂh dan fmme shot,
scene ata adegan, Babuk, da Kesimambungan antara beberap shot adegan tay
seene dafam film atau video. Sebuah skenario telah dibust dengan menggsbungkan
beberapa foto, vang disesuaikan dengan lokasi, Impemm dan pemerannya.
Sebuah rangkaian adulab sekumpuian penistiwa yang berurutan, atau konsisten,
sehingga menghasilkan scbumheerita vang runtub pada-tesa wisata krebet (Indiyati
et al., 2020),

Desa wisats Desa wisata adalsh daerah pedesaan vang masih memiliki
penduduknya den memiliki beberapa cin khas yang membuatnys menjadi tenpat

wisata. Desa wisata memiliki tradisi dan budaya yang masih asli, serta beberapa
foktor pendukung seperti makanan khas. sistem pertanian, dan sistem sosial yang
mewarnai sebush desz wisatn. Selain faktor-faktor ini, lingkungan dan afam yang



masih asli dan terjaga sangat penting untuk sebuah kawasan tujuan wisata (Zakaria
& Suprihardjo, 2014). Desa wisata krebet mempunyai potensi pariwisata alam dan
budaya Krebet adalah pusat industri batik kayu. Krebe! telah ditetapkan sebagai
Desa Wisata oleh Pemenintah Kabupaten Bantul melalui Dinas Kebudayaan dan
Pariwisata. Di sisi lain, pengembangan Kiaster Batik Kayu Krebet telah dibantu
oleh Dinas Perindustrian Perdagangan dan Koperasi bersama Kementrian
Pmndusﬁmnﬂapd}ﬁlndﬂmﬂmnkmwﬂukmﬂpﬂm&ngmhmkhﬁm
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