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ABSTRACT 

The producer plays an important role in making a promotional video that is 

responsible for coordinating, supervising, and controlling all aspects of the 

promotional video production, including creative, technical, and administrative 

elements. By applying the case study approach, this report uses the theory of 

planning, organizing, actuating, and controlling (POAC). In the application of the 

theory of the promotional video "Mukhavaran" there are four important stages by 

determining the story idea, cast, budget, and team recruitment, organizing by 

dividing tasks and coordinating departments, implementing by addressing 

problems and production needs during video making, and controlling by 

supervising the editing process, including offline and online editing, sound design, 

and color grading. The author provides an understanding of the importance of the 

producer's role in a promotional video "Mukhavaran", because it is to realize a 

good promotional video. The results of this promotional video production show that 

a producer is very important in the production of making a promotional video 

because they are the people responsible for the entire production that will affect all 

production processes to get good results. 

Keywords: Role of Producer, POAC Theory, Promotional Video 
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INTISARI 

Produser memainkan peran penting dalam pembuatan sebuah video promosi  yang 

bertanggung jawab untuk mengkoordinasi, mengawasi, dan mengendalikan semua 

aspek dalam produksi video promosi, termasuk unsur kreatif, teknis, dan 

administratif. Dengan penerapan pendekatan studi kasus, laporan ini menggunakan 

teori planning, organizing, actuating, and controling (POAC). Dalam penerapan 

teori video promosi “Mukhavaran” ada empat tahap penting dengan menentukan 

ide cerita, pemeran, anggaran, dan perekrutan tim, pengorganisasian dengan 

membagi tugas dan mengkoordinasikan departemen, pelaksanaan dengan 

mengatasi masalah dan kebutuhan produksi selama pembuatan video, dan 

pengendalian dengan mengawasi proses editing, termasuk editing offline dan 

online, desain suara, dan color grading. Penulis memberikan pemahaman tentang 

pentingnya peran produser dalam sebuah video promosi “Mukhavaran”, karena 

untuk mewujudkan video promosi yang baik. Hasil dari produksi video promosi ini 

menunjukkan bahwa seorang produser sangat penting dalam produksi pembuatan 

sebuah video promosi karena mereka adalah orang yang bertanggung jawab atas 

keseluruhan produksi yang akan mempengaruhi semua jalannya produksi untuk 

mendapatkan hasil yang bagus. 

 

Kata Kunci : Peran Produser, Teori POAC, Video Promosi  

 

 


