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ABSTRAK 

Elemen visual mempunyai peran penting dalam produksi video. Director Of 

Photography adalah seseorang yang bertugas mengatur aspek visual atau komposisi 

visual dalam sebuah film dengan kata lain mengubah skenario menjadi sebuah karya 

visual. Director Of Photography juga bertanggung jawab atas pemilihan jenis kamera, 

lensa, lighting, dan yang utama menentukan komposisi pengambilan gambar seperti, 

angle, shot, dan movement agar saat produksi bisa berjalan dengan baik dan 

menghasilkan karya yang menarik, seperti pada video promosi Desa Wisata Krebet ini 

penulis menggunakan beberapa angel camera salah satunya  adalah Bird View , angel 

camera ini dapat digunakan untuk meperlihatkan lingkungan sekitar desa wisata 

sehingga audiens atau penonton dapat mengetahui bagaimana susana desa serta view 

yang indah dari Desa Wisata Krebet menjadi salah satu strategi penulis untuk menarik 

penonton atau audiens. Karya tugas akhir ini merupakan uraian teori dan laporan 

penulis dalam penciptaan video promosi yang bekerja sama dengan pihak pengelola 

Desa Wisata Krebet, dengan video promosi yang berjudul “Mukhavaran”. Video 

promosi merupakan salah satu strategi pemasaran yang efektif dalam menyampaikan 

pesan brand, produk, atau layanan kepada audiens. Dalam pembuatan video promosi 

Desa Wisata Krebet komposisi visual sangatlah dibutuhkan guna mendukung 

peningkatan minat wisatawan ke desa wisata. Dengan berbagai potensi yang dimiliki 

Desa Wisata Krebet seperti produk unggulan yaitu batik kayu. Oleh karena itu, strategi 

visual yang digunakan oleh Director Of Photography harus mempertimbangkan aspek 

estetika, emosi, serta trend pemasaran digital agar video promosi desa wisata dapat 

mencapai hasil optimal. 

 

Kata Kunci : Komposisi Visual ; Director Of Photography ; Video Promosi ; Desa 

Wisata 
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ABSTRACT 

Visual elements play an important role in video production. The Director of 

Photography is someone who is in charge of arranging the visual aspects or visual 

composition in a film, in other words, changing the scenario into a visual work. The 

Director of Photography is also responsible for selecting the type of camera, lens, 

lighting, and most importantly determining the composition of the shot such as angle, 

shot, and movement so that during production it can run well and produce interesting 

works, such as in this Krebet Tourism Village promotional video, the author uses 

several camera angles, one of which is Bird View, this camera angle can be used to 

show the environment around the tourist village so that the audience or viewer can 

find out how the village atmosphere and the beautiful view of Krebet Tourism Village 

are one of the author's strategies to attract viewers or audiences. This final project 

is a description of the author's theory and report in creating a promotional video in 

collaboration with the management of Krebet Tourism Village, with a promotional 

video entitled "Mukhavaran". Promotional videos are one of the effective marketing 

strategies in conveying brand, product, or service messages to the audience. In 

making a promotional video for Krebet Tourism Village, visual composition is 

needed to support increasing tourist interest in the tourist village. With the various 

potentials owned by Krebet Tourism Village, such as superior products, namely 

wooden batik. Therefore, the visual strategy used by the Director of Photography 

must consider aesthetic aspects, emotions, and digital marketing trends so that the 

promotional video for the tourist village can achieve optimal results. 

Keywords: Visual Composition; Director Of Photography; Promotional Video; 

Tourism Village 

  


