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ABSTRACT 

Company Profile video visualization is a representation of visual aspects designed 

to concisely convey the company's identity, vision, mission and small details. The 

video displays visual elements in the form of a logo, work team, products, and 

narrative to explain the history of the company. Compared to other presentations, 

Company Profile videos are more lively and therefore comfortable to watch 

because they have sharp graphics, clear audio and attractive visual effects. The 

Director Of Photography is responsible for capturing every visual aspect needed 

in a film to turn a scene into a visual masterpiece. The Director of Photography is 

responsible for selecting the type of camera, lens, and determining the 

composition of the shots during production. This final assignment is a theoretical 

description and author's report in creating a Company Profile video in 

collaboration with the ATRAS Murangan VII waste bank, Sleman Regency. The 

purpose of making a Company Profile video is to obtain sources of information 

about waste management knowledge that is not yet known to the public. It is very 

necessary to promote advertising in the form of audio visuals considering that the 

information provided is very useful for the public. 
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ABSTRAK 

Visualisasi video Company Profile adalah repersentasi dari aspek visual yang 

dirancang untuk menyampaikan identitas, visi, misi, dan detail kecil yang 

dilakukan perusahaan secara ringkas. Didalam video menampilkan elemen visul 

berupa logo, tim kerja, produk, serta narasi untuk menjelaskan sejarah perusahaan. 

Dibandingkan dengan presentasi lain, video Company Profile lebih hidup 

sehingga nyaman ditonton karena memiliki grafis yang tajam, audio jernih, dan 

efek visual yang menarik. Director Of Photography bertanggung jawab untuk 

menangkap setiap aspek visual yang dibutuhkan dalam sebuah film untuk 

mengubah adegan menjadi karya visual. Director Of Photography memiliki 

tanggung jawab atas pemilihan jenis kamera, lensa, dan menentukan komposisi 

pengambilan gambar saat produksi. Karya tugas akhir ini merupakan uraian teori 

dan laporan penulis dalam menciptakan video Company Profile yang 

berkerjasama dengan bank sampah ATRAS Murangan VII, Kabupaten Sleman. 

Tujuan dari pembuatan video Company Profile adalah untuk mendapatkan sumber 

informasi tentang pengetahuan pengelolaan limbah sampah yang belum diketahui 

oleh masyarakat. Promosi iklan berbentuk audio visual sangat perlu dilakukan 

mengingat informasi yang diberikan sangat berguna bagi masyarakat. 

Kata Kunci: Sampah,Visual, Director Of Photography, Company Profile  

 

 

 

 

 


